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thakToprra ara GynradH WNMWA SKypHannapoa Hawp aTunrad Makonanap
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(30) Anthropological Literature, (31) Anthropology Plus, (32) Asian Education
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(36) HINARI, (37) Hindawi, (38) Libraries Resource Directory, (39) Impact
Factor Search, (40) ResearchGate, (41) SClmago, (42) Scisearch,
(43. 3/x) Universal Impact Factor.

LUyHUHrOEK, HAXOHHWHT MKKW K3Ta 3HM AXLUKW ONKUIA TabNKM Myaccacacu
pyixaTugard onuidi TabnuM Myaccacanapd TOMOHMAaH Yonm 3TunraH
WNIMHMIA WMWNap Ba Makonanap TynnaMuoa Hawp sTunras UMl makona
(MaTepuaninap Maskyp pyWxaTra KMpUTUNFAH WAMWA Hawpnapaa don
aTunrad makonanap cudariia Kadyn kunuHagu.
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“MOBNJI ')KYPHAINCTUKA-KEJIAKAK ’KYPHAJIMCTUKACH”

Ymuposa [llaxHo3a AOaAyMyMHHOBHA
VY30eKUCTOH )KypHAJIUCTHKA Ba OMMaBHIl KOMMYHUKALUATIAp YHUBEPCUTETH, TEIE-pajino
HyHanu, 2-00CKU4 MarucTpaHTu

AHHOTanMs: MakoJraia TeXHAKA Ba TEXHOJIOTUSIap PUBOKHMHIHT KypHATUCTHKAra
TabCUPH, TEXHUK UMKOHUATIAPJAH caMapanu (GoiagaHuIl, MOOWI KypHAIUCTHKA
Oyiinua >kaxoH TaXprOacH Ba MOKOHUHT HMMKOHUATIAPH XaKWJa CY3 FOPUTHIIAIHM.
HlyHuHTACK, MOOWII )KYpPHATUCTUKAHUHT MamJIakaT OMMaBHi ax00opOT BOCHUTaIapUIa
Ky3aTHIHIIY XaKuIa TYXTaTuo YTHIaIM.

Kanur cy3nap: »xaxoH Taxxpubacu, UMKOHUSTIIAP, TEXHOJIOTUs, cMapTPOH, MOOUIT
KYpHAJMCTUKA, YHBEPCAIUIAITYB, HHTEPHET, TEJICBUACHHUE, PAIH0, MaTOYOT, MOXKO.

TexHnka Ba TEXHOJOTHSUIADHUHT PUBOXH HWHCOHMSTTA KyJIAWIUK TYFIUPATIH.
Ma3skyp Tapakku€T coxaiapra Xam y3 TabCUPHUHM Kypcataau. JKypHaJIMCTHKA XaMm
puBoxIanumaa. Mamnakatumuszga gactiad 1870 ¥wmn 28 ampennma TomkeHtna
“TypkecTaHCKUE BEIOMOCTH  T'a3€TaCUHUHT OMpUHYM COHM OOCMajaH YMKKaH OyJca,
OupuHuM paauorpamma 1915 lunu TYIKUHIAp OopKanu y3atwirad. JyHénaru uik ok-
KOpa TAaCBUPJIIU JICKTPOH TEIEBUACHUE TU3NMU Jolnuxacu Xam 1925-iinmnna TomkeHT
maxpuaa unuiad yukwirad. Maskyp kamduérnap andarra >KypHaJTUMCTUKaAa
TyO0 Oypununuiap sicaau. Xap Oup sHru kamdpuér WHCOHJIApAa KU3UKHUII YHFOT-
rad. XarTo ra3eTajaH CYHT pajuo JMUTTUPUILIAP dPUpra YMKKay, SHIU Tra3eTaHH
Xe4 KUM YKuMaiau €K TeJIeBUICHUE KYypcaTyBIIApMHU UINTHEK OWJIaH KypajauraH
TOMOIIIA0WH PHJIA PAIUO0 MIUTMANIU eTaH MyJioXa3aiap xam Oyiran. AMMo xap Oup
OMMaBHU axOOpOT BOCUTAJIAPUHHHAT Y3 YPHU, )KaMUSIT/AA TYTraH pojid MaBxy. bupu
WKKUHYUCUHU TYJIIUPUIIA MYMKHH aMMO OaTamMoM HyK Oymummura ca®ab Oymmanu.
SIbHM oMMaBHii axOOpOT BOcUTalapu Typiapu OyryHrada simmad kengun. MoOw
tenedonnap unuiad yukapwia OonuiaHrad, yHIaru KyJlaliukiapiaH KypHaJIUCTIap
xam (oiiganaHa Ooummamad. YsuiM ajaokKa BOCHUTajJapd MOOWI >KypPHAIMCTHUKAHWUHT
naiao oynumura cadbab oynau.

MoOun >xypHanuctuka EBporna mamnakatinapuaa 1990-iimnnapna OonuiaHras.
By MoOuI XypHalIMCTHKAa TapUXMHUHT OUpUHYM Oockuuu Ae0 Kapamaau. Maskyp
00CKMY/Ia Xalli YHYAJIMK TaKOMUWJIIallIMaraH MOOWI TeseoHIap UMKOHUSTIAPUIAH
KennuO 4umKuO, cyparra oMl Ba OBO3 €3u0 oyMI KabuW Kylanukiapumaad ¢oigana-
HWITAH X0Ja MO0 (MOOUII )KypHAITMCTHKA) PUBOKIAHUO OOpaiu.

Nkxkuaum  OGockuu d3ca 2007 imnma  Apple TOMOHM/IaH 1Phone.
TenedoHNapy HNIad YWKapuia OONTaHTAaHJWUTH OuilaH 3BTUPOd ATUIAAU

By aca moOun Tenedonnapaan GpoinanaHUITHU SHAIa OCOHJIAMITUPIN Ba KYJIaMUHU
omupan. Cyparra oyuiil, 0BO3 €3I KaOM UMKOHUSTIAPHUIAH TalIKapy CU(PATIH BUICO
TACBUPJAPHU MYXpJIalll, MOHTQX KWJIHUIII, MAaTHJIAPHHU TaXpupiaml KaOu WMKOHUSIT-
Jap WHTEPHET OWJIaH XaMOXaHT Tap3ia pUBOKIaHIu. Mobwun tenedonnap épaamuaa
TaCBUpPra OJIMHTaH axOOpPOTHU KaiiTa unuiad cyHrpa Oolkanapra yialiuiil )kapaéHiiapu
MHTEpHET OWIaH y3BHil GOFTHKIUp. Vinnaan-iiira ”HTepHeT TApMOFH GHIIaH GOFITHK
SHTWINKJIap Ba y3rapunuiap ¥3 HaBOaTuaa MoOW TenedOoHIapHUHT TaKaMoJIIallyBy
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XamJa MOOWJI KYpPHAIMCTUKAHWHT KEHT KyJiaM KacO sTummra cabad Oyiamokia.

Ax0opoT onmmira OynraH 3XTUEXK XaMHIIa MaBXyjd OyiaraH. AMMo OyryHru
JaBpra Keiauo, ax0opoTiaap OKUMUHUHT KyJaMU XaM, Mal0HM XaM aH4ya KeHraWraH.
ATpodumu3 Kepakiu Ba Kepakcus, 3apyp €K1 HO3apyp axoopoTiap OusaH TyaraH. Y HA
TaKJIUM STyBYM MaHOAJApHUHT XaM KyTiairaHu, Oy skapaéHjia 3ca akcapusT XoJuiapaa
KYTIaluII XUCCACH MKTUMOMM TapMOKJIapra, Typiii ax00poT ruiatopmanapura TyFpu
KEJIUIIUHYA XaM TabKUJJIall KOU3.

Byrynru xynna aynéaa Oeml MuuidapJiaH OpTHK oJaM MOOWI KypuiMayapra
ara Ba TQJAKUKOTIIap MIYHH Kypcataauku, 2025 iwira kenud QoiiiananyBUnIapHUHT
70% nmaH opTuFd uHTEepHeTra (akaT CcMapTQOHJIApD OpPKAIM  KUPHILAIU

Mobun xypHamucTuKa €11, SHAU PUBOKIAHAETIaH KYPHAUIUCTUK Typ cudartuaa
HaMOEH O¥yicana, aMMo y OwilaH OOFJMK IOTYKJIApHU YYKYpPPOK TaXJIWJI KWIMII Ba
KaMUMJIUKIApHU OapTapad HTUIIa MabiyM TaMOWUILIAP UILIA0 YUKHIL 3apYPIAUTUHUA
KypcaTau.

Mobun KypHaTuCTUKa FOKOPHIArd OMMAaBUN axOOpOT BOCHUTAJIApUTa KYyMaK4yu
VIapoK OMMAaBHM ayJuTOpUAra KapaTWITaHJIWIH, KEHI KaMpPOBJIWIMIM  Ba
yHBEpCAJUIAITYBH JKUXATUIAH XaM (papKIaHaIu.

Mobwun xypHaIMCTUKA deMeHTIapu optumusaa 2005 immmapaan 6onuiad ky3ra
Tanuiana Oonwiarad. by acocan paguo s3¢upnapumaa HamoéHn Oynran. Bokea xkoiura
Oopras KypHamucTiaap Moowmn Tenedonnapuaa “aukra@on”’ SHHA OBO3 E3U0 OJUII
nporpamMmmacyuaan Goiatanral XoJaa MHTEPBbIONIApHU €310 OJHUINTaH Ba MOHTaX/IaH
cyHr a¢pupra 6epuirad. KelinHuanuk paano )XypHaIucTiIap 10j3ap0 MaB3yaa TallKul
ATUJITaH TaA0UpJIapaH pernopTax Taépiaiia Moous Teaedonnapuaan (Goiananrad
X0J1/1a BOKea KOWMJIaH xabap KWIMIITaH Ba €KW WHTEPBBIONIAPHHU KOHIU d(dupaa
y3aTuiras. JKapaén OriaH XaMOXaHT paBHUIIIa CyX0aT oI OBO3UHU E3HUIII Ba MaKOJIa
cudaTIa 90T ATHII/A ra3eTa MyXxOoupiapura cMapTQoHIap ac Kotaau. Jlemak, MoOwI
KYPHAIACTUKA MAaTOYOTra XaM KyJa/Iu.

2020-fun1  MamJlakaTUMu3da OoluIaHraH IagaeMus cabald KaMUSATUMU3
KUIIWJIapy XaM cudaTiiv Kaap, cudaTiv TacBUpra aMac, 0aaku aBBajio TE3KOp axoopoT
onumira yprauau. ['apuu kaapnap Kantupad, oBo3 MIOBKUHIIN OYicaaa, aMMO TE€3KOP
ax0opoTr omuii, ax6opornaH OupuHuMIapaaH Oynud Ooxabap Oynumn OuprIamMyuu
Mmakcanra ainanau. “Milliy tv”, “Zo‘r tv”, “Sevimli” Ba “MY 5” cuHrapu TenexaHai-
napaa ahupra y3aTuiarad MaxCyJ0TIapHUHT KYITYUINTH MaHaeMus cabad KYmpoK Mo-
OWJ1 )KypHAJUCTUKA UMKOHUATIAPHU acocua Taiépnanau Ba aupra yzatuiau. by sca
V3 HaBOaTuAa Ma3Kyp TeleKaHAJJIAPHUHT MKTUMOUM TapMokiap Ba You Tube ga xam
daon Oynuira, y3 MaxcyJloTIapuHU Ma3Kyp TapMoOKJapra »oiiad Oopuiira cabad
oynau. bupruna “Zo‘r tv”’ renekananuHuHr Y ou Tube naru caxudacuna 3,5 MUJIITHOH
obOyHaumnapu MaBxyna'.(26.05.2023 xonarura)

[Tannemust Kouganapuaad kKeaud 4MKUO, KapaHTUH AaBpuaa cy3 ycracu ABa3
OxyHHuHT | anpenb Xa3wi1 KyHura oarunuianrad “TomMomanOuHCH3” HOMIU KOHIEPT
nactypu “Zo‘r tv”’ ma aupra yzatuiaras. 1,5 Mmusmmon kumu (26.05.2023 xomnarura)

1 https://www.youtube.com/@ZORTVUZ




MUTAFAKKIR 2023 (13) May

You Tube ra >oiaHran JacTypHH TOMOIIA KWJIMIIraH?. ByHIaH Talikapu XycCycHit
TeleKaHauiapaa ddupra yzaruiarad xabapiap, HHGOPMAIMOH JIABXAJIAPHUHT JIESPIIH
99%mu moOun TtenedoHNapa ONMHTAH SHTWIMKIApra TasHUIAW. TYFpu Maskyp
IacTypiaap MoOui TenedoH OpKaIM MOHTaX KWIMHMAaraH €Kd TacBUpra OJIMHMAara
aMMO ysud Tene)OH OpKaJIi TOMOIIIA KWIHHTaH. Jlemak, rapun Moo TesieoH OpKaiu
TaCBUpPra OJIUII, TaXpUp KWJIHUII Ba y3aTUII UMKOHUATH MaBXKyJ HKaH, Hera MOOWI
KYPHUTUCTUKAHU OMMAaJIAIITUPUII KEpaK dSMac?

Xycycuil TenekaHamuiapia Ky3aTHIraHu KaOu JaBiaT TeJeKaHaiapuia XaM MoOU
KaMmepajap/ia OJMHIaH TacBUpJiap MH(OpPMAIMOH JIaBXajapAaH >Kou onau. Mooun
KYPHAIMCTUKA aHbaHABHH KYPHAIMCTUKA BasupamapuHu - 1a y3rapTupud 1000piau.
JaBnat Tenekanamiapaa axoopot cudarura agoxuaa ybTHO0p Kapatuwinanu. [Tannemus
naBpuaa 3ca ax00poT cudaTi UKKUIaM4H, OUPUHYY TUTAHHH 3Ca TE3KOPJIMK drajliajiu.
AliHuKca, KeWnHTH BakTAaa ‘“Yoshlar” tenekananmu opkaim 3¢upra y3aTuiaadraH
“Davr” uapopmaImon gactypuia Oy aHbaHara ‘“‘caokar’ cycaaum. SbHHM HaBjaT
TeJeKaHanu Oynumura Kapamaii, “Davr” ma xam cmaptdonmap €paamuaa OJUHTaH
TacBupap 3¢up 03uHu Kypa oonutaau. XKymnanas, 2020 iiun 1 mait kyHu cogup 0yI-
raH TexHoreH ogar - Capnoba tanodatu akc 3TraH TACBUPIAPHUHT aKCapUATH MOOUIT
TenedoHIapaa TacBUpra oauHu0, 3dupra yzaruwiau. Cupaapé sunostuauHr Capaoba,
OxontuH Ba Mup3a000 TyMaHIapy/ia >KOMIalITraH Typap KoM Ba HOTypap OMHOJIApHUHT
Tanogariapu, TEXHOTeHT O(GaTHUHI KUJJIMIA 3apap €TKa3raHu akc 3TraH  (oTo Ba
BUICO TACBUPJAPHUHT aKCapusATH cMapThOHIapIa TaCBUpPra OIMHUO, MHTEPHET/a KEHT
Tapkaiau. “Davr” uHbopMaloH gacTypaa xaM cMapT@oH EpiamMKia OJIMHTaH KapJiap
adupra yzaruiaau. AWHU BaKTAa XycyCcuUW TeseKaHauiapja 3¢upra y3aTuiaaéTran
uH(popMaImon aactypiuap cunrapu “Davr” mHbopMaIMoH AacTypu XxaMm aHbaHaBHUM
yCyJiJaH 4eKMHUO, HOAaHbAaHAaBUM Tap3/a MamJIaKaTUMM3ra KHpPUO KeJIraH MOXO
UMKOHUATIApUAAH (PoliaiaHuIra UM Ba MabiIyM MabHOAA Y3 JacTypilapura
TOMOIIAOMHHY KaiTapa oaan’. Xamusr riiodain onamaara axOOpOTHH aCOCaH KyJIUaaru
cMapTHOHN OpPKAITK OMIMOKJIA, Ky3aTMOK/JA XaTTo (PUKp OMIAMPMOKIA. AHBaHABHMA
KypHAJIMCTUKaga axOopoTra sra OYNIuII y4dyH Yyiia JacTypHH MyHTa3aM Ky3aTHlll,
KyTHLI 3apyp 3AM S’bHM BaKT Ba MAaKOH Tajad ATWirad. AXOopoT OOlIaHTaH/Aa CU3
yii1a TeaeBu30p Kapimcuia axoopoT AacTypu OOlUIaHraH BaKTHHU KyTraH OyJcaHrus,
SHAMIUKIA aXOOPOT ONUII YUyH BaKT Ba MAKOHHUHT aXxaMHSITH WYKOIIU. SIbHU cU3
UCTANTaH >KOHAa KYN TeleOHUHTU3 OPKAIHM XOXJaraH JacTypHH (arap MHTEpHETra
Koisanran Oyiica), xabapHu VKHIII UMKOHUSITUTA 3racu3. XyJjioca KWinO alTrasja,
MOOMJT >KYpHAIMCTHKA WMKOHUATIAPUAAH caMapaiu (QoiJaiaHuIl JaBpu KeJAH.
Xo3upaa aHbaHaBUW KYpHAJTUCTUKAra KYMaK4d YIapoK PHUBOXKJIAHAETIaH MOXKO
OMMaBH# ax00pOT BOCHUTAIAPUHUHT 3aMOH OMIIaH XaMHa(acIuK/1a TapaKKuil dSTUIITHA
MYXUM OMUJI OYIM0 Xu3MaT KUIMOKa. YKaxoH/1a amiakadoH MOOMIT JKypHAJTHUCTHKA
puBoxianu® ynrypau. Hadakar mobun kamepanapiia TacBUpra OJIMHTAH JIaBXajiap
Oasiku OyTyH Oup TenekaHHaUIap HaoausITH MOOWIT )KypPHAITUCTUKATa UXTUCOCIIAIITaH.
Mucon yayn Xungucronauar NDTV? Ba Karapaunr Al Jazeer® Tenekanamiapu MoOWI

3 https://www.youtube.com/results?search _query
4 https://g.co/kgs/1PZaFE

5 https://g.co/kgs/6dfSes
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KYpPHAJTUCTUKA UMKOHUSTIApUIAH caMapaiu (oiiagaHrad xoijaa y3 JacTypiIapuHu
MOOMJT KaMepasiap OpKaju TacBHpra OJIMHTaH, MOHTaX KWIMHTAH Ba TaxpHUpJiaHTaH
XOoJlaTAa NIYHUHTACK, TYFPUAAH-TYFpu ddupiapau xam cMmaprdonnap épaamuaa
amasira omupuimmMoka. JXKaxoH TaxxpudacuHu ypranui Gypcatu etau. 3epo, MOOWIT
KypHAJTUCTUKA-KEJIaXKaK KyPHATUCTUKACUIHP.

doiigananniarad agaduéraap pymxarm:

1. httpswww.movophoto.compagesmojo-mobile-journalism
2. httpswww.movophoto.compagesmojo-mobile-journalism

3. httpsijnet.orgrustory
4. https://www.youtube.com/@ZORTVUZ

5. https://www.youtube.com/watch?v=a-NNFI1Vdons

6. https://www.youtube.com/results?search_query
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5 https:lljo'urnaﬁl.
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O’ZBEKISTON OMMAVIY AXBOROT VOSITALARI VA JAMIYAT
AXBOROT PSIXOLOGIK XAVFSIZLIGINING TA’MINLANISHI

O’zbekiston Jurnalistika va ommaviy kommunikatsiyalar

universiteti Ragamli media va internet kafedrasi magistranti, Tursunova Ch.B
Telefon: +998935447666
bekmuradovnacharos@gmail.com

ANNOTATSIYA
Mazkur magolada bugungi kunda shiddat bilan rivojlanib borayotgan axborot so-
hasi, unda uchrab turadigan turli xavflar va axborot-psixologik xafsizlikni ta’minlash
to’g’risidagi ayrim masalalar keltirib o’tilgan. Shuningdek, mavzu doirasida ilgari
surilgan axborot-psixologik xavfsizlik tushunchasi va uning tamoyillari yoritilgan.
Kalit so’zlar: Axborot, axborot xafsizligi, axborot tahdidi, axborot- psixologik xavf-
sizlik, konfidentsiallik, ochiqlik.
ABSTRACT

This article examines some of the challenges associated with today s rapidly de-
veloping information industry, the various threats it faces, as well as information and
psychological security. It also highlights the concept of information and psychologi-

cal security and its principles.

Keywords: Information, information security, information threat, information and

psychological security, confidentiality, openness.

Axborot globallashuvi jarayonida hayotimizni ommaviy axborot vositalarisiz tasav-
vur etishimiz juda qiyin. Ayniqsa, har bir sohada bo’layotgan o’zgarishlar, imkoniyatlar
bugun ushbu jarayonda axborot tezlashuvini, o’zaro fikr almashishni talab etadi. Bun-
da esa albatta jurnalistikaning o’rni va roli beqiyos. Chunki har bir inson bugun o’ziga
kerakli bo’lgan ma’lumotni ommaviy axborot vositalari orqali topish imkoniyatiga ega
bo’lmoqda. Televidenie, gazeta, radio, ijtimoiy tarmoqlar deysizmi, barchasida ma’lu-
motlar tezkorlik bilan nashr etilib, aholiga vaqtida yetkazilmoqda.

Yangi axboriy texnologiyalar va ayniqsa, internet jahon miqyosida yangi vaziyatni
yuzaga keltirdi. Jurnalistika shaxs, jamiyat va davlat o’rtasidagi sifat jihatdan yangil-
angan munosabatlarga ko’proq ta’sir 0’tkaza boshladi. Toronto universitetining profes-
sori Marshall Maklyuen tomonidan o’tgan asrning 60- yillaridayoq obrazli tarzda if-
odalangan «Global gishlog» tushunchasi reallikka aylanmoqda. Bugun butun insoniyat
jamoa o’lchamigacha ixchamlashmoqda. Industrial jamiyat o’rniga, ommaviy kom-

munikatsiyalar va axborotning roli beqiyos darajada oshgan axborot jamiyatiga qadam

S —— e — _-\._,—_- e -_-_,_,M,.._-.-._.__-.__.._:__,_ e e e
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qo’ydi. Kompyuter, uyali telefon, Internet millionlab odamlar hayotining ajralmas qis-
miga aylandi. Bunday kommunikatsiya vositalari jurnalistning nafaqat doimiy yo’nal-
ishiga, balki, uning asosiy mehnat quroliga, butun dunyo bilimlarini 0’zida mujassam
etgan maslahatchi, kutubxona va elektron entsiklopediyasiga aylandi. Bugungi kunda
kompyuter va uyali telefon jurnalistga uning qaerda bo’lishidan gat’iy nazar axborotni
gazeta, jurnal yoki radio-televideniega sanoqli daqiqalarda etkazib berish imkoniyatini
yuzaga keltirdi.

Darhaqiqat bugun yuqori texnologiyalarni ijtimoiy-iqtisodiy hayotga tadbiq etish
beqiyosdir. Aynan yangi axboriy texnologiyalar tufayli jurnalistika bir qator transnat-
sional hodisaga aylangan. Yuqori texnologiyalar uni erkin qilib qo’ydi. Ilgari u yoki bu
tahririyat xodimi 0’z auditoriyasiga murojaat qilishi uchun vaqt, OAV kanalining tex-
nik imkoniyatlari va nihoyat 0’z rahbariyati bilan hisoblashishiga to’g’ri kelgan bo’lsa,
bugun ana shu zanjirsiz amalga oshirishi mumkin. Ilgari kishilar u yoki bu kanal to-
monidan taklif etilgan ko’rsatuvlar programmasi bilan cheklangan bo’lsa, bugun siz
0’z ta’bingizga mos ravishda o’z dasturingizni tuzib olishingiz mumkin. Ya’ni, yan-
gi informatsion texnologiyalar nafaqat jurnalistga, balki auditoriyaga ham erkinlikni
tagdim etdi. Shu munosabat bilan ommaviy kommunikatsiyalar nazariyasi sohasida
taniqli mutaxassis, amerikalik olim Uolter Lippmanning fikrini eslash o’rinlidir: «Siz
materialni yozguningizcha erkinsiz, ammo siz uni mening qo’limga topshirishingiz
bilan sizning erkinligingiz tugab, mening erkinligim boshlanadi. endi sizning qo’ly-
ozmangizning taqdirini men hal etaman. Xohlasam - nashr etaman, xohlasam musor
korzinasiga tashlab yuboramany.

Bu 1922-yilda aytilgan edi. Bu fikri bilan u 0’z davri jurnalistining erkinlik che-
garalarini ifodalab bergan edi. Albatta, jurnalist materialini boshqa tahririyatga beri-
shi ham mumkin edi. Lekin har qanday vaziyatda ham jurnalist yuqori lavozimdagi
shaxsning pozitsiyasi bilan hisoblashmog’i kerak edi. Bugun bunday bog’liglik yo’qqa
chiqib bormoqda. Yangi texnologiyalar bugungi kunda jurnalist va tahririyat imkoni-
yatlarini tenglashtirib boryapti. Shuning uchun ularni to’la ma’noda hamkorlar deb
baholash mumkin. Bundan tashqari jurnalistika taraqqiyoti darajasi kichik gazeta yoki
mahalliy radio va televidenie 1jodiy xodimlarining imkoniyatlarini yiriklari bilan ten-
glashtirib qo’ydi. Aynan shu va boshqa holatlar jurnalist va jurnalistikaning jamiyatda-
gi o’rni va roli haqida yangicha fikrlashni taqozo etmoqda.

Bugun jurnalistika insoniyat taraqqiyotidagi vazifalarni hal etishdagi imkoniyat-
larini tobora ko’proq namoyon etmoqda. Sotsiologlarning ta’kidlashicha: «ijtimoty,

iqtisodiy, siyosiy axborot qancha ko’p to’plansa, jamiyatning shu sohadagi taraqqiy-
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oti shuncha tezlashadi. Jurnalistika shu sohadagi axborotlarni to’plash, gayta ishlash,
sistemalashtirish va tahlil etish bilan shug’ullanar ekan, xulosa qilish mumkinki, jur-
nalistika ganchalik yuqori sifatga ega bo’lsa, o’ziga yuklangan vazifalarni to’liq baja-
radi, jamiyat rivojlanish tendentsiyalarini belgilaydi va uning rejalarini ishlab chigadi.
Boshga xarakterli tomoni shundaki, bugungi dunyoda turli yo’nalishdagi gazeta va
jurnallarning miqdori salmoqli tarzda oshib bormogda. XX asrning oxirlarida Maykl
Konnif aytgan ediki: «Amerika kundalik gazetalarining kuni bitdi, endilikda manzara
butunlay o’zgardi». Gazetalar bugungi kunda elektronaxboriy inqilobning boshida tu-
ribdi. Ular iste’molchilarga mahalliy telefon abonentlari foydalanishi mumkin bo’Igan
- yangilik va tijoriy axborotlarni tavsiya etmoqdalar. Uy kompyuterlarida videotek-
stlardan, elektron axborotlardan foydalanish imkoniyati yuzaga keldi. Bugungi kun-
da an’anaviy davriy nashrlar bilan bir qatorda Onlayn jurnalistika samarali faoliyat
ko’rsatmoqda. Rivojlangan mamlakatlarda ijtimoiy fikrni shakllantirish belgilovchi
ta’sir o’tkaza oladigan yuzlab elektron gazeta va jurnallar faoliyat ko’rsatmoqda.

Bu tendentsiya bundan keyin ham kuchayib boradi. «Maykrosoft» tashkilotchisi Bill
Geyts aytganidek, kompyuter va Internet har bir kishi uchun imkon darajasida bo’la-
di. Ya’ni bu texnikani olish darslik olishdan foydali va arzon bo’lib qoladi. Davrimiz
xususiyatlaridan yana biri auditoriyaning biror muammo bo’yicha fikr-mulohaza va
baholarni to’la yig’ish imkoniyati vujudga keldi. Shuning uchun kim tezroq va sa-
maraliroq ishlasa, o’sha hodisalar yo’nalishini belgilay oladi va nazorat qiladi. Ikkin-
chi tomondan, qaysidir soha OAV nigohidan chetda qoladigan bo’lsa, paydo bo’lgan
bo’shligning o’rnini turli xil mish-mishlar, to’qimalar, kinoyalar to’ldiradi. Bunday
mish-mishlar tarqatishlar bilan ham OAVlari shug’ullanishlari mumkin. Amaliyotda
bunday bo’shliglardan chet el OAV foydalanishga va bu bo’shligni to’ldirishga harakat
qiladi. Shu bilan birgalikda, ta’kidlash kerakki, yangi axboriy texnologiyalar bizning
hayotimizda ijobiy rolni o’ynashi bilan birgalikda, nomagbul kimsalar va hattoki de-
struktiv xarakterdagi davlat tuzilmalarining nopok niyatlarini amalga oshirishga ham
xizmat qilishi mumkin.

Binobarin, jurnalist har bir so’zi uchun mas’uliyatni his etadi, xalg, jamiyat oldida
javobgar va hisobdor bo’ladi. Blogerda esa mutlaqo boshgacha yondashuv. U ko’p hol-
larda o’zining shaxsiy fikrini ifodalaydi va bu fikr jamiyatga muayyan ta’sir o’tkazadi.
Bu yerda gap jurnalistlarni blogerlar bilan, davlat ommaviy axborot vositalarini xusu-
stylari bilan taqqoslashda emas. Asosiysi, bugungi kunda ular o’rtasidagi muvozanatni
saglash muhimdir.

Bunda jurnalistlardan davr talablariga moslashish, mehnat samaradorligini oshirish
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talab etiladi. Bu esa mamlakatimizning axborot xavfsizligini ta’minlashga xizmat qili-
shi shubhasiz. Kibermakon kompyuter tarmoglari orqali amalga oshiriladigan muloqot
maydonini ifodalovchi vogelik sifatida 1990-yildan boshlab keng miqyosida rivojlan-
ib, takomillashib kelmoqda. “Kibermakon”da din niqobidagi “kiberhujum”lar tahdidi
- din niqobi ostidagi ekstremistik tashkilotlarning saytlarida asosan davlat to’ntarilishi
va xunrezlik urushlari haqida gap boradi. Jumladan, bugungi kunda dunyoda eng katta
xavf solib turgan ISHID guruhining internet kibermakonidagi axborot hujumi va tahdi-
dini keltirib o’tish mumkin. Ularda ISHID go’yo Islom yo’lida “qurbon” bo’layotgani
aks etgan videolavhalar va fotosuratlar joylashtirilgan.

Bugungi kunda ekstremistik tashkilotlarning targ’ibot-tashviqotlari kun sayin avj
olib bormoqda. “Telegram”, “Facebook”, “Instagram”, “Twitter”, “Vkontakte” ijtimoiy
tarmogqlarida buzg’unchilik va yot g’oyalarni targ’ib qiluvchi yuzlab guruhlar mavjud-
ligi fikrimizning yaqqol dalilidir. Ularning asl magsadlari, Islom dinini noto’g’r1, gabih
magsadlarda talqin etish, dinga siyosiy tus berib, hokimiyatni qo’lga kiritish hisobla-
nadi.

Keyingi paytlarda ilmiy manbalarda tez-tez “axborot iste’moli madaniyati” atamasi
qo’llanayotganiga guvoh bo’lmoqdamiz. Unga ko’ra, har kim o’zi e’tiqod qiladigan
mafkura tarqatuvchisi va targ’ibotchisidir.

Axborotni qabul qiluvchi o’zi, atrofdagilar, yaqinlari, xalqi, yurti manfaatlarini
himoya qilishi, shunga mos va xos ma’lumotlarni tanlashni bilishi, o’zlashtirishi va
tarqatishi lozim. Bu, 0’z navbatida, tarbiyaga bog’liq. Bugun yoshlarga “Bu axborot-
ni kim taqdim qilmoqda?”, “Nima uchun tagdim qilmogda?” va “Qanday maqgsadda
tagdim qilmoqda?” degan savollarni 0’z-0’ziga berishi, unga asosli javob topishga
harakat qilishni o’rgatish kerak bo’ladi. Ana shundagina turli g’oyalar ta’siriga tushib
qolish ehtimoli kamayib, taklif etilayotgan ma’lumotlarga ko’r-ko’rona ergashishning
oldi olinadi. “Axborot tashnaligi”’ga barham beriladi.

Ayni paytda, axborotlashuv jarayoni quyidagi muammolarni ham keltirib chiqaradi:
Birinchidan, mualliflik yoki intellektual mulk huquqi buzilishiga sabab bo’lishi mum-
kin. Bu hol bugungi kunda internet orqali tarqatilayotgan ma’lumotlarning to’g’ri-
dan-to’g’r1 olinishi misolida ko’rinmoqda. Mualliflar huquglarini himoya qiluvchi
tashkilotlar, plagiatlikni aniglash programmalari tabiiy zarurat tufayli vujudga kelgan.

Ikkinchidan, tekshirilmagan, noxolis ma’lumotlarning keng tarqalishi ehtimoli orta-
di. Aslida, internet tarmoqlari mualliflardan mas’uliyatni cheklaydi. SHunga muvofiq
internet jurnalistikasi rivojlanmoqda.

Uchinchidan, maxfiy, shaxsiy ma’lumotlarning noqonuniy ravishda e’lon qilinishi-
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ga olib keladi. Bundan ba’zan moddiy manfaatdorlik yoki ko’zlangan aniq maqgsadga
erishish, jumladan, biror shaxsni obro’sizlantirish nazarda tutiladi.

To’rtinchidan, din niqobidagi ekstremizm, missionerlik hamda “ommaviy madani-
yat” targ’iboti ortadi. Bu esa ma’naviyatga, milliy va dinty qadriyatlarga, azaliy urf-
odat va an’analarga qarshi garatilgan to’g’ridan-to’g’r1 tahdiddir.

Beshinchidan, ma’naviy, milliy qadriyatlarga putur etadi. Masofaviy muloqot,
faqat hurmatdan iborat munosabat shakli ota-onaga xizmat, yaqinlar diydoriga intil-
ish, hashar, muhtojlarga moddiy va ma’naviy yordam ko’rsatish kabi qadriyatlarimiz-
ga ma’lum darajada ziyon etkazadi. SHu sababdan yurtimizda gadriyatlarga sadoqat,
milliylikka hurmat tuyg’ulari targ’ib qilinadi.

Yuksak axborot texnologiyalarini jamiyat hayotining turli sohalariga joriy etish —
davr talabi. Ammo uning ham o’ziga xos jihatlari bor. Jumladan,

- uning natijasida jismoniy mehnat hajmi keskin qgisqaradi. Bu esa ishsizlikning or-
tishidir. Demak, amaliyotga ilm-fanning eng so’nggi natijalarini joriy etish barobarida
yangi ish o’rinlarini yaratish ustida jiddiy bosh gotirish ham muhim hisoblanadi;

- yuksak darajada texnik imoniyatlarga ega bo’lish mehnat, ishlab chiqarish jaray-
onini osonlashtiradi, inson uchun murakkab va qiyin bo’lgan ishlarni texnika 0’z zim-
masiga oladi va insonlarning aqliy faoliyati uchun keng yo’l ochiladi.

- dunyo xalqlari bilan muloqot almashinuvi osonlashadi, tezlashadi. Jahondagi istal-
gan mamlakat kutubxonalarida saglanayotgan nodir va muhim kitoblardan foydalanish
imkoniyatlari yaratiladi;

- madaniyatlararo alogalar rivojlantiriladi, mustahkamlanadi. Dunyo yaqinlashadi.

Demak, har bir olingan ma’lumotni tekshirib, asosli yoki asossiz ekanini aniqla-
may turib, o’sha ma’lumotga qarab ish tutish turli muammo va javobgarliklarni keltirib
chigarishi mumkin. Chunki bunda xabar tarqatayotgan kishining g’arazli maqsadini
amalga oshirishiga zamin yaratib qo’yiladi.

Shunday ekan, dunyoning turli mintaga va hududlarida ro’y berayotgan ijtimoiy-si-
yosly jarayonlar, ziddiyatli to’qnashuvlarga teran qarash hissini oshirish, har qanday
ko’rinishdagi tahdidlarga garshi ma’naviy-ma’rifiy ishlarni zamon talablari asosida
tashkil etish, aynigsa bu borada kelajagimiz hisoblangan yosh avlodni, bir so’z bilan
aytganda har birimiz uchun mugaddas bo’lgan oilamizni din niqobi ostidagi yot g’oy-

alar ta’siridan asrash uchun bor kuch va imkoniyatlarimizni safarbar etishimiz lozim.

e e e e e P i)

https Iljournals mdexcopernlcus comlsearchldetalls’?ld 123026&Iang—ru ' 11




MUTAFAKKIR 2023 (13) May

Foydalanilgan adabiyotlar ro’yxati:

1. Karimov [.A. «O’zbekiston: milliy istiglol, iqtisod, siyosat, mafkurax»,1-jild,
Toshkent, «O’zbekiston» nashriyoti, 1996 yil.

2. «Bizdan ozod va obod Vatan qolsiny, 2-jild.

3. Karimov [.A. «O’zbekiston XX1 asr bo’sag’asida: xavfsizlikka tahdid, barqaro-
rlik shartlari va taraqqiyot kafolatlari» Toshkent, «O’zbekiston» nashriyoti, 1997 yil.

4. Karimov [.A. «Ma’naviy yuksalish yo’lida» Toshkent, «O’zbekiston» nashriyoti,
1998 yil.

5. Karimov [.A. «Jamiyatimiz mafkurasi xalgni-xalq, millatni- millat gilishga xi-
zmat etsiny, « Tafakkur» jurnali bosh muharriri savollariga javoblar 1998 yil, 2- son.

6. Karimov [.A. «Olloh qalbimizda, yuragimizda» Toshkent, «O’zbekiston» nashri-
yoti, 1999 yil.

7. Karimov [LA. «Milliy istiglol mafkurasi-xalq e’tiqodi va buyuk kelajakka is-
honchdir»: «Fidokor» gazetasi muxbiri savollariga javoblar Toshkent, «O’zbekiston»
nashriyoti, 2000 yil.

8. Axborot sohasida davlat siyosatining negizini tashkil etuvchi O’zbekiston Res-
publikasi qonunlari.

9. «Iqtisodiy va informatsion havfsizlik zamonaviy muammolari»mavzuidagi yosh
olimlarning respublika ilmiy-amaliy konferentsiyasi materialari to’plami (20 dekabr
2005 yil). Nashr uchun ma’sul M.M.Baxadirov.T..JIDU,2006.-137b.

" f-_:—_w_ T —

— ;\.T:_h__n.,..__.? e ‘_.-,-,_-_;_ R e
s =

12 https Iljournals mdexcopernlcus comlsearchldetalls’?ld 123026&Iang—ru




MUTAFAKKIR 2023 (13) May

AXBOPOT/JIAH TYPJIH MAKCAJIJIAP BA MAH®AATJIAP UYJINJIA
OONJIATTAHUII MACAJIAJIAPA

V36eKnCTOH 5KypHAIMCTUKA Ba OMMABHH KOMMYHHUKALMSIAP YHHBEPCUTETH
Pakamnu menua Ba untepHeT Kadenpacu maructpantu, TypcyHoBa U.b
Teneghon: +998935447666

bekmuradovnacharos@gmail.com

AHHOTAIIUA

Mamnakatiap Ba Xainkjaap Xa€Tuaa MyXUM YpUH TYTyBYH, Xap 3aMOH Ba MaKOH/Ia
Iy OpKajdu TaxJWJl Ba Ta)XoBy3, OocuM YTkasuira €pmam OepyBYM BocuTa Oy:
ax6opot xucobmanaau. lllynnait ekan, xap Oup JaBiat Ba MaMjiakaT Y3UHUHT axO0pOT
Myxodazaacura ouJl XyKyKUid acoClIapyHH SpaTHO, NIy OpKaidu axOopOoTIapHUHT
Myxodazaacura ouji 4yopa TaaOupiap Kypaau. Ym0y Makojiaja ailHaH IyHAail
MyHOca0aTIapHU XyKyKHW JKUXATJAaH TapTUOTa COMYBUM XYXOKariap Ba YJIapHUHT
KHCKaua Taxj i 0epud YTuiara.

Kaaut cy3aap: ax6opot xaBpcuznuru, KubepMakoH, maxcra Joup MabIyMoTIIap,

axOo0pOT XUMOSICH.
AHHOTAIUA

WNudopmanus sBIsSETCS BaXXKHBIM HHCTPYMEHTOM B JKM3HHU CTPaH W HApOJOB, U
3TO MHCTPYMEHT, KOTOPBIM MOMOTaeT CTaBUTh YIPO3bl U arpeccuio BO BCEBpeMEHa
M BO Bcex MecTax. [loaToMy Kakioe TocyiapcTBO M CTpaHa OyaeT co3/aBaTh CBOIO
npaBoByr0 0a3y WHMOPMAITMOHHON OE30MaCHOCTH, TEM CaMbIM MIPUHUMASE MEPHI TI0
3ammuTe HHQOPMaLIUHU.

KitoueBble crnoBa: HHpOpMalnMOHHAs 0€301aCHOCTb, KHOEpPIPOCTPAHCTBO,
nepcoHanbHas nHdopmaius, tHGOpMaIIMOHHAs 0€30MTaCHOCTb.

ABSTARCT

Information is an important tool in the life of countries and peoples, and it is a tool
that helps to pose threats and aggression at all times and in all places. Therefore,each
state and country will create its own legal framework for information security, thereby
taking measures to protect information.

Keywords: information security, cyberspace, personal information, information

security.
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Ax6opor €xku cuécui, WKTUMOUN S>KMXATJAaH KEHT Xa0apJopiuK KamMusT
dbykaponapu ¢aosn XaéTUHUHT y3aru xucobnanau. by gakar Ousnec, KaCOMUMKTUMOUIMA
daonuaT pUBOXKHUra TabCUpP KYpcaTUOTHHA KOJIMaM, TYpMYIl aHJa3aaapy OYJIUIIWHA
XaMm, miaxciapapo MyHocabOatiap, Xa€T MebEpiiapu, TypMyll Tap3u Ba (ebjiaTBOp
CTaHJAPTIAIITUPWIMIINHA XaM TaKo30 KWiaau. MWuUIdii Ba IUHUN aHbaHAJAPHUHT
OOLUKApWIIMII MEXaHU3MU aH4ya KaTbuil, Oapkapop Oynran Espoma Ba Illapknan
dapkau  paBumga Amepuka Kymma Illratmapuma, macanan, OolmkapyBaa Ba
KAMUAT XapakaTua, y3apo MHCOHMN MyHocalaTiap/a XyKyKuid Ba OMMaBHUH anoka
TU3UMJIAPU XyKMPOH poib yiHaian. OABHUHT aynutopusira TabCUp KypcaTUIIWTa
oua 0ab3u MHCOIAp KYulaHmabon martepuamiap OYnud xonau. Macanan, 1939
nunna CBS pammocranumsacu [.Yamncuunr “Iynénap ypymu” wunMuiidanTa-
CTUK pOMaHU TeaTp WHCLUEHUPOBKACHHHU OJIMO SUIMTTUPraHU capocuma yHFoTuoO,
Ky11ab pagvOTHUHIJIOBUMIIAD COFJIMTUTA MyTyp eTka3au. Poman MasmyHwura kypa,
MUPPUXJIUKIAp OW3HUHT caiépaMu3Hu OocHO 01M0O, oJaMJapHHM 3axapiioBYd ra3s
Ownan KaTi 3ta Oonutaiaunap. Kymnap paauo opkanu 6epunaéTran SMMATTAPHUIITHA
XaKUKUi OynuO keua€tran Bokea cudaruaa kaOyn Kwinb, Baxumara TYIIAHIAP.
TaaKUKOTYMIIAPHUHT KAl dTUIIUIapUyYa, YIIaHaa Jaxiarra Tymrad Oup MUJLTHOHTA
SAKUH PaAUOTUHIJIOBYH Y3 yilllapuaaH KOUMO YUKUO, SITMPUHMIL OUJIaH OMOH KOJIMILTa
xapakat KwiraH. [llaxapmapHuHr kyuanapuja TapTUOCH3IUKIAP fo3ara Kenuo,
TPaHCHOPT XapakaTu u3aaH yukkaH. Mkku nadap iurut “Tyrma Kotrsuiap” GuiibMUHHA
KaiiTakaiiTa TOMOIIIA KWJIMIUTAPUHUHT HATHXKACcH XaM (pokuaiu Oyiran — ynap Qpuibm
KaxpaMOHJIapUTa TaKJAUPUIaH MYTJIAKO OEryHOX OJaMJIapHU OTHIIra TYIIUIITaH.

Nnmuit acapnapna Oab3uja OMMaBUM axOOpOT BOCHTaNapW, aWHUKC, PajHo,
KMHO Ba TEJIEBUJICHHE YTKUP, OOCUM YTKa3yBUM XOKUMHAT cudaTuaa OaxojaaHaau.
OABHUHI TaxJIujiu YJApHUHT HMHCOHra TabCUpUIa JOUp TYypJiu Hazapusiap,
Mojesuiap naino oynumura onu6 kengu. “Lnpun” monenu, “yxmap” Hazapuscw,
“gekcu3 TabCUP YTKA3WII Hazapusicu MIyJap >KyMJacHIaHaup. YJapjla OMMaBHil
ax00opoT KOTHJI YKKa Xam/Ja BEHa KOH TOMUpPHUIa KUPUTHIAJUIaH Ky4lId HApKOTHK
mojnara teHriamrupuiaan. KOkopuna cana® YTuiIraH HazapusUIApHUHT HOMJIApH
XaM LIyHJaH Keaud 4MKKaH. bup Katop Hupuk onumiap OyTyH Oup HYHAJIWIIHUHT
— OMMaBHil axO0pOT Ba OMMAaBHI ajlOKa BOCHUTAJAPUHUHT TabCUP KYpCATHIINTa
JIOMP Ha3apUSHUHT acocumsiapu Oynaunap. OMMaBUid alOKaHU YPraHUIIHUHT UMUK
acocnapu, TexHosiorusicu unad yukuwiau. Yunoyp Hlpamwm, laponsa Jlaccyan, [onb
Jlazapcdenna Ba Oolikanap Meaua3ypaBOHIMK MaxCyJoTiapu Kymainb® Oopuinura

MCIHna MaxCyJOTJIapUHU Ka6yn KWINII Ba HCTCBHMOJ 3THUII MAaAaHUATHHHN KapIlln
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KyWHUII, YCMUpJIap Ba €HUIapAa TEJIEBU30P dKpaHUIa AaxiiaT Ba KypKyBra COJyBUH
caxHasapra xamaa OABHMHT O01IKa 1Ty Tap3/1ard MaTepuaiapura Kapii MMMYHHUTET
SApaTHUIll FOSICMHM WIrapu cypawiap. Menuarabcup Ba MeIUalneNaroruka aHa Iry
TapuKa BYXKyJra KeJJid Ba puBOX Tonau. OMMaBuil MaJaHUSATra KapIiu MCUXOJIOTUK
KUXATIAH XapakaT KWW MaKcaau/Ia Iy WyHamumiaa YHiad KuToomap Ba MaKoJiaaap
Taii€pnanan''.

EBpomna Ba AmepukaHuHT oMMaBui ax00pOT BocuTanapu coxacu onumiiapu XXI
acp Oycaracuja TeJIEBHUICHUE Ba KWHO CAHOATUHUHT 111a0JI0H Ba TEXHUKAJIAIITUPUIITaH
KapTUHAJTApUJIaH XUMOSUIAHMIII MacallaJJapuHu KeCKUH Kyuran Oyicamap, Coser
uTTUdOoKKU Oapboa OYIuIM MyHOca0aTH OWIIaH KaXOH T'€OCHECHUN XapUTacuaa k03
Oepran y3rapuiiiap OMMaBHil ax00pOT BOCUTaIapura HuUcOaTan 0oIIKaya Ma3MyHIaru
OaxcmyHo3apajiapHu fo3ara uukapad. MJX mMamiakatiapuHUHT — “OPKUHIMKKA
yukkan” OAB mactiab mry BakTrava y3u simal KeiaraH Ty3YMHH pajl KAaui, Qor
ATULIZAH UOOpaT TaHKUAUKM Kapanuiapra TyauoTomau. CyHrpa ynap Typianda Kuéda
kacO 3Ti0, XO3UPry JaBpra HUucOaTaH Xxap Xui Kapaiuiapra sra 0yia 6opaunap, 3bJI0H
KWIa€Tran Makojanapu “capuk’ Tycra kupuO, Ma3MyH Japakacu KuxaTujaH cudartu
nacaiu6 6opunu 6unan Gapkinanaauran 0ynu6 konawiap. [osuryBiap, xaHxamiap,
TOMOIIaiapra TYJIUOTOMITAHIMK TEJIEBU3UOH KYypcaTyBjiapra XOC XyCycusTiiapra
aiimanau. Poccus OABpa, macanan, €1roH MabiayMOTIapAaH €KM OMMa OHTHMHHU
YAJIFUTHUIN Makcaauja Oupékiiama xabapiiapjiaH KeHr QoilganaHuiaaurad OYIu.
Em tagkukotun M.3unko 1995 #mmma Poccus MaTOyoTHHHU Tabpudaad IIyHau
é3ran sau: “byrynru kyHma xomuc OABHuM tonmm kuiimH. Opatina, razerajiap Ba
TeJIEKOMIIAHUsTIAp MablIyM HYKTaW Hazapaa TypuO oiul, axOopoT maTepuanura aHa
nryHra OOFJIMK paBUIIIA HIUIOB Oepaauiap’™!.

baw3una Poccus @enepamusicu OABaa 1990itunnapaa ByXy/ara KejiraH Ba3usiTHU
AmMepuka omMmaBuil HanutapuHUHr XX acp Oommaary axBoju OujaH Kuécnaiaunap,
ymianna Oy Hampiap TajnaduyaH OyiMaraH aynuropusira Myipkamuiad uil TyTuo,
doiina kypapau. Capuk Halpiap COHM KECKMH ONIMO KETraHJIMIU Xamja pajauo Ba
TeJIeBUICHUEra CapuK MaTOyoT ycnyOnapu KupuO OOpraHjiurda XaMm aHa IIyHJaH.

OpTupod atu kepakku, CCCP napuananu6, Mapkasuit Ocué, KaBka3z, bontukoyiinna

1 ! Bpaitaut Ik, Tomricon C. OcuoBst BosgeiicTBust CMVIL. VIHDI. Tunngan TapkiuMa. Mocksa,
Cankrllerep6ypr, Kues. Mznarensckuit fom “Bumbsamc”. 2004; Pamxodd . Meanasupyc! Kak
HOTIKYJIbTYpa TallHO BO3/eJICTBYeT Ha Ballle co3HaHMe. MHri1. Tununan tapxuma. M., 2003 Ba
OOIIIK.

2 ! 3unko M. [lesundopmanst Kak CpefCTBO MAaHUITY/ISILVN OO1leCTBEHHBIM CO3HAHMEM. //
XKyphnanuctuka 1 COBpeMeHHOCTb. Te3uchl HayyHOI KoHbepeHu. — M.: MI'Y, 1995. — b. 45.

2 Kapanr: “HoBoe Bpems”. 1996. Ne 5. — b. 18-19.
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MYCTaKWJI MWUIMK nasnatiap, Poccus @enepauusiCHHUHT y3uJa XaM MUJUIANA
MYCTaKWJUIUK MAaKOMH aHUK Oenrmiad Oepuirad pecinyOiaukaiap ybJIOH KWIMHTaHAaH
KeWMHTY AaBpaa Oy MaMiiakatiap OMMaBHil ax0OpOT BoCUTANIapH Ia YXIIIal >kapaéHiap
Ky3atuaMokaa. OAB xykykuil 0a3acMHM TabMUHJAI, TETUIUIA KOHYHJIApHU KaOyi
KUJIUI, axOOpOT COXACHMHM MWUIMKA Ba MaJaHWN TUKIAHUII JOUpACcUra KUPUTHII,
TAPUXHUHT OK JOFJIAPUHU TYJIUPHUIIL ITyJIap KyMIaCUIAHIUP.

by naBpmaru Poccus Hamprnapuga OM3HUHT pecryOiukamMu3 (PaoJusSTUHUHT
WKOOUH, KalTa Y3rapTUPYyBUWIMK >KMXATJIapH XakKuja MaTepuaiap JIeapiu 3bJIOH
KWIMHMaIu. XOpWKUM MamilakaT XaéTUHU OMp TOMOHIJIama, Oup ExjaamMa EpuTHII
HAIIPHUHT Fapas3id, HOXOJIUC SKAHJWTUJAH JajojaT Oepud, axaMmMusITHra MmyTyp
€TKa3a/I1, YHU KUIUHN YKyBUWIAp UITOHYUJIAH MAXpYM 3Tajid. Apkaauii JlyOHOBHUHT
(An6epr Mycun xaMm ya) “Y36exncron Mapkasuit Ocué I'epMaHusacy potuaa’ KUK
capiaBxacu OujaH OepuiraH ‘“OpKUHIMKHU KaHJah OOIIKapWIll Kepak” MakKoJIach
OyHra mucoun 6yna onaau. Yoy Makosia myauiudu TOINIKEHTTa )XypHaIUCTIAPHUHT
XaJKapo KOHGEpEeHIUsICHIa UITTUPOK ATUIT YUyH Takiu@ KuinHrad. bupok, makomna
Ma3MyHUJaH KYpUHUO TypraHuJIeK, aHXXyMaHJa MyXOKama KWJWHTaH MyaMMoJjap
Myanud bTHOOpUIAH YeTAa KOJIraH €KUM y TOMOHJAH MUYUHTIM TaHKUI Y4YyH
¢doitnananunrad. “HoBoe Bpems” KypHaIUHUHT Kyl caxudacuaa TOMKEHT TypMyIi
Tap3ura xed Xam Xoc Oyamaran Ma3MyHJIaru cypat OujiaH KaTTa MakoJia YbJI0OH KUJITaH
A.JlyOHOB yuyH >KaMUSTUMHU3 Xa€TUaH HOMYXUM, UKKMHYH Jlapa)kaau >KUXaTilapHu
Kuaupu6 Tomuin Ba OYpTTupuO KypcaTuin acocuit Basuda Oynran. by xankapo
MaB3yJlapra MXTHCOCIAIITraH XYPHAaJUCTHUHI Kaillcuaup Mamjakarga OynaTypuo,
OoomuaaHoK Oapya KYpraHsUIUTraHJapuHu canluii Oaxojamira V3WHM IIaijarad
X0J171a, ITyHra MyBO(QHMK Ma3MyHJIaru Matepuai OEpUIIMHHA KypcaTyBYd MUCOJUIAPAAH
oupu, xonoc. bynnait 6up TomoHIIamMa €HJIANTYB aBBaJITH KOMMYHHCTHK MadKypara,
aliHukca, Fap0 mamnakaTinapura myHocabaT Owinupuinga xoc O0ynu0 kenraH. by
yeinyo 1990immnapaa Mapkasuit Ocu€ MuHTakacu Xa€TUHU EpUTYBYH OUpP KAaTop
KYPHAJUCTIIAPp XaM cakjiaad KoJauiap.

Woxtumonit (dannapmaa oMMmaBuil axO00poT BOCHTAJIapura SHTHYA Kapall Kapop
TONMOK,1a. AJIOKQJIApHUHT, aXO0OPOTHU YMYMJIAIITUPHIL, KaiiTa UluIall, y3aTUITHUHT
TUNEPMATHIIN, KYPUIITKIUIUIH, IU3aiHOE3aKIIN, TMHTBO TEPMUHOJIOTUK CUHTApU STHTH
ycinyOnapu maijio OYJNraHIuru HIyHTa OJu0 KEJJIWKH, SHIWIUKIA OMMaBHM ajoka
TU3UMJIAPU MYJDKAIIHU peajl BOKeAIapHU aKC dTTUPHII (EPUTHUIIT) TOMOH 3Mac, Oalku
MabJIyM TUMCOJUIap, OWIUM, KapTUHAJAPHU UIIa0 YUKHIL TOMOH OJIMOKAa. OMMaBHii

ax6opot Bocutanapu OyHu Hpoxmaru ypyurau (1991 iiun) €puruinga roatr €pKuH
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HAMOMUIII ATUIIIN. Y JIap ApaTrad XxapOui Xxapakatiap THMCOJIM BOKEITMKKA MOC IMAC/IH.
OMMaBuUii KOMMYHHKAIIMSI BOCUTAIapU SIHTH o0Opasiiap, rosiiap, y3apo MyHocadatiap
By)KyJra Kejga€TraH BOKEJIMKHHU, BUPTyall MaKOHHMU Vy3rapTupuO robOopaaumiap.
S.H.3acypckuii cy3u 6minan aiitrania, IaTepaer 0ocMma 1aBpuii HalpiaapaH IyHUCH
OwiaH Qapk KWIAJUKH, Y acOCaH OyTYH TaXpUpPHUIT HYKTauW Ha3apUHU dMac, allpum

KYPHAIUCT €KU KYPHATUCTIIAP TYPYXU HYKTaW HA3apUHU AKC dTTUPAIU.

DoigaJaHWIITaH a1a0uéTaap pyixaTu

1. Bononenkos C.B. Meauaruszanus v BUpTyaau3alys COBPEMEHHOIO IPOCTPaH-
ctBa nmyonuunoi nonmtuku/ C.B.
Bonoaenkos // Kommynukonorus. 2016. Ned

2. Cockuna C.H. Crnenuduka ucronb30BaHUs MAaHUITYJISITUBHBIX TIPHUEMOB C
LEJIbI0 BO3JEHCTBUA Ha 00IIECTBEHHOE MHEHUE (HA MaTepHralie Mpe3uIeHTCKUX
npeaBeioopHbIX Kamanuii CIIIA 2012 roga)/ C.H. Cockuna, E.1. Cyp// BecTtHuk
banruiickoro ¢peaepansHoro yuusepcurera uMm. M. Kanra. 2015. Ne2

3. Aponcon 9., [Ipatkanuc 3.P. Onoxa npomnaranasl: MexaHu3Mbl yOeKIeHMUs,
NOBCEHEBHOE MCIOIb30BaHue U 3noynorpednenue. CI16.: mpaiim — EBPO3HAK,
2003.
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OLIY TA‘LIM PRIDA IJTIMOIY TARMOQLARNING O°‘RNI

Qahhorova O‘g‘iloy Norchayevna
magistrant
O‘zbekiston Jurnalistika va
ommaviy kommunikasiyalar universiteti
PR menejment va pr tahlil yo‘nalishi
Toshkent, O‘zbekiston
ogiloygahhorova30@gmail.com

Abstract: Hozirgi kunda O‘zbekiston sharoitida har bir tashkilotda axborot
xizmatlari faoliyati yo‘lga qo‘yilgan.Axborot xizmatisiz tashkilot deyarli o‘z
faoliyatini jamoatchilikka ko‘rsata olmaydi. O‘zbekistonda axborot xizmatlari
sohasida qo‘llanma va kitoblar mavjud emas,bo‘lsa ham juda kamchilikni
tashkil etmoqda. @ Ushbu magqgolani yozishdan maqgsad, aynan shu sohada
ilmiy izlanishlarini olib borayotgan va jurnalistika sohasiga endigina kirib
kelayotgan yoshlarga oliy ta’lim tizimda qo‘llaniladigan pr texnologiyalarni

jjtimoily tarmogqlar orqali tahlil qilingan misollar orqali tushuntirishdan iborat.

Key words: Pr texnologiyalar, Ijtimoiy tarmogqlar-

da pr, public realitions, oliy ta‘lim axborat xizmatlari, instagram.

O‘zbekiston hududida axborot xizmatlari bugungi kunda jadal rav-
ishda rivoj topib bormoqda. Axborot xizmatlari bilan bir vaqtda tashki-
lotlarning  ijtimoiy tarmoqlari takomillashib ketmoqda. Axborot xizmat-
lari nafagat tashkilotning imiji, rahbarning nutqlari,medialar bilan aloqalarni
rivojlantirib berishi, balki tashkilotning ijtimoiy tarmoqlarini ham yuritib boradi.

Har bir tashkilot bugun o‘zining facebook,telegram, you tube,in-
stagram  kabi  tarmoqglarda  faol o‘z  faoliyatini  yoritib  kelmoqda.

O‘zbekistonda bugungi kunda 152! ta oliy ta’lim muassasasi mavjud bo‘lib,
ularning deyarli barchasida axborot xizmatlari shakllantirilgan. https://uzre-

port.news/society/o-zbekistonda-hozir-nechta-oliy-ta-lim-muassasasi-bor-

Har bir axborot xizmatlarining o‘z ijtimoily tarmoqlari, web sayt-

lar1 tashkil etilgan bo‘lib, ularda barcha kunlik yangiliklar berib boriladi.

1 Uzreport axborot agentligi

o —— ..‘,_._H____—____-T_-:;_\—_- ——— e — e —— _.___:__..?:_._:E__:._.____._ﬂ_-.r_-__q._—_ e "‘!"T_“‘ s
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Barcha ijtimoiy tarmogqlar ichida bugun ommalashgani instagram platformasi
sanaladi. Unda turli rasmli kontentlardan tashqari, video kontentlar joylash ham om-
malashib ketdi. Mutaxassislarning fikriga ko‘ra %, Pr mutaxassislarning 80%ining mu-
vafaqqiyati instagram akkaunti bilan belgilanadi. Sahifalarning faol o‘sishi tufayli raqo-
bat kuchayib ketmoqda. Instagramning afzalligi jonli efirning mavjudligi, muntazam
ravishda ma’lumotlarning yangilanib borish imkoni borligida deb bilishmoqda. Siner;ji
univesitetining OAV kommunikatsiyalar fakulteti o‘zining instagram sahifasida bu-
gungi kunga kelib, 167ming obunachisi mavjud bo‘lib, universitet jamoasi bugungi
kunda instagram sahifasida yanada obunachilar sonini ko‘paytirib, instagram orqali
bepul reklama va e’lonlarini keng ommaga yetqazishni maqsad qilib olgan. Universitet
jamoasi esda qolarli instagram tarmog‘i uchun eng yaxshi dizaynga ega platformani
tanlashagnini ma’lum qilishdi. Universitetning shiori instagramda “O°‘zingizni osh-
kor qiling, shunda ular biz haqimizda bilishadi”. Instagram ijtimoiy tarmog‘i bugun-
ga kelib, o‘z obunachilariga turli qulayliklarni taqdim etib kelmoqda. Shulardan biri,

reels bo‘lib, u tik-tokning anologi sanaladi. Unda qisqa metrajli oliy ta’lim muassa-
sasi hayoti yoki rahbarlari hayotiga oid videolar jamlanmasini qo‘yish orqali auditori-
yani jalb qilish mumkin. Instagram sahifasi orqali turli fleshmob hamda viktorinalar
o‘tkazish ham tashkilot imijini yanada oshirishga xizmat qiladi. Instagram sahifasi-
ga asosan ertalabki 7:00dan 9: gqadar ma’lumot joylash samarali sanaladi. Talabalar
uchun kerakli axborotni tushlik vaqtida joylansa, har bir talaba o‘qishi aniglangan.
Kechki payt 19:00dan 22:00gacha bo‘lgan vaqtda ko‘ngilochar formatdagi mahsulot-
lar joylansa maqgsadga muvofiq bo‘ladi. Bundan tashgari eng ommalashgan ijtimoiy
tarmoglardan biri, telegram tarmog‘i sanaladi. Unda asosan tashkilot axborot xizmat-
lari tarafidan kanallar yaratilib, unda ham turli yangilik va xabarlar qo‘yib boriladi.

Toshkent shahridagi Turin Politexnika universitetining telegram kanali “Polito.uz”
rasmiy sahifasi sanalib unda, jami 1786 nafar obunachi mavjud bo‘lib, asosan vid-
eo kontentdan iborat materiallardan iborat. Turfa xil mavzular yutuqlar berib o‘tilgan.
Telegram kanal uchta tilda olib boriladi. Ammo, ozgina uslubiy xatolar uchrab turibdi.
Xatolar ustida ozgian ishlansa, kanal rivojiga yanada hissa qo‘shilgan bo‘lardi. Telegram
kanaliga yana taklif sifatida aytish mumkinki, “Kun gahramoni”, “Bizning talaba” kabi
ruknlar bilan ishlab talabalar orqali pr faoliyatini yanada mustahkamlab olishi mumkin.
xulosa qilib shuni aytish mumkinki, oliy ta’lim muassasalarining pr faloiyatida ijtimoiy
tarmoglar katta ahamiyat kasb etib kelmoqda. Ular faoliyatini yanada takamillashtirib,

video kontentlardan to‘g‘ri vaqtda foydalanilsa, albatta, katta samaraga erishishi mum-

2 Hpecc—cny>1<6a BCEPOCCUIICKUI CIIENMATN3YIPOBAHHDIN XypHaI
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kin. Bugungi kunda ayrim Oliy ta’lim muassasalarida Pr faoliyat to‘g‘ri yo‘lga
go‘yilmaganligi bois, institutlarning reytinglarida tushish holatlari kuzatilmoqda. Bar-
cha universitet va institutlar o‘zlarining ijimoiy tarmoqlaridagi kontent masalasini qay-
tadan ko‘rib chiqib, ma’lumotlar saralab chiqishi, pr faoliyatida hamma axboratni bitta
pr menejer emas uning jamoasi tayyorlasa, axborot ham to‘g’ri ishonchli, sifatli mah-
sulotga aylanishi mumkin. Oliy ta’lim muassasalarida bugungi kunda 4366 qaror 1jro-
st ya’ni O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining qarori Ommaviy axborot vositalari
mustagqilligini ta’minlash hamda davlat organlari va tashkilotlari axborot xizmatlari
faoliyatini rivojlantirish bo‘yicha qo‘shimcha chora-tadbirlar ta’minlamaganligi bois,

ko‘pchilik matbuot kotiblarining ish faoliyati to‘g‘ri tagsimlanmasdan qolib ketmoqda.

Adabiyotlar ro‘yxati:
1: Uzreport axborot agentligi
2: HMBanoga. A. “ IIpecc-cimy»x6a BCepOCCUIMCKUM CIIEIMATN3UPOBAHHBIN KypHal”
MockBa,2021 Nel 1, C 72-75
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CHO’LPON —-MILLATCHI SHOIR, YO’QSUL
XALQLARNING SHOIRI.

Oliy jurnalistika kurslari magistranti
Jabborova Farangiz.

Annotatsiya. Mazkur maqolada yigirmanchi asrning eng yetuk shoirlaridan biri
bo‘lmish Abdulhamid Sulaymon o‘g‘li Cho‘lponning adabiyot xazinasiga qo‘shgan
asosiy hissasi borasida, uning publisistik yo‘li haqidagi jarayonlar imkon qadar tahlil
qilindi. Unda adabiyotshunos, adabiy tanqidchi Ozod Sharafiddinovning “Cho‘lponni
anglash” nomli publisistik maqolasi, Zarif bashariy hamda Abduraxmon Sa’diy
tomonidan aytilgan fikrlardan obyekt sifatida foydalanildi. Asosan, Cho‘lpon
ilgari surgan adabiy g‘oyalarga oid ba’zi qarashlar tahlil qilindi va xulosa chiqarildi.

Kalit so’zlar: Abdulhamid Cho‘lpon, millatchi, vatanparast, jadid, yer shoiri.

Cho’lpon millatning ustun shoiri, o’xshashi yo’q qalam sohibi, har doim
adabiyot osmonida saqoq qush kabi uvvos solib parvoz qilgan sho’rlik daho edi
u. U haqdagi ming turli qarashlar hosilasi bugungacha baxs munozaralarning eng
yuqori qoyasida bo’lib kelgan. U xalgning chegara bilmas dardlarini qon-qoniga
singib ketguncha qalam tebratishdan charchamadi. Qashshoq va hamisha qayerlar-
idir kemtik vatandoshlari uchun tinmay kuyib pishar, boshi balolarni to’riga qolib
ketishini bilsada, vijdoni oldida hamisha axdiga, xalqiga sadogatli bo’lib yashashni
o’ziga sharaf deb bildi.” Shuning uchun Olim Sharafiddinov [1] “Cho’lpon yoqsul
xalqning shoiri emas , u millatchi, vatanparast, badbin ziyolilarning shoiridir.
Uning mafkurasi shularning mafkurasidir. U shu mafkura yo’lida urinadir,
talpinadir. Uni qiynatgan , ilhom bergan narsalar shulardir”, deb yozadi.

E’tibor bering-a, bu fikr Zarif Bashir va Abduraxmon Sa’diy tomonidan
aytilgan edi. Ular xam Cho’lpon ziyolilar shoiridir, deb da’vo qilishgan edi.
Olim Sharafiddinov ularning fikriga jinday aniqlik Kiritadi, xolos, ya’ni u
ziyolilarga “millatchi, vatanparast, badbin” degan sifatlarni taqadi. Qarab-
sizki, ana shu jinday aniqlik bilan “Cho’lpon yoqsul xalq shoiri emas” de-
gan jo’ngina gap daxshatli aybnomaga aylanadi. Sinfiylik prinsipi shunaqa
g’aroyib fokuslar qilishga va shu yo’l bilan tomoshabinning ko’zini, (yohud
kitobxonning aqlini) boylashga imkon beradi “. Bundan ko’rinadiki Cho’lpon

xaqiqly xalq shoiri, mustamlakachilik zulmiga parvo qilmagan, zabardast milllat
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vakili, iste’dodi hadsiz publisist, eng murakkab , eng qaqgshatqich zamonlarning
tirgak yozuvchisi, salobatli qalb va qalam egasi, zulm dushmani bo’la ogan deya
ulkan qarashlarni bemalol adabiyot zarvaraqlariga , zarxal harflar bilan yozib
qo’ysak bo’ladi. Negaki u buni xaq etdi. O’zining zalvorli ijod yo’li, umriboqiy
merosi orqali qalblarning eng to’riga kirib borib, uni abadiy zabt etishga muvaffaq
bo’ldi deya baralla ayta olamiz. [2] “ Masalan, Cho’lpon juda ko’p she’rlarida
o’zining “yer shoiri” ekanini, doimiy izlagan narsasi, ko’ngliga yaqin narsa-
si “yer yulduzi- yer qizi” ekanini, oddiy bir bargni ko’k malaklaridan ortiq
ko’rishini aytgan. Ammo Munaqqid bu haqda o’ylab ham o’tirmay, o’zining
“ sinfiy “ xulosalarini chiqaraveradi: “Ko’klarda *“ jinnilarcha hovliqib” yur-
ishda ba’zan charchaydi, faqat yerga tushgisi kelmaydi, undan lazzat olmaydi.
Mobodo, qaytib yerga tushgudek bo’lsa, o’zini haqoratlar, safolatlar, tuban-
liklar ichida his qiladi, ko’nglining kishanlar bilan bog’langanini ko’radi ”.

Rus xalgi Cho’lpon uchun hamisha quzg’unlar to’dasi kabi turkiston xalqiga
faqatgina havf-xatar keltiruvchi, ma’rifatdan uzoqlashtirguvchi, musaffo osmonini
qora bulutlari bilan bulg’aguvchi, nafs kofirlari sifatida gavdalanardi. Inson zoti
bu olamga kelib, ilm o’rganmasa, ko’kragini kerib ozodligidan baxramand bir
yurt farzandi sifatida o’zidan sharafli bir iz qoldirolmasa , bu hayotning mazmun
mohiyati qayerda qoladi ? gabilida yonib o’tdi bizning Cho’lpon. Yuqoridagi qa-
rashlarning zamirida rus xalqiga nisbatan shu qadar ulkan va qaxraton bir g’azab
yotibdiki, uning taftini butun yer yuziodagi muzliklar xam o’chira olishga qodir
emasdi. Aynan Cho’lponning nazdida shunday edi. Shoir uchun chinakam ozodlik
berilmas ekan, o’shal yurt uning uchun jahannamdanda battarroq do’zax kabi ekanini
u yaxshi bilardi. Birog shunday bo’lsada u chekinmadi bor ruhi, iste’dodi borliq
salohiyatini adabiyot bilan hamnafaslikda bo’lishdi. Ko’zlarini bir laxzaga bo’lsada
g’aflat uyqusiga eltmadi ,0’z faoliyatini matbuot saxifalarida yo’lga qo’ydi, kuyladi,

yig’ladi, va qachonlardir u kutgan o’sha hurlik zamonasi kelishidan umidvor edi.

Foydalanilgan adabiyotlar
1 . Sharafiddinov O. Tanlangan asarlar. — Toshkent: Sharq, 2019. — B. 319.
2.Sharafiddinov O. Tanlangan asarlar. — Toshkent: Sharq, 2019. — B. 320.
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O’ZBEKISTON OMMAVIY AXBOROT VOSITALARI VA JAMIYAT
AXBOROT PSIXOLOGIK XAVFSIZLIGINING TA’MINLANISHI

O’zbekiston Jurnalistika va ommaviy kommunikatsiyalar universiteti Ragamli

media va internet kafedrasi magistranti, Tursunova Ch.B
Telefon: +998935447666
bekmuradovnacharos@gmail.com

ANNOTATSIYA
Mazkur magolada bugungi kunda shiddat bilan rivojlanib borayotgan axborot so-
hasi, unda uchrab turadigan turli xavflar va axborot-psixologik xafsizlikni ta’minlash
to’g risidagi ayrim masalalar keltirib o’tilgan. Shuningdek, mavzu doirasida ilgari
surilgan axborot-psixologik xavfsizlik tushunchasi va uning tamoyillari yoritilgan.
Kalit so’zlar: Axborot, axborot xafsizligi, axborot tahdidi, axborot- psixologik xavf-
sizlik, konfidentsiallik, ochiqlik.
ABSTRACT

This article examines some of the challenges associated with today s rapidly de-
veloping information industry, the various threats it faces, as well as information and
psychological security. It also highlights the concept of information and psychologi-

cal security and its principles.

Keywords: Information, information security, information threat, information and

psychological security, confidentiality, openness.

Axborot globallashuvi jarayonida hayotimizni ommaviy axborot vositalarisiz tasav-
vur etishimiz juda qiyin. Aynigsa, har bir sohada bo’layotgan o’zgarishlar, imkoniyatlar
bugun ushbu jarayonda axborot tezlashuvini, o’zaro fikr almashishni talab etadi. Bun-
da esa albatta jurnalistikaning o’rni va roli beqiyos. Chunki har bir inson bugun o’ziga
kerakli bo’lgan ma’lumotni ommaviy axborot vositalari orqali topish imkoniyatiga ega
bo’lmoqda. Televidenie, gazeta, radio, 1jtimoiy tarmoqlar deysizmi, barchasida ma’lu-
motlar tezkorlik bilan nashr etilib, aholiga vaqtida yetkazilmoqda.

Yangi axboriy texnologiyalar va ayniqsa, internet jahon miqyosida yangi vaziyatni
yuzaga keltirdi. Jurnalistika shaxs, jamiyat va davlat o’rtasidagi sifat jihatdan yangil-
angan munosabatlarga ko’proq ta’sir o’tkaza boshladi. Toronto universitetining profes-
sori Marshall Maklyuen tomonidan o’tgan asrning 60- yillaridayoq obrazli tarzda if-

odalangan «Global qishlog» tushunchasi reallikka aylanmogda. Bugun butun insoniyat
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jamoa o’lchamigacha ixchamlashmoqda. Industrial jamiyat o’rniga, ommaviy kom-
munikatsiyalar va axborotning roli beqiyos darajada oshgan axborot jamiyatiga gadam
qo’ydi. Kompyuter, uyali telefon, Internet millionlab odamlar hayotining ajralmas qis-
miga aylandi. Bunday kommunikatsiya vositalari jurnalistning nafaqat doimiy yo’nal-
ishiga, balki, uning asosiy mehnat quroliga, butun dunyo bilimlarini 0’zida mujassam
etgan maslahatchi, kutubxona va elektron entsiklopediyasiga aylandi. Bugungi kunda
kompyuter va uyali telefon jurnalistga uning qaerda bo’lishidan gat’iy nazar axborotni
gazeta, jurnal yoki radio-televideniega sanoqli daqiqalarda etkazib berish imkoniyatini
yuzaga keltirdi.

Darhaqiqat bugun yuqori texnologiyalarni ijtimoiy-iqtisodiy hayotga tadbiq etish
beqiyosdir. Aynan yangi axboriy texnologiyalar tufayli jurnalistika bir qator transnat-
sional hodisaga aylangan. Yuqori texnologiyalar uni erkin qilib qo’ydi. Ilgari u yoki bu
tahririyat xodimi 0’z auditoriyasiga murojaat qilishi uchun vaqt, OAV kanalining tex-
nik imkoniyatlari va nihoyat 0’z rahbariyati bilan hisoblashishiga to’g’ri kelgan bo’lsa,
bugun ana shu zanjirsiz amalga oshirishi mumkin. Ilgari kishilar u yoki bu kanal to-
monidan taklif etilgan ko’rsatuvlar programmasi bilan cheklangan bo’lsa, bugun siz
0’z ta’bingizga mos ravishda o’z dasturingizni tuzib olishingiz mumkin. Ya’ni, yan-
gi informatsion texnologiyalar nafaqat jurnalistga, balki auditoriyaga ham erkinlikni
tagdim etdi. Shu munosabat bilan ommaviy kommunikatsiyalar nazariyasi sohasida
taniqli mutaxassis, amerikalik olim Uolter Lippmanning fikrini eslash o’rinlidir: «Siz
materialni yozguningizcha erkinsiz, ammo siz uni mening qo’limga topshirishingiz
bilan sizning erkinligingiz tugab, mening erkinligim boshlanadi. endi sizning qo’ly-
ozmangizning taqdirini men hal etaman. Xohlasam - nashr etaman, xohlasam musor
korzinasiga tashlab yuboramany.

Bu 1922-yilda aytilgan edi. Bu fikri bilan u 0’z davri jurnalistining erkinlik che-
garalarini ifodalab bergan edi. Albatta, jurnalist materialini boshqa tahririyatga beri-
shi ham mumkin edi. Lekin har qanday vaziyatda ham jurnalist yuqori lavozimdagi
shaxsning pozitsiyasi bilan hisoblashmog’i kerak edi. Bugun bunday bog’liglik yo’qqa
chiqib bormoqda. Yangi texnologiyalar bugungi kunda jurnalist va tahririyat imkoni-
yatlarini tenglashtirib boryapti. Shuning uchun ularni to’la ma’noda hamkorlar deb
baholash mumkin. Bundan tashqari jurnalistika taraqqiyoti darajasi kichik gazeta yoki
mahalliy radio va televidenie 1jodiy xodimlarining imkoniyatlarini yiriklari bilan ten-
glashtirib qo’ydi. Aynan shu va boshqa holatlar jurnalist va jurnalistikaning jamiyatda-
gi o’rni va roli haqida yangicha fikrlashni taqozo etmoqda.

Bugun jurnalistika insoniyat taraqqiyotidagi vazifalarni hal etishdagi imkoniyat-

e N e — _-,_‘—_- e e il M,.._-.-._.__-.__.._:__,_ __,.._ ssmmT———rr=re _-...,.- == _.__h,_ ————

24 https Iljournals mdexcopernlcus comlsearchldetalls’?ld 123026&Iang—ru



MUTAFAKKIR 2023 (13) May

larini tobora ko’proq namoyon etmoqda. Sotsiologlarning ta’kidlashicha: «ijtimoiy,
iqtisodiy, siyosiy axborot qancha ko’p to’plansa, jamiyatning shu sohadagi taraqqiy-
oti shuncha tezlashadi. Jurnalistika shu sohadagi axborotlarni to’plash, gayta ishlash,
sistemalashtirish va tahlil etish bilan shug’ullanar ekan, xulosa qilish mumkinki, jur-
nalistika ganchalik yuqori sifatga ega bo’lsa, 0’ziga yuklangan vazifalarni to’liq baja-
radi, jamiyat rivojlanish tendentsiyalarini belgilaydi va uning rejalarini ishlab chigadi.
Boshga xarakterli tomoni shundaki, bugungi dunyoda turli yo’nalishdagi gazeta va
jurnallarning miqdori salmoqli tarzda oshib bormogda. XX asrning oxirlarida Maykl
Konnif aytgan ediki: «Amerika kundalik gazetalarining kuni bitdi, endilikda manzara
butunlay o’zgardi». Gazetalar bugungi kunda elektronaxboriy inqilobning boshida tu-
ribdi. Ular iste’molchilarga mahalliy telefon abonentlari foydalanishi mumkin bo’Igan
- yangilik va tijoriy axborotlarni tavsiya etmoqdalar. Uy kompyuterlarida videotek-
stlardan, elektron axborotlardan foydalanish imkoniyati yuzaga keldi. Bugungi kun-
da an’anaviy davriy nashrlar bilan bir qatorda Onlayn jurnalistika samarali faoliyat
ko’rsatmoqda. Rivojlangan mamlakatlarda ijtimoiy fikrni shakllantirish belgilovchi
ta’sir o’tkaza oladigan yuzlab elektron gazeta va jurnallar faoliyat ko’rsatmoqda.

Bu tendentsiya bundan keyin ham kuchayib boradi. «Maykrosoft» tashkilotchisi Bill
Geyts aytganidek, kompyuter va Internet har bir kishi uchun imkon darajasida bo’la-
di. Ya’ni bu texnikani olish darslik olishdan foydali va arzon bo’lib qoladi. Davrimiz
xususiyatlaridan yana biri auditoriyaning biror muammo bo’yicha fikr-mulohaza va
baholarni to’la yig’ish imkoniyati vujudga keldi. Shuning uchun kim tezroq va sa-
maraliroq ishlasa, o’sha hodisalar yo’nalishini belgilay oladi va nazorat qiladi. Ikkin-
chi tomondan, qaysidir soha OAV nigohidan chetda qoladigan bo’lsa, paydo bo’lgan
bo’shligning o’rnini turli xil mish-mishlar, to’qimalar, kinoyalar to’ldiradi. Bunday
mish-mishlar tarqatishlar bilan ham OAVlari shug’ullanishlari mumkin. Amaliyotda
bunday bo’shliglardan chet el OAV foydalanishga va bu bo’shligni to’ldirishga harakat
qiladi. Shu bilan birgalikda, ta’kidlash kerakki, yangi axboriy texnologiyalar bizning
hayotimizda ijobiy rolni o’ynashi bilan birgalikda, nomagbul kimsalar va hattoki de-
struktiv xarakterdagi davlat tuzilmalarining nopok niyatlarini amalga oshirishga ham
xizmat qilishi mumkin.

Binobarin, jurnalist har bir so’zi uchun mas’uliyatni his etadi, xalg, jamiyat oldida
javobgar va hisobdor bo’ladi. Blogerda esa mutlaqo boshgacha yondashuv. U ko’p hol-
larda o’zining shaxsiy fikrini ifodalaydi va bu fikr jamiyatga muayyan ta’sir o’tkazadi.
Bu yerda gap jurnalistlarni blogerlar bilan, davlat ommaviy axborot vositalarini xusu-
stylari bilan taqqoslashda emas. Asosiysi, bugungi kunda ular o’rtasidagi muvozanatni
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saglash muhimdir.

Bunda jurnalistlardan davr talablariga moslashish, mehnat samaradorligini oshirish
talab etiladi. Bu esa mamlakatimizning axborot xavfsizligini ta’minlashga xizmat qili-
shi shubhasiz. Kibermakon kompyuter tarmoglari orqali amalga oshiriladigan muloqot
maydonini ifodalovchi vogelik sifatida 1990-yildan boshlab keng miqyosida rivojlan-
ib, takomillashib kelmoqda. “Kibermakon”da din niqobidagi “kiberhujum”lar tahdidi
- din niqobi ostidagi ekstremistik tashkilotlarning saytlarida asosan davlat to’ntarilishi
va xunrezlik urushlari haqida gap boradi. Jumladan, bugungi kunda dunyoda eng katta
xavf solib turgan ISHID guruhining internet kibermakonidagi axborot hujumi va tahdi-
dini keltirib o’tish mumkin. Ularda ISHID go’yo Islom yo’lida “qurbon” bo’layotgani
aks etgan videolavhalar va fotosuratlar joylashtirilgan.

Bugungi kunda ekstremistik tashkilotlarning targ’ibot-tashviqotlari kun sayin avj
olib bormoqda. “Telegram”, “Facebook”, “Instagram”, “Twitter”, “Vkontakte™ ijtimoiy
tarmogqlarida buzg’unchilik va yot g’oyalarni targ’ib qiluvchi yuzlab guruhlar mavjud-
ligi fikrimizning yaqqol dalilidir. Ularning asl magsadlari, Islom dinini noto’g’r1, gabih
magsadlarda talqin etish, dinga siyosiy tus berib, hokimiyatni qo’lga kiritish hisobla-
nadi.

Keyingi paytlarda ilmiy manbalarda tez-tez “axborot iste’moli madaniyati” atamasi
qo’llanayotganiga guvoh bo’lmoqdamiz. Unga ko’ra, har kim o’zi e’tiqod qiladigan
mafkura tarqatuvchisi va targ’ibotchisidir.

Axborotni qabul qiluvchi o’zi, atrofdagilar, yaqinlari, xalqi, yurti manfaatlarini
himoya qilishi, shunga mos va xos ma’lumotlarni tanlashni bilishi, o’zlashtirishi va
tarqatishi lozim. Bu, 0’z navbatida, tarbiyaga bog’liq. Bugun yoshlarga “Bu axborot-
ni kim taqdim qilmoqda?”, “Nima uchun tagdim qilmogda?” va “Qanday maqgsadda
tagdim qilmoqda?” degan savollarni 0’z-0’ziga berishi, unga asosli javob topishga
harakat qilishni o’rgatish kerak bo’ladi. Ana shundagina turli g’oyalar ta’siriga tushib
qolish ehtimoli kamayib, taklif etilayotgan ma’lumotlarga ko’r-ko’rona ergashishning
oldi olinadi. “Axborot tashnaligi”’ga barham beriladi.

Ayni paytda, axborotlashuv jarayoni quyidagi muammolarni ham keltirib chiqaradi:
Birinchidan, mualliflik yoki intellektual mulk huquqi buzilishiga sabab bo’lishi mum-
kin. Bu hol bugungi kunda internet orqali tarqatilayotgan ma’lumotlarning to’g’ri-
dan-to’g’r1 olinishi misolida ko’rinmoqda. Mualliflar huquglarini himoya qiluvchi
tashkilotlar, plagiatlikni aniglash programmalari tabiiy zarurat tufayli vujudga kelgan.

Ikkinchidan, tekshirilmagan, noxolis ma’lumotlarning keng tarqalishi ehtimoli orta-

di. Aslida, internet tarmoqlari mualliflardan mas’uliyatni cheklaydi. SHunga muvofiq
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internet jurnalistikasi rivojlanmoqda.

Uchinchidan, maxfiy, shaxsiy ma’lumotlarning noqonuniy ravishda e’lon qilinishi-
ga olib keladi. Bundan ba’zan moddiy manfaatdorlik yoki ko’zlangan aniq maqgsadga
erishish, jumladan, biror shaxsni obro’sizlantirish nazarda tutiladi.

To’rtinchidan, din niqobidagi ekstremizm, missionerlik hamda “ommaviy madani-
yat” targ’iboti ortadi. Bu esa ma’naviyatga, milliy va dinty qadriyatlarga, azaliy urf-
odat va an’analarga qarshi garatilgan to’g’ridan-to’g’r1 tahdiddir.

Beshinchidan, ma’naviy, milliy qadriyatlarga putur etadi. Masofaviy muloqot,
faqat hurmatdan iborat munosabat shakli ota-onaga xizmat, yaqinlar diydoriga intil-
ish, hashar, muhtojlarga moddiy va ma’naviy yordam ko’rsatish kabi qadriyatlarimiz-
ga ma’lum darajada ziyon etkazadi. SHu sababdan yurtimizda gadriyatlarga sadoqat,
milliylikka hurmat tuyg’ulari targ’ib qilinadi.

Yuksak axborot texnologiyalarini jamiyat hayotining turli sohalariga joriy etish —
davr talabi. Ammo uning ham o’ziga xos jihatlari bor. Jumladan,

- uning natijasida jismoniy mehnat hajmi keskin qgisqaradi. Bu esa ishsizlikning or-
tishidir. Demak, amaliyotga ilm-fanning eng so’nggi natijalarini joriy etish barobarida
yangi ish o’rinlarini yaratish ustida jiddiy bosh gotirish ham muhim hisoblanadi;

- yuksak darajada texnik imoniyatlarga ega bo’lish mehnat, ishlab chiqarish jaray-
onini osonlashtiradi, inson uchun murakkab va qiyin bo’lgan ishlarni texnika 0’z zim-
masiga oladi va insonlarning aqliy faoliyati uchun keng yo’l ochiladi.

- dunyo xalqlari bilan muloqot almashinuvi osonlashadi, tezlashadi. Jahondagi istal-
gan mamlakat kutubxonalarida saglanayotgan nodir va muhim kitoblardan foydalanish
imkoniyatlari yaratiladi;

- madaniyatlararo alogalar rivojlantiriladi, mustahkamlanadi. Dunyo yaqinlashadi.

Demak, har bir olingan ma’lumotni tekshirib, asosli yoki asossiz ekanini aniqla-
may turib, o’sha ma’lumotga qarab ish tutish turli muammo va javobgarliklarni keltirib
chigarishi mumkin. Chunki bunda xabar tarqatayotgan kishining g’arazli maqsadini
amalga oshirishiga zamin yaratib qo’yiladi.

Shunday ekan, dunyoning turli mintaga va hududlarida ro’y berayotgan ijtimoiy-si-
yosly jarayonlar, ziddiyatli to’qnashuvlarga teran qarash hissini oshirish, har qanday
ko’rinishdagi tahdidlarga garshi ma’naviy-ma’rifiy ishlarni zamon talablari asosida
tashkil etish, aynigsa bu borada kelajagimiz hisoblangan yosh avlodni, bir so’z bilan
aytganda har birimiz uchun mugaddas bo’lgan oilamizni din niqobi ostidagi yot g’oy-

alar ta’siridan asrash uchun bor kuch va imkoniyatlarimizni safarbar etishimiz lozim.
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SOMATIK VA VISSERAL OG’RIQ O’RTASIDAGI FARQ

MIRZOALIYEVA DILORA, 220-GURUH TALABASI
Toshkent tibbiyot akademiyasi
1-son Davolash fakulteti

ANNOTATSIYA
Ushbu maqolada somatik va visseral (ichki organlar) og’riglar o’rtasidagi farqlar-
ga urg‘u beriladi
AHHOTAIUA
Boaroii cratbe 0cHOBHOE BHUMAHKE OYIET yI€TICHO PA3THUUSIM MEXK Ty COMAaTHIECKON
U BUCIICPATBHOM OO0JIBIO.
ABSTRACT
This article will focus on the differences between somatic and visceral pain.
Kalit so’zlar: Somatika, ichki organlar, og’riq, og’riq fiziologiyasi ,somatik og’riq,
visseral og’riq davolash dori va fizioterapiya va og’riq shkalasi
KiioueBbie cjioBa: coMarvka, BHYTPEHHUE OpraHbl, 00Jb, (uU3HOIOTHS 00U,
comaTtuueckas 00Jb, BUCHIEpaJIbHAsI 00J1b, METUKAMEHTO3HOE JICUeHHE U (PU3noTepanus
U 1Kana 00yu
Key words: Somatic, viscera', pain, somatic pain, visceral pain, medication treat-

ment and physiotherapy and a pain scale
KIRISH

Og’riq, bu tashqi yoki ichki qo’zg’atuvchi (jarohat yoki kasallik) tananing bir qis-
miga tahdid soladigan yoki shikastlanganda paydo bo’ladigan hissiy tajriba. Og’riq
hissi murakkab va asab tizimidagi og’riq signallari va oldingi og’riq tajribangiz ta’sir
qilishi mumkin bo’lgan hissiy komponentdan iborat. Doktor Sheila Robertsons ilmiy
magqolasiga ko’ra, PhD, og’riq kontseptual ma’no, har doim sub’ektiv va yoqimsiz,
shuningdek, og’riq hissiy tajriba sifatida tasniflanadi(Sh.Robertsons:2002).

Og’rigni o’rganish xalgaro assotsiatsiyasining ma’lumotlariga ko’ra, og’riq somato-
sensor asab tizimining shikastlanishi yoki kasalligi tufayli yuzaga keladi. Og’rig? har
doim biologik, psixologik va ijtimoiy omillar ta’siri ostida bo’lgan shaxsiy tajribadir.
Og’rigning aniq ta’svirlash shifokoringizga og’riq sababini topishga yordam beradi va
to’g’r1 davolanishni tavsiya qiladi. Ushbu maqola somatik va visseral og’riglar o’rta-

sidagi farglarni o’rganadi. Og’riq, vrachlik ishida eng ko’p uchraydigan somatik shi-
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koyatdir. Og’rigni davolashda (shifokor, hamshira, va fizioterapevt) va shunig bilan
birga boshga tibbiyot vakillari professional hissa qo’shishadi.
Somatika, ichki organlar va og’rigning uch turi

Somatik atamasi, ayniqsa, ruhiy yoki psixosomatik kasalliklardan farqli o’laroq,
somatik kasalliklar atamasida qo’llaniladi, ya’ni tana® bilan bog’liq tibbiyot atamasidir.
Somatik og’riq insonning ichki a’zolaringiz emas, balki to’qimalaringizdagi og’riq
retseptorlarini qo’zg’atish natijasida yuzaga keladi. Bunga, inson terisi mushakla-
ri,bo’g’imlari, biriktiruvchi to’qimalari, va suyaklar kiradi. Ko’pincha visseral og’riq
emas, balki somatik og’rigning joylashishini aniglash osonroq. Somatik og’riq odatda
doimiy og’riq yoki kemiruvchi og’riq yuzaga keladi.

Fizioterapevt Laura Kampedelli va Erika Jakning so’zlariga ko’ra, somatik og’riq
bu teri, mushaklar, bo’g’inlar va suyaklarda his qiladigan og’riq turidir (2023 yil 21
yanvar). Somatik og’riqlar bo’g’imlarga yoki suyaklarga kichik yoki katta shikast-
lanish kuzatilishi mumkin. Fizioterapevt Laura Kampedelli, shuningdek, somatik
og’riqlar turli usullar bilan davolanadi, deb yozadi. Bu og’rigning og’irligiga va
uning sababiga bog’lig.Somatik og’riq yoki yuzaki yoki chuqur bo’lishi mumkin.
Yuzli somatik og’riq

Yuzaki og’riq, teri va shilliq qavatlardagi nosiseptiv retseptorlar-
dan kelib chigadi. Misol uchun, agar siz labingizni kesgan bo’lsan-
giz, bu og’riq yuzaki somatik og’riq deb ataladi. Yuzli somatik og’riglar
umumiy kundalik shikastlanishlarda yuzaga keladigan og’rigning turi
bo’lib, u jarohat, o’tkir, yonib yoki og’riqli og’riglar sifatida tavsiflanadi.

Mulohaza somatik og’riq

Mulohaza somatik og’riq, bo’g’inlar, suyaklar, tendonlar va mushaklar kabi tanan-
gizdagi chuqurroq tuzilmalardan kelib chigadi.Visseral og’riq kabi, chuqur somatik
og’riq, odatda, zerikarli va achishadi.Mulohaza somatik og’riq, travma darajasiga qa-
rab, odatda, mahalliy yoki ko’proq tajribaga ega bo’lishi mumkin. Misol uchun, agar
siz tizzangizni ursangiz, boshdan kechirayotgan og’riq sizning tizzangizga bo’linadi.
Biroq, siz tizza qopqog’ini (patella deb ataladi) buzsangiz, butun oyog’ingiz davomi-

da og’rigni boshdan kechirasiz.

e e T '-".-">" e ———

30 https Iljournals mdexcopernlcus comlsearchldetalls’?ld 123026&Iang—ru




MUTAFAKKIR 2023 (13) May

Visseral og’riqlar jarohatlar yoki bemorlarning shikastlanishi natijasida ichki or-
ganlarda yuzaga keladi. Bemor buni tanasida ko’krak, qorin va tos bo’shlig’ini 0’z
ichiga his qilishi mumkin. Ko’pincha visseral og’rigning aniq joyini aniglash qiyin.

Visseral og’riq ko’pincha quyidagicha tavsiflanadi: Qon bosimi, o’t pufagi, ichaklar,
stydik pufagi yoki buyraklar kabi ichki organlarning shikastlanishi, ich qotishi kabi
boshqga ovqat hazm qilish muammolari.Bemor, shuningdek, ko’ngil aynishi yoki qu-
sish, shuningdek, tana harorati, yurak urishi yoki qon bosimining o’zgarishi kabi bos-
hqga alomatlarni ham sezishi mumkin.

Surunkali og’riq quyidagi hollarda paydo bo’lishi mumkin: bo’g’imlar, to’qima-
lar, mushaklar va suyaklarning shikastlanishi: og’riq chuqur, zonklama (aylanish) yoki
zerikarli, ehtimol, tish og’rig’iga o’xshash bo’ladi. Qoidaga ko’ra, jarohatni davolash
bilan og’riq yo’qoladi, ammo ba’zi hollarda og’riq surunkali holga kelishi mumkin. Bu
og’riglar nosiseptorlardan keyin nosiseptiv deb ataladi, ya’ni. to’qimalarning shikast-
lanishini aniglaydigan asab tugunlari.

Kasallik yoki nervlarning o’zlari (asab tolalari yoki nerv ildizlari), miya yoki orga
miya shikastlanishi: Og’riq, oyoq uxlab yotgandek, quyosh yonishi yoki karincalan-
ma eslatuvchi yonish, yonish og’rig’i sifatida boshdan kechirilishi mumkin. Og’riq,
shuningdek, pichoqlash yoki otish kabi bo’lishi mumkin (masalan, elektr toki urishi).
Og’riq holati diabet, yomon qon aylanishi bilan og’rigan bemorlarda, miyada qon
ivishi yoki qon ketishidan keyin, disk churrasi, amputatsiyadan keyin (fantan og’riq
shaklida) yoki boshqa operatsiyadan keyin paydo bo’lishi mumkin. Bunday og’riglar
nevropatik yoki asab og’rig’i deb ataladi.

Tanadagi tanada paydo bo’lmagan og’rigli holat. Ushbu turdagi og’riglar og’rig-
ni qayd qilish uchun og’riqli odamning ko’zida o’zgarishlar natijasida yuzaga keladi.
Tana og’rigni bartaraf eta olmasa ham, miya og’rigning ba’zi signallarini qabul qila-
di. Ushbu turdagi og’riglarga olib keladigan mexanizm “markaziy sensitizatsiya” deb
ataladi, ya’ni bemorda nerv hujayralari va orqa miyaning miyaga nisbatan sezgirligi
oshgan. Asab tizimi og’riqli xarakterga ega bo’Imasa ham, ta’sirga tezroq javob beradi.

Debora Weatherspoonning so’zlariga ko’ra, PhD, MSN - Veronika Zambon tomo-

nidan (22 oktyabr, 2020 yil Tibbiyot yangiliklari) og’riq shkalasi shifokorlar odam-
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ning og’rig’ini baholashga yordam beradigan vositadir. Og’riq shkalasining ko’p

turlari mavjud. Ba’zilaridan foydalanish oson va tez, lekin kamroq aniq.
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Foydalanilgan onlayn va akademik adabiyotlar ro’yxati.
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AXBOPOTJAH TYPJIU MAKCAJIUTAP BA MAH®AATJIAP HYJINJIA
OONIAJTAHUII MACAJIAJIAPA

V36eKHCTOH JKYPHAIMCTHKA BA OMMAaBHi KOMMYHUKALHSUIAp YHHBEPCUTETH
Pakamnu menua Ba uHTEpHET Kadeapacu MarucTpantu, TypcyHosa U.b
Teneghon: +998935447666

bekmuradovnacharos@gmail.com

AHHOTALIUS

Mamnakatiap Ba Xainkjaap Xa€Tuaa MyXuM YpUH TYTyBYH, Xap 3aMOH Ba MaKOH/Ia
Iy OpKajdu TaxJWJl Ba Ta)XoBy3, OocuM YTkasuira €pmam OepyBUM BocuTa Oy:
ax6opot xucobmanaau. lllynnait ekan, xap Oup JaBiat Ba MaMjiakaT Y3UHUHT axO0pOT
Myxodazaacura ouJl XyKyKUid acoClapyHH SpaTHO, NIy OpKadu axOopOoTIapHUHT
Myxodazaacura oujl 4yopa TaaOupiap Kypaau. Ym0y Makojiaga ailHaH HIyHAail
MyHOca0aTIapHU XyKyKHW JKUXATJAaH TapTUOTa COMYBUM XYXOKariaap Ba YJIapHUHT
KHCKaua Taxj I 0epud YTuiara.

Kaaut cy3aap: ax6opot xaBpcuzinuru, KubepMakoH, maxcra J0Up MabIyMOTIIap,

axO0pOT XUMOSICH.

AHHOTAIIUA

WNudopmarust sBIsICTCS BaXKHBIM MHCTPYMEHTOM B JKU3HHU CTpaH W HAPOJOB,HU
ATO MHCTPYMEHT, KOTOPBIN TOMOTAET CTABUTh YTPO3bl U arpecCHio BO BCeBpPEMEHa
U BO Bcex MecTax. [loaToMy Kaxk/ioe rocy1apcTBO U CTpaHa OyJeT co3/1aBaTh CBOIO
paBOBYIO 0a3y WHMOOPMAITMOHHON 0€30MaCHOCTH, TEM CaMbIM IIPUHUMAST MEPHI 110
3amuTe HHHOPMaIIUH.

KintoueBbie crnoBa: uH(opManmonHass 0€30MaCHOCTb, KHUOEPIPOCTPAHCTRBO,

nepcoHanbHas nHpopmaius, tHGoOpMaIMOHHAst 0€30MaCHOCTb.
ABSTARCT

Information is an important tool in the life of countries and peoples, and it is a tool
that helps to pose threats and aggression at all times and in all places. Therefore,each
state and country will create its own legal framework for information security, thereby
taking measures to protect information.

Keywords: information security, cyberspace, personal information, information

security.
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Ax6opor €xku cuécui, WKTUMOUN S>KMXATJAaH KEHT Xa0apJopiuK KamMusT
dbykaponapu ¢aosn XaéTUHUHT y3aru xucobnanau. by gakar Ousnec, KaCOMUMKTUMOUIMA
daonuaT pUBOXKHUra TabCUpP KYpcaTUOTHHA KOJIMaM, TYpMYIl aHJa3aaapy OYJIUIIWHA
XaMm, miaxciapapo MyHocabOatiap, Xa€T MebEpiiapu, TypMyll Tap3u Ba (ebjiaTBOp
CTaHJAPTIAIITUPWIMIINHA XaM TaKo30 KWiaau. MWuUIdii Ba IUHUN aHbaHAJAPHUHT
OOLUKApWIIMII MEXaHU3MU aH4ya KaTbuil, Oapkapop Oynran Espoma Ba Illapknan
dapkau  paBumga Amepuka Kymma Illratmapuma, macanan, OolmkapyBaa Ba
KAMUAT XapakaTua, y3apo MHCOHMN MyHocalaTiap/a XyKyKuid Ba OMMaBHUH anoka
TU3UMJIAPU XyKMPOH poib yiHaian. OABHUHT aynutopusira TabCUp KypcaTUIIWTa
oua 0ab3u MHCOIAp KYulaHmabon martepuamiap OYnud xonau. Macanan, 1939
nunna CBS pammocranumsacu [.Yamncuunr “Iynénap ypymu” wunMuiidanTa-
CTUK pOMaHU TeaTp WHCLUEHUPOBKACHHHU OJIMO SUIMTTUPraHU capocuma yHFoTuoO,
Ky11ab pagvOTHUHIJIOBUMIIAD COFJIMTUTA MyTyp eTka3au. Poman MasmyHwura kypa,
MUPPUXJIUKIAp OW3HUHT caiépaMu3Hu OocHO 01M0O, oJaMJapHHM 3axapiioBYd ra3s
Ownan KaTi 3ta Oonutaiaunap. Kymnap paauo opkanu 6epunaéTran SMMATTAPHUIITHA
XaKUKUi OynuO keua€tran Bokea cudaruaa kaOyn Kwinb, Baxumara TYIIAHIAP.
TaaKUKOTYMIIAPHUHT KAl dTUIIUIapUyYa, YIIaHaa Jaxiarra Tymrad Oup MUJLTHOHTA
SAKUH PaAUOTUHIJIOBYH Y3 yilllapuaaH KOUMO YUKUO, SITMPUHMIL OUJIaH OMOH KOJIMILTa
xapakat KwiraH. [llaxapmapHuHr kyuanapuja TapTUOCH3IUKIAP fo3ara Kenuo,
TPaHCHOPT XapakaTu u3aaH yukkaH. Mkku nadap iurut “Tyrma Kotrsuiap” GuiibMUHHA
KaiiTakaiiTa TOMOIIIA KWJIMIUTAPUHUHT HATHXKACcH XaM (pokuaiu Oyiran — ynap Qpuibm
KaxpaMOHJIapUTa TaKJAUPUIaH MYTJIAKO OEryHOX OJaMJIapHU OTHIIra TYIIUIITaH.

Nnmuit acapnapna Oab3uja OMMaBUM axOOpOT BOCHTaNapW, aWHUKC, PajHo,
KMHO Ba TEJIEBUJICHHE YTKUP, OOCUM YTKa3yBUM XOKUMHAT cudaTuaa OaxojaaHaau.
OABHUHI TaxJIujiu YJApHUHT HMHCOHra TabCUpUIa JOUp TYypJiu Hazapusiap,
Mojesuiap naino oynumura onu6 kengu. “Lnpun” monenu, “yxmap” Hazapuscw,
“gekcu3 TabCUP YTKA3WII Hazapusicu MIyJap >KyMJacHIaHaup. YJapjla OMMaBHil
ax00opoT KOTHJI YKKa Xam/Ja BEHa KOH TOMUpPHUIa KUPUTHIAJUIaH Ky4lId HApKOTHK
mojnara teHriamrupuiaan. KOkopuna cana® YTuiIraH HazapusUIApHUHT HOMJIApH
XaM LIyHJaH Keaud 4MKKaH. bup Katop Hupuk onumiap OyTyH Oup HYHAJIWIIHUHT
— OMMaBHil axO0pOT Ba OMMAaBHI ajlOKa BOCHUTAJAPUHUHT TabCUP KYpCATHIINTa
JIOMP Ha3apUSHUHT acocumsiapu Oynaunap. OMMaBUid alOKaHU YPraHUIIHUHT UMUK
acocnapu, TexHosiorusicu unad yukuwiau. Yunoyp Hlpamwm, laponsa Jlaccyan, [onb
Jlazapcdenna Ba Oolikanap Meaua3ypaBOHIMK MaxCyJoTiapu Kymainb® Oopuinura

MCIHna MaxCyJOTJIapUHU Ka6yn KWINII Ba HCTCBHMOJ 3THUII MAaAaHUATHHHN KapIlln
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KyWHUII, YCMUpJIap Ba €HUIapAa TEJIEBU30P dKpaHUIa AaxiiaT Ba KypKyBra COJyBUH
caxHasapra xamaa OABHMHT O01IKa 1Ty Tap3/1ard MaTepuaiapura Kapii MMMYHHUTET
SApaTHUIll FOSICMHM WIrapu cypawiap. Menuarabcup Ba MeIUalneNaroruka aHa Iry
TapuKa BYXKyJra KeJJid Ba puBOX Tonau. OMMaBuil MaJaHUSATra KapIiu MCUXOJIOTUK
KUXATIAH XapakaT KWW MaKcaau/Ia Iy WyHamumiaa YHiad KuToomap Ba MaKoJiaaap
Taii€pnanan''.

EBpomna Ba AmepukaHuHT oMMaBui ax00pOT BocuTanapu coxacu onumiiapu XXI
acp Oycaracuja TeJIEBHUICHUE Ba KWHO CAHOATUHUHT 111a0JI0H Ba TEXHUKAJIAIITUPUIITaH
KapTUHAJTApUJIaH XUMOSUIAHMIII MacallaJJapuHu KeCKUH Kyuran Oyicamap, Coser
uTTUdOoKKU Oapboa OYIuIM MyHOca0aTH OWIIaH KaXOH T'€OCHECHUN XapUTacuaa k03
Oepran y3rapuiiiap OMMaBHil ax00pOT BOCUTaIapura HuUcOaTan 0oIIKaya Ma3MyHIaru
OaxcmyHo3apajiapHu fo3ara uukapad. MJX mMamiakatiapuHUHT — “OPKUHIMKKA
yukkan” OAB mactiab mry BakTrava y3u simal KeiaraH Ty3YMHH pajl KAaui, Qor
ATULIZAH UOOpaT TaHKUAUKM Kapanuiapra TyauoTomau. CyHrpa ynap Typianda Kuéda
kacO 3Ti0, XO3UPry JaBpra HUucOaTaH Xxap Xui Kapaiuiapra sra 0yia 6opaunap, 3bJI0H
KWIa€Tran Makojanapu “capuk’ Tycra kupuO, Ma3MyH Japakacu KuxaTujaH cudartu
nacaiu6 6opunu 6unan Gapkinanaauran 0ynu6 konawiap. [osuryBiap, xaHxamiap,
TOMOIIaiapra TYJIUOTOMITAHIMK TEJIEBU3UOH KYypcaTyBjiapra XOC XyCycusTiiapra
aiimanau. Poccus OABpa, macanan, €1roH MabiayMOTIapAaH €KM OMMa OHTHMHHU
YAJIFUTHUIN Makcaauja Oupékiiama xabapiiapjiaH KeHr QoilganaHuiaaurad OYIu.
Em tagkukotun M.3unko 1995 #mmma Poccus MaTOyoTHHHU Tabpudaad IIyHau
é3ran sau: “byrynru kyHma xomuc OABHuM tonmm kuiimH. Opatina, razerajiap Ba
TeJIEKOMIIAHUsTIAp MablIyM HYKTaW Hazapaa TypuO oiul, axOopoT maTepuanura aHa
nryHra OOFJIMK paBUIIIA HIUIOB Oepaauiap’™!.

baw3una Poccus @enepamusicu OABaa 1990itunnapaa ByXy/ara KejiraH Ba3usiTHU
AmMepuka omMmaBuil HanutapuHUHr XX acp Oommaary axBoju OujaH Kuécnaiaunap,
ymianna Oy Hampiap TajnaduyaH OyiMaraH aynuropusira Myipkamuiad uil TyTuo,
doiina kypapau. Capuk Halpiap COHM KECKMH ONIMO KETraHJIMIU Xamja pajauo Ba
TeJIeBUICHUEra CapuK MaTOyoT ycnyOnapu KupuO OOpraHjiurda XaMm aHa IIyHJaH.

OpTupod atu kepakku, CCCP napuananu6, Mapkasuit Ocué, KaBka3z, bontukoyiinna

1 ! Bpaitaut Ik, Tomricon C. OcuoBst BosgeiicTBust CMVIL. VIHDI. Tunngan TapkiuMa. Mocksa,
Cankrllerep6ypr, Kues. Mznarensckuit fom “Bumbsamc”. 2004; Pamxodd . Meanasupyc! Kak
HOTIKYJIbTYpa TallHO BO3/eJICTBYeT Ha Ballle co3HaHMe. MHri1. Tununan tapxuma. M., 2003 Ba
OOIIIK.

2 ! 3unko M. [lesundopmanst Kak CpefCTBO MAaHUITY/ISILVN OO1leCTBEHHBIM CO3HAHMEM. //
XKyphnanuctuka 1 COBpeMeHHOCTb. Te3uchl HayyHOI KoHbepeHu. — M.: MI'Y, 1995. — b. 45.

2 Kapanr: “HoBoe Bpems”. 1996. Ne 5. — b. 18-19.
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MYCTaKWJI MWUIMK nasnatiap, Poccus @enepauusiCHHUHT y3uJa XaM MUJUIANA
MYCTaKWJUIUK MAaKOMH aHUK Oenrmiad Oepuirad pecinyOiaukaiap ybJIOH KWIMHTaHAaH
KeWMHTY AaBpaa Oy MaMiiakatiap OMMaBHil ax0OpOT BoCUTANIapH Ia YXIIIal >kapaéHiap
Ky3atuaMokaa. OAB xykykuil 0a3acMHM TabMUHJAI, TETUIUIA KOHYHJIApHU KaOyi
KUJIUI, axOOpOT COXACHMHM MWUIMKA Ba MaJaHWN TUKIAHUII JOUpACcUra KUPUTHII,
TAPUXHUHT OK JOFJIAPUHU TYJIUPHUIIL ITyJIap KyMIaCUIAHIUP.

by naBpmaru Poccus Hamprnapuga OM3HUHT pecryOiukamMu3 (PaoJusSTUHUHT
WKOOUH, KalTa Y3rapTUPYyBUWIMK >KMXATJIapH XakKuja MaTepuaiap JIeapiu 3bJIOH
KWIMHMaIu. XOpWKUM MamilakaT XaéTUHU OMp TOMOHIJIama, Oup ExjaamMa EpuTHII
HAIIPHUHT Fapas3id, HOXOJIUC SKAHJWTUJAH JajojaT Oepud, axaMmMusITHra MmyTyp
€TKa3a/I1, YHU KUIUHN YKyBUWIAp UITOHYUJIAH MAXpYM 3Tajid. Apkaauii JlyOHOBHUHT
(An6epr Mycun xaMm ya) “Y36exncron Mapkasuit Ocué I'epMaHusacy potuaa’ KUK
capiaBxacu OujaH OepuiraH ‘“OpKUHIMKHU KaHJah OOIIKapWIll Kepak” MakKoJIach
OyHra mucoun 6yna onaau. Yoy Makosia myauiudu TOINIKEHTTa )XypHaIUCTIAPHUHT
XaJKapo KOHGEpEeHIUsICHIa UITTUPOK ATUIT YUyH Takiu@ KuinHrad. bupok, makomna
Ma3MyHUJaH KYpUHUO TypraHuJIeK, aHXXyMaHJa MyXOKama KWJWHTaH MyaMMoJjap
Myanud bTHOOpUIAH YeTAa KOJIraH €KUM y TOMOHJAH MUYUHTIM TaHKUI Y4YyH
¢doitnananunrad. “HoBoe Bpems” KypHaIUHUHT Kyl caxudacuaa TOMKEHT TypMyIi
Tap3ura xed Xam Xoc Oyamaran Ma3MyHJIaru cypat OujiaH KaTTa MakoJia YbJI0OH KUJITaH
A.JlyOHOB yuyH >KaMUSTUMHU3 Xa€TUaH HOMYXUM, UKKMHYH Jlapa)kaau >KUXaTilapHu
Kuaupu6 Tomuin Ba OYpTTupuO KypcaTuin acocuit Basuda Oynran. by xankapo
MaB3yJlapra MXTHCOCIAIITraH XYPHAaJUCTHUHI Kaillcuaup Mamjakarga OynaTypuo,
OoomuaaHoK Oapya KYpraHsUIUTraHJapuHu canluii Oaxojamira V3WHM IIaijarad
X0J171a, ITyHra MyBO(QHMK Ma3MyHJIaru Matepuai OEpUIIMHHA KypcaTyBYd MUCOJUIAPAAH
oupu, xonoc. bynnait 6up TomoHIIamMa €HJIANTYB aBBaJITH KOMMYHHCTHK MadKypara,
aliHukca, Fap0 mamnakaTinapura myHocabaT Owinupuinga xoc O0ynu0 kenraH. by
yeinyo 1990immnapaa Mapkasuit Ocu€ MuHTakacu Xa€TUHU EpUTYBYH OUpP KAaTop
KYPHAJUCTIIAPp XaM cakjiaad KoJauiap.

Woxtumonit (dannapmaa oMMmaBuil axO00poT BOCHTAJIapura SHTHYA Kapall Kapop
TONMOK,1a. AJIOKQJIApHUHT, aXO0OPOTHU YMYMJIAIITUPHIL, KaiiTa UluIall, y3aTUITHUHT
TUNEPMATHIIN, KYPUIITKIUIUIH, IU3aiHOE3aKIIN, TMHTBO TEPMUHOJIOTUK CUHTApU STHTH
ycinyOnapu maijio OYJNraHIuru HIyHTa OJu0 KEJJIWKH, SHIWIUKIA OMMaBHM ajoka
TU3UMJIAPU MYJDKAIIHU peajl BOKeAIapHU aKC dTTUPHII (EPUTHUIIT) TOMOH 3Mac, Oalku
MabJIyM TUMCOJUIap, OWIUM, KapTUHAJAPHU UIIa0 YUKHIL TOMOH OJIMOKAa. OMMaBHii

ax6opot Bocutanapu OyHu Hpoxmaru ypyurau (1991 iiun) €puruinga roatr €pKuH

36 https://journals.indexcopernicus.com/search/details ?id=123026&lang=ru
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HAMOMUIII ATUIIIN. Y JIap ApaTrad XxapOui Xxapakatiap THMCOJIM BOKEITMKKA MOC IMAC/IH.
OMMaBuUii KOMMYHHKAIIMSI BOCUTAIapU SIHTH o0Opasiiap, rosiiap, y3apo MyHocadatiap
By)KyJra Kejga€TraH BOKEJIMKHHU, BUPTyall MaKOHHMU Vy3rapTupuO robOopaaumiap.
S.H.3acypckuii cy3u 6minan aiitrania, IaTepaer 0ocMma 1aBpuii HalpiaapaH IyHUCH
OwiaH Qapk KWIAJUKH, Y acOCaH OyTYH TaXpUpPHUIT HYKTauW Ha3apUHU dMac, allpum

KYPHAIUCT €KU KYPHATUCTIIAP TYPYXU HYKTaW HA3apUHU AKC dTTUPAIU.

doitnanaHuIrad agaduériap pymxaru

1. BononenkoB C.B. Meauatuzanuss v BUpPTyaJlIu3alus co-
BPEMEHHOTO MpocTpaHcTBa myonuyHoit mnonutuku/ C.B.

Bonogenxos // Kommynukonorus. 2016. Ne4

2. Cockuna C.H. Cnemnuduka UCTIOIb30BaHUS MAHUIYISITUBHBIX
MIPUEMOB C 1IETIbI0 BO3JICUCTBUS Ha OOIIIECTBEHHOE MHEHHE (Ha
MaTepuale Npe3ueHTCKUX NpeaBbIOOpHbIX Kammanuii CIIA
2012 roga)/ C.H. Cockuna, E.1. Cyp// Bectnuk banTtutickoro

dbenepanpHoro yauepcurera um. 1. Kanra. 2015. No2

3. Aponcon 3., [Iparkanuc 3.P. Onoxa nponaranipl: MexaHU3MbI

yOex1eHN s, TOBCETHEBHOE UCIIOIb30BaHUE U 3II0YTIOTpEOICHHE.
CIIO.: mpaitm — EBPO3HAK, 2003.
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CUECUM MHTEPBBIOHUHTI )KOHJIN YMKUIIIA BA
TABCUPYAHJ/IMTUHU OIIUPUIIIIA TUJ BA YCJIYB
NMKOHUATIAPA

KypaeBa Madtyna CyHHAT KU3H
V3)KOKY
Cuécuii-XyKyKni )KypHaJIUCTUKA NyHAIHUIIN

IT 6ockuy MarucTpanTu

AnHortaus. Cu€cuil HyTKHM, XyCyCaH, YHMHI MaB3yJapH, KOMMYHUKAIUs
TypJapu Ba CUECHUN THWIIHUHT XYCYCUSTIAPUHA YPTaHUII X03upAa oup katop danmap,
KyMIIaJlaH, TUJIIIYHOCIMKHUHT SHT J0J13ap0 MyaMMoiapujiaH Oupu XucoOsiaHau.
Ma3zkyp makosiaa CUECHM HYTK Ba CHECUM HWHTEPBBIOHUHI >KOHJIM YUKHUIIM Ba

TAabCUPYAHIUTUHU OIIUPpUIIAA TUII Ba YCJ'IY6 HUMKOHUATIAPU XaKHda CSJIS IOpUuTHIaan.

Kanurt cy3nap: UntepBbio, cuécuii HyTK, MmeTadopa, HHPOPMAIIMOH, Medud, Ko2-

HUNMuE, KOMMYHRUKamue.

TunuryHocHapHUHT CUECHMH MYJIOKOT MyaMMOCHra OYiaraH KU3WKUIIHHUHT
OPTUIIM CYHITH YH MWUIMKJIApJAa TWIHUHI 3aMOHABUM XKaMUATIArd POJIMHU KauTa
KYpuO YMKHUIITa Ba YHUHT )KaMHT OUIaH MyHOcabaTIapuHy MyCTaXxKamilalira TabCup
KWIYBUM KUIAUM Y3rapunuiap coaup OVirannurd OWiiaH u3oxjaHaiau. Arap, Oup
TOMOHJaH, THJIra CY3JIOBUMJIAD TAbCHUP JTCA, UKKUHYM TOMOHJAH, TWJIHUHT Y3U JHT
MYXHUM TYpKyMJIalll BOCUTAcH Ba3u(acuHu Oaxapaiy Ba Iy OpKajiu CUECUM kapacH Ba
XOJUcallapHH TYIIyHHINTa Xyucca Kymaau. bynaa tun Ba amMusT ypracugaru 60FJI0BUH

Oynran 3aMOHaBUI OMMaBU axOOPOT BOCUTAJIAPU aHYA MyXHUM pOJI YIHANIH.
Cuécuii HyTK TUJIMHU UKKH )KUXaTAaH KYpUO YMKUII MyMKHH:

1) cuécaruu ToMmoHUAAH Xap KaHaal cuécuil Macaanap KyTapuirad Ba3usriapaa Ky-

JJAaHWJIaIUI'aH TUJI TYPH CI/I(i)aTI/II[a;

2) MabayM Oup MadKypa Jorpacuia >KaMOATYMIIMKHU Xa0ap1op KWIHIL, UIIOHTUPHUIII

Ba TabCHUP KHWJIMII BOCUTACH CH(baTHHa.
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[IyHnu TabKuayiam Kepakku, CUECUNA HYTK TUIMHUHT Oy WMKKHU JKHXATH Y3apo
OOFUKANP, YYHKH MabJIyM MabHOJA TWIJAH HeWTpan doiganaHuIl MPUHIIUITHAT

KUXATIaH UIMKOHCHU3IUP'.

Xo3Mpru BaKTAa TallKu cuécar, Xalkapo MyHocabaTiiap Ba IUILIIOMATHsTa
OarvIUIaHTaH XyJa Kyn acapiap OunaH Oy coxajga KOMMYHUKATHB Ba JTUHTBUCTHK
KUXariapra xyna kKam 9bTuOop Kapatuimokaa. Ly ca6abmu, cuécuit HYTK
XKapa€HJIapUHU JEKCUK-CEMAHTUK Ba KOTHUTHUB KUXATiIap/Aa Ky3aTHIll Ba TAKKOCJIAII

KyJla MyXUM KYpHUHAIH.

Xap Oup oHa TUIIKJA CY3IallyBUM HYTK Xabapuaa ¥3 HyKTau Ha3apuHU HYTKIA
doiimananagurad THI MAK/UTApU OPKAIM Ty3aau, TabCcup Kuiaau Ba y3ataau. Ly
MyHoca0aT OusiaH cuécuil Metadopa anoxuaa KU3UKUII YIUFOTaau, YyHKH MeTadopa
HadakaT co makyi MaimoHuTa, OajdKkd WHCOH TadaKKypu Ba OHI COXacura Xam

TETUTILTUAUD.

Meradopa axnmii onepauus cudatuga, IyHEHM OWIUII, TYypKyMIIALL,
KOHTCEMNIUsIaII, 6axoJiall Ba TYUTyHTUPHUII yCYIU cu(daThia KOTHUTUB THIITYHOCTUK
noupacuaa Kypuod uukuiaau. by wiMuil IOHAJUIIHUHT acocyuiaapu meTadopaHUHT
KOrHUTHUB Hazapuscunu sipatrat XK. Jlakodpd Ba M.2Konconnapuuur Ameprka MakTabu

BaKHJUTApU XUCOOJIaHAIH’.

Pyc  tunmyHocnuruma KOrHMTUB — €HjamryBra MyBo(duK, Mertadopa
A.H.bapanoBuunr acapnapuna ypranwirad. FO.H. Kapaynosa, A.A. Kacnosa, 1.M.
Ko6o3eBa, A.b. Psanocosa, T.I'. CkpebTcoBa Ba OoImika OMp Katop OJUMIIAP MIMHIMA

acapJIapuHu XaMm Ypranu0 4uKIuM.

Ymly TaaKUKOT Joupacuja Ou3 CUECMU WHTEPBBIOHM KEHT TYIIYHHUIIJAH
KemnO YWKKAaHUMU3 ca0abnu, TaxJWid KWIHII Y4YyH WMKTHUCOJIWUN, W)KTHMOWMA Ba
MUWUIMA Macajiajap MyXOKaMma KWJIMHTaH WHTepBblojapaaH Qoiinananamus. lynu
TabKUJJIAIT KEPAKKH, XO3UPTH BaKT/1a MeTaQOopaHu YpraHUIlra KOTHUTHB EHIANTYBIIap
PUBOXJIAHUINIMTA Kapamail, ¥y30ek cyxOaTinapuaa cuU€cHil HYTK acleKTJIapuHU

ypraHaJurat UIuap Aesipiu nyk.

Cuécnii metadopanapuu yprauui A.H. bapaHOBHUHT 1eCKpUNITOP Ha3apusicura

1 [Tonutnyeckuit auCKypc: METOJBI aHANIM3a TEMAaTHYECKOW CTPYKTYphl U MeTa(opuku /
bapanos A.H. [u np.]. M.: ®oug UHJIEM, 2004. 94 c.

2 Lakoff G., Johnson M. Metaphors we live by. Chicago: University of Chicago Press, 1980.
242 p.

3 Lakoff G., Johnson M. Metaphors we live by. Chicago: University of Chicago Press, 1980.
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acocnaHaau. Yoy Hazapusira kypa, Mmetadopa MaHOa coxacu Ba Makcaj COXaCHHUHT
¥3apo TabcUpUHM aHraaTaau. Meradopuk Mojel - 0y HHCOH OMJIMMUHUHT OUp coXacu
OwiaH OOFNWK OYJIraH CEMaHTHK >KUXATAaH OOFNUK OYiraH TylryH4Yanap TYTUIaMH

Oynran MaHOa COXaCHHUHT OUp TypH®.

Iy Ounan Oupra, 3aMOHaBUil CHECHN HYTK TaXJIWJIM HaTIDKadapu UIYHU
KYypcaTaguky, XaTTo TaKpuOanu cuécaTdniap XaM, caliOnil TEXHOIOTUsIIap 00BEKTH
ponuaa Oynuin, ¥3 UMIKHHH HYK KWIHILITa camapaiu Kapiu Typuil yayH OAB Ouman
UIJIAIl, TYFPU HHTEPBbIO OepuO Y3MHU OKJAll TEXHOJIOTHsIapaaH (oilnanaHuIl
Oyiinya etapyiu OMIMM Ba KYHHKMalapra sra sMac. Aiipumiap yaa Ky€wid cuécaTdu
OynMIIM MyMKHMH, aMMO aMajJHMET IIyHU KypcaTaJuku, ymly coxajgaru Hazapusiap
eTapiau TaKIWK dSTWIMaraHu cabab cuécaTumiap KauOH HHTEPBBIO OCpUIIHH,
MHTEPBbIO HYTKUJa HUMaJap akc ATHUILHU, KaHAal *kaHpiaapaaH QolganaHn0 HyTKHU
TAbCUPYAHJIUTHHUA ONIMPUII MYMKHHIIUTH XaKUAard Owiummiapra sra smac. Yoy

XoJatiap yily coxaaard WiIMHI TaIKUKOTIAPHUHT J0I3apOJTUTHHNA O/ ITalIn°.

HHTepBbIO )Kya XMIIMa-XUiI OYIrad cHECHI HyTKHUHT Maxcyc »KaHpH cudaruaa
unuiaiu. UTHTepBhI0 TAIKUKOTUHU YMYMHM TaMOWKIUIapra KUCKapTUpUO OyImann,
YyHKU Xap OUp MHTEPBHIOJIA AXKONUO MaJJaHUN X0JIaT MaBXK Yy 1. XO03UPry BaKTaa yiuioy
KAQHPHUHT MalIXypJurd TyQaillli YHUHT uerapajgapud KEHTralMOKJIa Ba HHTEPBBIO
MaxCcyc CHECUU MYJIOKOTAAH YMyMHU CUECUM HYTK Myxurura yrmokzaa. LIyHuHr
y4yH XaM aBBaJI CUECUN HYTK MOXUATUHHU TYJIUKPOK aHTJIAI 3apypaTu a0 0ynaau.
UyHkH, cUECUI HYTK TEXHOJOTUsIapuaad Hadakat cuécaTuu, OanKy )KypHAIUCT XaMm

doiinananagy.

Cuécuii HyTKHU Ypranuiinra OynraH KU3UKHII THIITYHOCTUK/IA STHTU HYHAIUIIT
— CUECUH JTMHIBUCTUKAHUHT Naio Oynumura oaud kenau. JIMHrBucTuk agabuérna
CUECUI HYTKHMHI KEHI Ba TOp TyUIyHYacu MaBxXyJ. KeHr TymryHuara amas KuiayBYH
OJINMJIAP CUECHUN HYTKHHM “MaB3YyCH, MaH3WJIM €K Ma3MYyHH CHECAT cOXacura TeruIUIN
Oynran xap KaHmad HyTK makwiapu” e tankun Kunaauiaap®. XK .EpoypT y3uHuHT
“Cuécuil MyJI0KOT, CUECUI HYTK Ba CUECUN MaTH acapujia CUECUN MYJIOKOT (paoIusaT

cudaruga acocaH WKTUMOUN HyHanuira sra 0ynub, Kyluaaru Xycycusimiap Owian

4 [Tonutnyeckuii auCKypc: METOJBI aHANIM3a TEMAaTHYECKOW CTPYKTYphl U MeTa(opuku /
bapanos A.H. [u np.]. M.: @ong MH/IEM, 2004. 94 ¢

5 https://labipt.com/nehatyvn%d1%8be-tekhnolohyy-polytycheskoi-kommunykatsyy-me-
tod%d1%8b-pryem%d1%8&b-sposob%d1%&b-protyvodeistvyia/

6 [etiran, E. . CemuoTtrka noautudeckoro auckypca. M.; Boarorpaz, 2000. 367 ¢
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taBcuianaau, 1e0 TabKUIaNIN:

- bowKa 0&3aKu 8a 0&3aKu OYIMAa2aH xapaxkamiap Oulax y3apo mMyHocabamHu

Hazapoa mymaou,
- KacOOaH 64 OHSHUHZ Y3U2a XOC MA3MYHUHU WAKLIAHMUpUWRa Kapamuieau,

- KOuoa mapukacuoa, xamoasuil aopecam 6a UHOUSUIYAL aopecamed 22d; Xap

X010a, anoKauuHe AKYHUL MAH3UIU XAP O0OUM MABIYM OUD Hcamoaoup;
- Waxcaapapo Kouoaiap 8a Meveépiap mabCupuod WaxkiiaHaou,

- IUH2BUCTNUK 84 KOMMYHUKAMUB MABHOOA V3 8azugharapu ounan papx Kuiaou-

2aH 8a MALIAYM OUp cuécuil xapaxam mypu Ouian O02nuxK Oyiean MAmMHIAPHU APAMAaou,
- meMamux 6a UHMeEPAKmMu8 MavHoOa Mapuxuil yseapuuiiapea 0yyop oyauuiu,

- MeXHUK MapakkKuém, ulyHuHe0eK, CUECUUl CYObeKMAAPHUHS V32apuuiu icapa-

EHaapu mavcupu ocmuda YHUHe WAKIIAPUHU Y32apmupau’.

A.ILYynuHOB 3ca CHECMI HYTKHUHI THUIIMK XYCYCHSTJIIADUHM KyWHJIaruya

TabKUJIJIANU]IN:

1) Mapocum Ba nHGOPMAIIMOH,

2) MTHCTUTYILIMOHAJ Ba IIAXCUH XapakTep,

3) 30TepHUK Ba MaBXKY/I,

4) penyKCHOHHU3M Ba CHECHI aXOOPOTHUHT TYJIUKJIUTH HYTK,
5) cranmapTiamITUPUIL Ba HQoaaan,

6) 1ranor Ba MOHOJIOT,

7) aHMK Ba SIIUPUH 0aX0JIOBUMIIUK,

8) Ta)KOBY3KOPJIMK Ba OAFpUKEHIVIMK.

Cué€cuil HyTKHUHT XyCyCHUSTIapura CUECHil »Kapa€HHUHI Ma3MyHHU Ba BOCHUTA

TOMOHH CI/ICI)aTI/II[a KapaJlaaurad TallBUKOT Ba MAHUITYJIAONUSA XaM KHpaI[HS.

A. K. Muxaiickas TOMOHHU/IaH 0JTMO OOpHIIraH TaJIKHKOT HYTK JKaHpU cudaTtuia

7 3. JIuckypc: GyHKIMOHATBHO-TIPAarMaTHYECKUH U KOTHUTHBHBIN aCIEeKThI: KOJUIEKT. MOHOTP.
/ otB. pen. E. H. AznaueeBa. Yensounck, 2008. 153 c.
8 https://cyberleninka.ru/article/n/politicheskoe-intervyu-kak-osobyy-zhanr-politichesko-

o0-diskursa/viewer
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cu€cHil CyXOaTHUHT y3Ura XoC XyCyCHUSTIIapuH1 04n0 Oepaju. YHUHT TabKUIalInya,
CUECUI UHTEPBBIO - Oy yTa aHbaHABUN (VOKTUMOMM «ILIAPTINY), OMMABHI HYTK KaHPH
0ynu6, yHaa O6eBOocHTa UINTUPOKYMJIAPHUHT HYTK POJIIApH KAaThUH TaKCUMIIAHAIH,
YH/IA KYPHAIUCT CUECATUM YUYH MYXUM OYJIraH XycycusiTiapHu ouunO Oepaau €ku

oun0 OepwIlra MHTUIA AN .
Cuécuii cyxOaTHUHT MaJlaHU# X0JIaTH MablIyM 3JIEMEHTIapAaH udopar.
D. A. bensesa ynapJaH KyWuIaruJiapHu aHUKJIAWIH:

1) xapakar caxHacu, Iy >XymjaJaH: a) CO3Jalll: BaKT, *Oi; 0) mapT-lapoutTiap:

)KUCMOHUIN KOHTEKCT, MDKTUMOUM KOHTEKCT;

2) MaiaHui 3MH30/, KyMJIaJlaH: a) UIITHPOKIMIAP Ba YIAPHHUHT XapaKaTIapuHU aKc
STTUPYBYH Xapakar/xoauca: “bus” rypyxu, “VYmap” rypyxu; 6) okubaTiap: mxooOuii,

canouii'’,

Cuécuiif THTEPBBIOHUHT Y3UTra XOCIUTH YHUHT TaBCU(UIa CUECUN HYTKKA XaM,
MeMa HyTKUTa XaM XOC XyCYCUSTIApHUHT, ITYHUHTI€K, TUAIOTUK MaTH cudatugaru

XYCYCUSATIAPHUHT YUFYHIUTU OUiIaH OOFIHUK.

H. . JIaBpuHoBa cuécuii ”HTEPBbIO MATHUHUHT 0abh3U XyCyCUSITIApUTa UIllopa
KUJIQJM: WIIOHTUPHUIL, Ky CyOBEKTHUBIMK, MaxCyC JHAJOTIUK, Maxcyc Mypokaar
KWJIMII, UKKH MaB3yJd XapakTep (Xap WKKajza CcyxO0aTaonl XaMmM MaTH Myautndwu
cudaruga WNUIAKWIM), Mypo)kaar BeKTopu (MyauidduaH- WHTEpBIO OepyBuMra Ba
cyxOarnonigan cyxOatrjomnira), UHQOPMATUBIUK, Oaxojall, HHCTUTYIIMOHAJUIUK,

CTIIOHTAHJIUK, MyaJLTH(IIUK Ba XK.,

Pyc  onmuMmapuHMHT WIMUN  W3MaHWOUIAPH  AJUTAKAYOH  aMaluéTaa
KYJUTaHWITQHIUTH OOMC poccHsl TeleKaHalapuaa CHUECHM WHTEpBBIOJap, aedart,
TOK-IIOYJApHU JKyJla Ky MapTa ydpartuil MyMKHH. Jlesapnu Xap KyHH KalCHIUp
cuécatun YuKHO 3 MHTEPBHIOCKIA MaMITaKaTAa OyraéTran y3rapumnuiapra MyHocadar
O0epud OGopamu. Xymi, y3umMuzaa Oy Kanma iynra kyiunradn? Kemunr saam, ¥30ex

CerMEHTHUAAru cuécui HHTCPBBIOJIAPHHU TaxXJIWJI KWJIHII OpPKaJInu HWHTCPBBIOHUHT
9 Muxanbsckas, A. K. IloneBasg cTpykTypa MOIUTHYECKOTO AMCKypca;, MeTon aHanmza u
OTMCaHUsl PEYEBOrO MOBEACHUS MOJUTHKA B MOJUTHYECKOM MHTEepBbIO // Kypuamuctuka B 1999
roxay. Y. 5. M., 2000. C. 28-70

10 bensesa, E. A. /luanor apryMeHTaTHBHOTO THWIIa: KOTHUTHBHBIE ACHEKTHI; CTPYKTYpa,
CEeMaHTHKa, parMaThka (Ha MaTepuase pyCCKUX U aHTTUHCKUX TEKCTOB MHTEPBBIO): JIUC. ... KaH]I.
¢dumnon. nayk. Tromens, 2007. 24 c.

11 JlaBpunoga, H. 1. TexcTooOpasyroiine XxapakTepruCTUKH TOJUTHYECKOT0 HHTEPBbHIO // BecTH.
[Tomopck. yu-ta. Cep. 'ymanuTapusbie u conpanbabie Hayku. 2009. Ne 5. C. 68—71.
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cudariam Ba KyNn Kypunui Oynumivra KaHjaaid omMuwiuiap cabad OymaéTraHiuruHu

aMaJuil )KUxXaTAaaH YprauuO YuKamus.

AWTnm xousku, ‘“SHrum V36ekucTon” MyXHTH OOIUTaHTaHJaH Oepu, SHHU
[Ipe3unent laBkaT Mup3uéeB KypHaIUCTIAPHUHT CYy3 SpKUHIUTH Ba OABHHMHT
[IEH3ypacu3 HIammra uymn ound Oepran maBpuaaH O6onuiad y30eK KypHAIUCTIAPH
XaM cuécaTymiIapHu caBoJjira TyTa oouuiaau. MyCTaKWJUTMKHUHT JAacTIa0Ku JaBpuaa
cuécuil pexuM €nuk Oynranu yuyH lIpesunentnan Oomika gaBiat apOOOIapUHUHT
UHTEPBBIOJIADUHU Ta3zeTa >KypHaiapAa, EHUHKH, acocHil axOopoT TapKaTyBUH
“V36eKnCTOH” TelNeKaHANHMAa yupaTHII AapryMoH »au. 1y MyXuTra KyHHKKaH
alipyM JaBiaT MyJO3UMJIApUHM OOIIMIa Kamepa Kapliura YakKUupuIIHu ¥3 Oyamaniu,
anbarra. bupok, LI.Mup3u€eBHUHT “Xap OUp aMalgop >KaMUAT OJAWAAa XUCOO
Oepumra MaxOyp” neraH KaTpui Tanabnapu Tydainu cuécatumiap OAB Ounan
XAMKOPJUKHU KEHTaUTUPUIINTa TYFPU Kenau. byHuHr HaTtmkacuaa, Xo3up HadakaT
pacmuii OAB nappaa, 6anku Xycycuil TejiekaHas, Hallpjap Ba caTiapaa xaM cuecuit

VHTEPBBIOJIAPHUHT COHU KyIIalraHIaH KynanMOKaa.

[Ipesunent ILI.Mup3u€eBHUHT maxcaH ¥3u WIK MapoTada 0ocma Hampra “SIHru
VY30eKkucTOH” razeracura MHTEPBbIO OCpUINM XAKUKHUM IIOB-IIOB OYiau Ba Y30ek

CErMEHTH/Ia CUECHUI UHTEPBBIO )KAHPU yUYH SHTH 3BOJIONUSIHU O01uiad 6epu.

“Surn Vz6exncron” myxappupn Camum JIOHHEPOB Y30EKMCTOHHUHT OHPHH-
Yy pakamJid cuécaryucu OumiaH cyx0aT Kypap 3KaH, aBBaJO MHTEPBbIO y30ekiapra
XO0C CaMHMHUHJIMK, OYMKJIMK Ba aHUKJIWKKA acCOCJIaHTaH OYJIWINra WHTWITaH. by
MHTEPBBIO 3apPyPUATH Y 30€KUCTOHHUHT CYHITH Ol HHILUIMK/A SPUIITaH AeMOKPATHK
MCIIOXOTIAPHN TaxJI STHI, “SHrH Y36eKHCTOH” TyHIyHYacH MOXHMSTHHH OUYHG
Oepulll, SIHTM PEHHECAHC 3apypPUSTUHHM OYMUKJIAIl, MaMJIaKaTUMU3 TapaKKUETUHUHT
X03Upru OOCKHYMJIA OJAMMU3/IA TYpPraH SHT YCTYBOp Baszudayiap HUMa SKaHJIUTUTA

OMJVHJIMK KUPUTHUIITA OaFMIIIaHTaHIUTH OUJIaH SIKKOJI HOMOHEH OYiaiu.

busga naBnat paxOapiapu Ba TaHUKIM cUEcaTdyuiap OWiIaH HHTEPBBIOJIAP
TAIIKWI 3TUII TaXpuOacHu asanjiaH MaBxkysa Ba Oy MakTtal® sranapu “Xank cysu”,
“¥Y30ekucToH oBo3n” razeranapu, Jlyné AA Ba Y3A axO0poT areHTJIMKJIApU ACHUII

MYMKHH.

Taxsun stunranna aéH Oyinaauku, cuécuil MaB3yJa cyxoar onubd Oopuil yuyH
KYPHAJIUCT aBBAJIO CY3 OYraH MaB3ycuja 4YyKyp Ownmmra, xed OyiMaraHjna KeHT

MabJIyMOTJIapra sra Oynumm kepak. UyHku, OOIIKa UHTEPBBIO TypiapuaaH (papkiu
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ymapok, cuécuii cyx0aT TamIKuiI ATUIl Tacoauduil OynMaiau, amdaTTa OJIUHIAH
CYpoB 1000pUTaH, peka KypuO YMKHUITAH XaMja BaKT Ba MaB3y KEJHUIIWITAaH X0J1/1a
oynaau. llly ca6ab Oy epnaa *KypHaTUCTHUHT TaxpuOacuiaH Kypa cuécuil OMIMMH

KYIIPOK pOJI YHHANIHN.

AWTHII KEPAKKH, CUECUII OHTHU YCTUPUII Ba Y3rapuiuiap Ma3MyH-MOXUSTUHU
KAMUAT OHI'Ura CUHTAMPUII YUyH MHTEPBBIO KaHpUJAH (oiJanaHuIl yCiayOu Kynaa
TYFpu Tannanrad. “KoHCTUTyuusBui y3rapuuuiap” pyKHHIArn xap OUp HMHTEPBBIO
4yKyp MabHO, XaéTul Taxxprba Ba KEUMHMAIAPTra, IIyKPOHAJIUK Ba XypCaHAUYMIMKIapra
TyJa 3KaHJIUTUHU CE3UIl MyMKHUH. JleMmak, V36ekncron TYFPU JNEMOKPATUK WYJIJIaH

OopMoOKIa.

Xynoca kuiaguran Oyncak, HTepBpi0o — Oy MyalumMpIUK XYKYKd MabiyM
HyaHcnapra sra Oynran >xaHp. Kymmaua cyx0atna xamMMyamuQIUKHUHT aHUK
Oenrunapu MaBXya. HTEpBBIO TAIIKWI STHINHUHT THJI Ba YCIYB UMKOHUSATIAPHHH
TaxJIUJ KWITAaHUMU3/1a, UHTEPBLIOHUHT MYBap(haKUATIN YUKUIIN WUKKH KAITUHUHT
XaM(PUKpIUKIa MEXHAT KWIHIIUTa OOFIUK dKaHauru aéH oynau. by xakna A.Kus30B
mryHa neviau: “Muatepsbio 6epaérran maxc (Cyx0aTmor) SsHTH, y3ura Xoc Oup Hapca
xakuaa xabap Oepajau, YHUHI WHTEpPBBIOTa KUPUTWITAH MaTepuaid MyaJmu(iIuk
XYKyKd OWJIaH XUMOsUTaHTaH WXOIuW (aonusaT HaTmwkacumup. bomika ToMoHmaH,
KYPHAIUCT, UHTEPBBIO OJIYBUM CaBOJI OepulIlia, cyx0ar WYHAIUIIMHUA Oenruiamia
XaM WKOJKOPIUK Kypcarca, JKYPHAUIUCTHUHT WXKOAM XaM CyXx0aT TyraraHjaH CVHT,

siHaJla MyKaMMall, Y3ura Xoc Imakji Oepranuaa HaMoEH Oymamu'?.

NHTEpBBIO — XKaMUSAT OHIMHUA MAHUNYJSUWS KWIWIL, SBbHA oOJamjapra
KaHJauup GUKp Ba FOSTIAPHU CUHTIMPUIITHUHT SHT KyJlail BOCUTACH 2KaH, Oy KaHPHU
YyKyp YpraHvil Ba yYHU aMalijla KyJUlall Xap KaHJal Meaua MyTaXacCUCIApHHHT
JOWMXATapUHA OMAJUTM YMKUIIMHU TabMUHJIAII IIyOXacu3aup. YUiOy TaIKUKOT

NOJI3apOJIMTMHY aHa IYHJIal KUXaTiaap opKaiu udoaanam MyMKUH.
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ASORATLANGAN O‘PKA EXINOKOKKOZIDA JARROHLIK TAKTIKASI
Murtazaev Z.1., Baysariev Sh.U.
Samarqand davlat tibbiyot universiteti. Samargand sh, O‘zbekiston
ANNOTATSIYA

O‘pkaexinokokkozibilankasallangan 182 bemorningjarrohlik davolashnatijalari
tahlil qilindi. Bunda erkaklar - 77 (42,30%) nafarni, ayollar esa - 105 (57,70%) nafarni
tashkil qildi. O‘pkada exinokokkozning asoratli kechishi 56 (30,76%) nafar bemorda
kuzatildi. Ularning 34 tasida (60,71%) kistani bronxga yorilishi, 15 tasida (26,79%)
kistaning yiringlashi va 7 nafarida (12,50%) kistaning plevra bo‘shlig‘iga yorilishi
aniglandi. Torakoskopiya yoki rentgenoskopiya nazorati ostida kistalarni drenajlash
12 bemorda qo‘llanildi, shulardan 7 (58,33%) holatda bo‘shliglar torakoskop nazorati
ostida drenajlandi, 5 ta (41,67%) holatda esa drenajlash rentgen nazorati ostida amalga
oshirildi. Kistaning bronxga yoki plevra bo‘shlig‘iga yorilish holatlarida bajarilgan
operatsiyalar minitorakotomik kirish orqali amalga oshirildi. Jarrohlik davolashidan bir
oy o‘tgach barcha bemorlarga 30 kun davomida kuniga 12 mg / kg dozada albendazol

bilan ximioterapiya buyurildi.

Kalit so‘zlar: o‘pka exinokokkozi, torakoskopik exinokokkektomiya,

minitorakotom exinokokkektomiya, ximioterapiya

XUPYPI'HYECKASA TAKTHUKA ITPH OCJIO’)KHEHHOM
IXNHOKOKKO3E JIEI'KHUX

Mypra3zaeB 3.1., Baiicapues 111.Y.
CamapkaHJICKUI TOCYITapCTBEHHBIN MEAUIIMHCKUN YHUBEPCUTET.
r. Camapkanj, Y30eKuCTaH.
AHHOTAIUA

[IpoaHaIM3UpPOBAHbl JaHHBIE  XUPYPIUYECKOTO JICUEHUS 182 GosbHBIX
IXMHOKOKKO30M Jierkux. My»xuuH — 77 (42,30%), sxenun — 105 (57,70%). B nerkux
OCJIO)KHEHHOE T€UEHHE IXMHOKOKKO3a Ha0moanock y 56 (30,76%) 0onpubIx. U3 HUX

y 34 (60,71%) - npopbIB KUCTHI B OpoHX, ¥ 15 (26,79%) - HarHOeHUE KUCTHI Uy 7
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(12,50%) — npopbIB KUCTHI B IJIEBPAIbHYIO MOJOCTh. [[peHUpOBaHME KUCT MOJI KOH-
TPOJIEM TOPAKOCKOIIMH UM PEHTTEHOCKOIUH MPUMEHEHO Yy 12 6onbHbIX, B 7 (58,33%)
CllydasiX IPOU3BEIECHO JAPEHUPOBAHUE IMOJOCTEH MO KOHTPOJIEM TOPAKOCKOIa, B
5(41,67%) ciy4asix — 1oJi pEHTI€HOJIOTHYeCKUM KOHTpoJsieM. OrnepaTuBHbIE BMeEIIa-
TEJIHCTBA MPU MPOPHIBE KUCTHI B OPOHX WM IUIEBPAJILHYIO TIOJIOCThH BBITIOJHEHBI Ye-
pe3 MUHUTOPAKOTOMHBIN JO0CTyN. Becem OOIbHBIM CITyCTs MECSI] MOCIIE ONIEPATUBHOTO
JedyeHus1, Obljla HA3HaUYCHHA XUMUOTEpaIus aab0eH1a30JI0M B J103€¢ 12 MI/KT B CYTKH

B TeueHuu 30 qHEN.

KiroueBrle clioBa: 9XUHOKOKKO3 JICTKHX, TOPAKOCKOIMMYICCKASA DXNHOKOKKOKTOMMUS,

MUHHUTOPAKOTOMHAA DXUHOKOKKIKTOMMU:A, XUMHUOTCPAIIUA

SURGICAL TACTICS IN COMPLICATED PULMONARY
ECHINOCOCCOSIS

Murtazaev Z.1., Baysariyev Sh.U.
Samarkand State Medical University. Samarkand, Uzbekistan.
ANNOTATION

The data of surgical treatment of 182 patients with pulmonary echinococcosis
were analyzed. Men - 77 (42.30%), women - 105 (57.70%). In the lungs, a compli-
cated course of echinococcosis was observed in 56 (30.76%) patients. Of these, 34
(60.71%) had cyst rupture into the bronchus, 15 (26.79%) had cyst suppuration, and 7
(12.50%) had cyst rupture into the pleural cavity. Drainage of cysts under the control
of thoracoscopy or fluoroscopy was used in 12 patients, in 7 (58.33%) cases drainage
of cavities was performed under the control of a thoracoscope, in 5 (41.67%) cases -
under X-ray control. Surgical interventions in case of cyst rupture into the bronchus or
pleural cavity were performed through mini-thoracotomy access. All patients a month
after surgical treatment were prescribed chemotherapy with albendazole at a dose of 12

mg/kg per day for 30 days.

Key words: pulmonary echinococcosis, thoracoscopic echinococcectomy,

minithoracotomy echinococcectomy, chemotherapy

Kirish. Exinokokk kasalligini davolash oxirigacha to‘liq yechilmagan bo‘lib,
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bugungi kungacha dolzarb bo‘lib qolmoqda. Exinokokkozni o‘pkada joylashish
chastotasi jigardan keyin ikkinchi o‘rinni egallaydi (10 - 25%). Ikki tomonlama o‘pka
exinokokkozini uchrashi, barcha o‘pka exinokokkoz holatlarining 4% dan 26,7%
gachani tashkil qiladi [1, 4].

Tabiatan kistalar juda sekin rivojlanadi, bu esa ularning kech namoyon
bo‘lishining sababidir. Ushbu muammoning ahamiyatli tomoni shundaki, har uchta
xolatdan bittasida kasallikning asoratli kechishi bilan bog‘liqdir. Kistaning yorilishi,
ikkilamchi infeksiya, yiringlash va gidropnevmotoraks o‘pka exinokokkozining keng
tarqalgan asoratlari bo‘lib, umumiy strukturada 22,2-47,8% holatda uchraydi, va ushbu

holatlar ba’zan hayot uchun xavfli bo‘lishi mumkin.

Jiddiy va xavfli asoratlarning kelib chiqishini sababi kasallikni o‘ziga xos
belgilarining yo‘qligi va bemorlarning kech murojaat qilishidir [2,6,9,10]. Zamonaviy
tekshirish usullarini keng joriy etilganiga qaramay, asoratlangan o‘pka exinokokkozida
diagnostik xatolar 22,3-40% gachani tashkil etadi, [1, 3, 8] va operatsiyadan keyingi
asoratlar esa deyarli 47,5% holatlarda uchraydi [5,7].

So‘nggi o°n yilliklarda exinokokkozni turli vositalar bilan davolash uchun katta
sa’y-harakatlar amalga oshirildi. Biroq, hozirgacha jarrohlik asosiy davolash usuli

bo‘lib qolmoqda.

Materiallar va usullar. Klinikamizda 2005 yildan 2023 yilgacha o‘pka
exinokokkozibilan og‘rigan 182 nafar bemorning (shulardan 126 nafari asoratlanmagan
va 56 nafari asoratlangan o‘pka exinokokkozi bilan kasallangan bemorlar) jarrohlik
davolash natijalarini tahlil qildik. Bemorlarning yoshi 5 yoshdan 83 yoshgacha o‘zgarib
turdi. Erkaklar — 77 (42,30%) nafarni, ayollar esa 105 (57,70%) nafarni tashkil qildi.
O‘pka exinokokkozining asoratli kechishi 56 (30,76%) nafar bemorda kuzatildi.
Ularning 34 nafarida (60,72%) kistani bronxga yorilishi, 15 (26,79%) nafar bemorda
kistaning yiringlashi va 7 (12,50%) nafar bemorda esa kistaning plevra bo‘shlig‘iga

yorilishi aniqlandi.

Klinik tekshiruvlardan tashqari, ko‘krak qafasi rentgenografiyasi va kompyuter
tomografiyasi asosiy diagnostika usullari bo‘lib xizmat qildi. Atipik klinik va
rentgenologik belgilarimavjudbemorlardadiagnozqo‘yishuchunfibrobronxokoskopiya
(endobronxial og-sariq yoki xira oq pardani aniqlash) ishlatilgan. Ko‘krak gafasining
kompyuter tomografiyasi (KT) yordamida o‘pkada oval yoki sharsimon soyalanishlar

aniglandi. Jigar kistalarini aniqlash uchun esa qorin bo‘shlig‘ining kompyuter
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tomografiyasi va ultratovush tekshiruvi o‘tkazildi.

Natija va muhokamalar. Bronxga yorilgan exinokokk kistasini yiringlashi
yorqin klinik va rentgenologik belgilar bilan namoyon bo‘lganda, torakoskopiya yoki
rentgenoskopiya nazorati ostida kistalarni transtorakal drenajlash amalga oshirildi.
Ushbu drenajlash usuli 12 nafar bemorda, 7 (58,33%) holatda torakoskop nazorati
ostida va 5 (41,67%) holatda rentgen nazorati ostida bo‘shliglar drenajlandi. O‘ng
tomonlama bitta kista 8 (66,67%) nafar bemorda, chap tomonlama bitta kista 4 (33,33%)

nafar bemorda kuzatildi.

Ushbu metodika quyidagi tarzda amalga oshirildi: oldingi va orqa aksillyar
chiziglar bo‘ylab 3 yoki 7-chi qovurg‘alar orasidan torakotsentez bajarilib, torokoskop
kiritildi va kistaning aniq lokalizatsiyasi aniqlandi. Shundan so‘ng kista ustidan
torakotsentez bajarildi va kista ichiga maxsus «troakar-ekstraktor» kiritilib xitin parda
olib tashlandi va suyuqligi so‘rib olindi, qoldiq bo‘shliq xlorgeksidin, furatsillin
eritmalari bilan yuvildi. Qoldiq bo*shliq endoskop yordamida reviziya qilindi va so‘ngra
drenaj nay qoldirildi. Keyingi 2-3 kun ichida bo‘shliq antiseptiklar bilan yuvilib, drenaj
trubka orqgali OP-1 apparatiga (faol drenaj) ulanib qo‘yildi. Qoldiq bo‘shliq yiringli
ajralmalardan tozalangandan keyin passiv drenajga almashtirildi. Odatda 10-15 kun
ichida qoldiq bo‘shliq kichrayadi yoki hajmi kamayadi. Drenaj nay qoldiq bo‘shligning
holatiga qarab 12-15 kun ichida olib tashlandi.

12 holatdan bitta bemorda cheklangan plevra empiema ko‘rinishi bilan namoyon
bo‘lgan asorat kuzatildi. Abssess drenajlanib konservativ davo choralari ko‘rilgandan
so‘ng jarayon davolandi. Ikki holatda kista bo‘shlig‘i obliteratsiyaga uchramadi va
quruq qoldiq bo‘shliq holatida qoldi. Ushbu holatda kistalarni diametri 12 sm dan

oshgan edi.

Yiringlashni aniq belgilari mavjud bo‘lmagan, kistani bronxga yorilishi bilan 22
bemor operatsiya qilindi. Shundan 10 nafar (45,45%) bemorda kistalar o‘ng o‘pkada, 7
nafarida (31,82%) chap o‘pkada va 5 nafar bemorda (22,73%) kistalar ikki tomonlama
joylashganligi aniqlandi. 2 nafar bemorda bitta o‘pkada 3 ta kista, 1 nafarida esa 2 ta

kista borligi ma’lum bo‘ldi.

Barcha bemorlarga minitorakotom kirish orqali jarrohlik amaliyoti o‘tkazildi.
Ushbu kategoriyada yuzaga kelishi mumkin bo‘lgan asoratlar tufayli mini kirishlar
oldindan torakoskopiya qilinmasdan amalga oshirildi. Polipozitsion rentgenoskopiya
so‘ng, bizning metodologiyamizga muvofiq, 3 holatda IV orqali, 7 holatda - V orqali,

e e e e
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8 holatda - VI orqali va 4 bemorda VII qovurg‘alar oralig‘i orqali kirishlar amalga
oshirildi. 2 ta holatda mini kirish orqali bitta bo‘lakdan 3 ta kista va 4 ta bemorda
esa ikkita bo‘lakdan 2 ta kista olib tashlandi. 5 ta holatda kistalarning lokalizatsiyasi
ikki tomonlama bo‘ldi. 4 nafar bemorda operatsiyani birinchi bosqichida asoratlangan
kista tomondan operatsiyalar bajarildi. Bitta bemorga mini-kirish orqali bir bosqichli
operatsiya o‘tkazildi. Ushbu bemorda operatsiya paytida yoki operatsiyadan keyingi

davrda garama-qarshi o‘pkadagi kistasini yorilishi ehtimoli yuqori edi.
Kuzatuvda bo‘lgan bemorlardan:

Bemor M., 15 yosh, og‘ir ahvolda Tez Tibbiy Yordam Markazining reanimatsiya
bo‘limidan klinikamizga o‘tkazildi. Anamnezidan: ikki kun oldin yo‘tal xuruji bilan
ko‘p miqgdorda sho‘r ta’mli suyuqlik chiggan. Shundan so‘ng, nafas yetishmovchiligi
belgilari bilan bemor reanimatsiya bo‘limiga yotqizilgan. Obektiv: ahvoli og‘ir, butun
tanasida toshmalar bor, nafas olish 1 daqiqada 28 marta. Auskultativ: chapda amforik
nafas fonida ko‘plab xirillashlar eshitiladi, o‘ngda esa keskin susaygan nafas mavjud.
Perkussiya: IIT qovurg‘alar oralig‘ida to‘mtoqlashish aniglanadi. Rentgenda: chap o‘pka
pastki bo‘lak proeksiyasida o‘lchami 12x12 sm bo‘lgan va gorizontal suyuqlik sathiga
ega katta bo‘shliq aniglanadi.O‘ngda o‘pkada o‘lchami 14 x 10 smli oval shakldagi
aniq konturga ega gomogen soyalanish aniqlanadi. Bemor o‘pkaning ikki tomonlama
exinokokkozi. Exinokokk kistasining chap bronxga yorilishi. Nafas yetishmovchiligi

I darajasi diagnozi bilan operatsiyaga tayyorlandi.

Operatsiya: Chap o‘pkadan videotorakoskopik exinokokkektomiya. 6-qo-
vurg‘alar oralig‘idan lin.axillaris media chizig‘i bo‘ylab yon minitorakotomiya qilin-
di. Kistotomiya qilinib xitin qobig‘i olib tashlandi. Bronxial ogmalar tikildi. Vohi-
dov bo‘yicha qoldiq bo‘shliq kapitonaj gilindi. Plevra bo‘shlig‘iga ikkita drenaj nay
qoldirildi. Bemor boshga tomonga ag‘darilib 5-qovurg‘alar oralig‘i bo‘ylab minito-
rakotomiya bajarildi. Katta kista aniqlandi va kista punksiya qilinib ichidan 700 ml
ga yaqin suyuqlik so‘rib olinib qoldiq bo‘shliqga glitserin yuborildi. Kistotomiya
bajarildi va xitin qobig‘i olib tashlandi. Bitta bronxial ogma tikildi. Qoldiq bo‘shliqga
Vishnevskiy bo‘yicha ishlov berildi. Plevra bo‘shlig‘i drenajlanadi. Operatsiyadan
keyingi davr asoratlarsiz o‘tdi. Bemor operatsiyadan keyingi 1 sutkadan faollashtirildi.
Ko‘krak qafasining nazorat rentgenoskopiyasida chap o‘pkaning pastki bo‘lagida
o‘pka to‘qimasini infiltratsiyalangan sohasi va qoldiq bo‘shligda 0z miqdorda suyuqlik
qolganligi aniglandi. Xuddi shu kuni, yuqori sohaga qo‘yilgan drenaj naylar olib

tashlandi, pastki sohadagi drenaj naylar esa 3 chi sutkada olindi. Jarohat birlamchi
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bitdi. Bemorga 3 kun davomida antibiotik terapiya, va shuningdek, nonarkotik og‘riq
qoldiruvchilarni gabul qildi. Qoniqarli ahvolda yashash joyiga javob berildi.

Kistaning plevra bo‘shlig‘iga yorilishi exinokokkozning og‘ir asoratlaridan biri
hisoblanadi. Piopnevmotoraksning oldini olish uchun bemorlar 0‘z vaqtida operatsiya

qilinishlari kerak.

Bizning kuzatuvimizda bo‘lgan bemorlarni 7 nafarini rentgenologik tekshiruvida
gidropnevmotoraks aniqlangan. Barcha bemorlarda dastlabki torakoskopiyadan so‘ng
minitorakotomik kirish orqali operatsiya qilindi, bu yerda plevrabo‘shlig‘iga exinokokk

kistasining yorilishi aniglandi.

Plevra bo‘shlig‘iga exinokokk kistalari yorilishi kuzatilgan barcha 7 holatda,
plevra bo‘shlig‘i ozonlangan fiziologik eritma bilan sanatsiya qilinib, xitin qobig‘i

olindi va qoldiq bo‘shliq kapitonaj qilindi.

Aksariyat hollarda — bemorlarni 54 (96,43%) nafarida organ saqlovchi
operatsiyalar bajarilish bilan birga turli modifikatsiyalarda qoldiq bo‘shliq plastika
qilindi. 2 (3,57%) bemorda lobektomiyaga ko‘rsatma bo‘lib asoratlangan exinokokkoz
holatlari hisoblandi, bunda kistalar o‘pkaning butun bo‘lagini egallagani va uning

pnevmotsirrozga olib kelgani sabab bo‘ldi.

Operatsiyadan keyingi davrda barcha bemorlarga bir oy o‘tgach 30 kun davomida
kuniga 12 mg / kg dozada albendazol bilan ximioterapiya buyurildi.

O‘pka exinokokkozining odatiy bo‘lmagan asoratlaridan biri bu kista yorilishi
bo‘lib,ukistanio‘lchami7-10smdiametrgayetganda, ikkilamchiinfeksiyaqo‘shilganda,
ko‘krak qafasi travmalarida, gattiq yo‘tal natijasida spontan paydo bo‘lishi mumkin.
Yorilish natijasida kista ichidagi suyuqlikni plevra bo‘shlig‘iga to‘kilishiga olib keladi,
bu esa pnevmotoraks yoki gidropnevmotoraks sifatida namoyon bo‘ladi. Asoratlangan
kistalar mavjud bo‘lganda operatsiyalar minitorakotomik kirish bilan boshlandi,
mo‘ljal uchun operatsiyalar oldindan bajarilgan rentgen tekshiruvi ma’lumotlariga
asoslandi. Bunday holda, kistalarning lokalizatsiyasi hal qiluvchi ahamiyatga ega bo‘1di:
exinokokk kistasi yuqori bo‘lakda lokalizatsiya qilinganida mini-kirish 4-5 qovurg‘alar
oralig‘i bo‘ylab amalga oshirildi va segmental lokalizatsiyaga qarab kesmalar oldingi
yoki orqa qo‘ltiq osti chizig‘i bo‘ylab bajarildi. Kistalar pastki bo‘lakda lokalizatsiya
qilinganida, kesmalar 6-7 qovurg‘alar oralig‘t bo‘ylab bajarilgan. Vizual nazorat

ostida optika uchun 10 mm troakar oldingi qo‘ltiq osti chizig‘i bo‘ylab III qovurg‘alar
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oralig‘idan yoki orga qo‘ltiq osti chizig‘t bo‘ylab VII-VIII qovurg‘alar oralig‘idan
kiritildi.

Xulosa. Shunday qilib, exinokokk kistalarni bronxlar va plevra bo‘shlig‘iga
yorilgan bemorlarning 2/3 dan ko‘prog‘ida minimal invaziv yondashuvlar orqali

exinokokkektomiya qilish mumkin bo‘ldi va operatsiyadan keyingi asoratlar sonini

kamayishiga imkon berdi.

Adabiyotlar
1. Shevchenko Yu. L., Nazirov F. G. Xirurgiya exinokokkoza. M. : Dinastiya, 2016.
288 s.

2. Chernousov A. F., Musaev G. X., Abarshavina M. V. Sovremennsie metodsl

xirurgicheskogo lecheniya sochetannogo exinokokkoza lyogkix i pecheni // Xirurgiya.
2012. Ne 7. S. 12-17.

3. Eshmuratov T.Sh., Sundetov M.M., Shirtaev B.K. Usovershenstvovanie lechebnoy
taktiki sochetannogo exinokokkoza pravogo lyogkogo 1 pecheni. Vestnik xirurgii
Kazaxstana. 2015; 2: 35-38.

4. Dakak M, Caylak H, Kavakli K, »t al. Parenchyma-saving surgical treatment of
giant pulmonary hydatid cysts. Thorac Cardiovasc Surg 2009;57:165-8. 10.1055/s-
2008-1039210

5. Kavukcu S, Kilic D, Tokat AO, Kutlay H, Cangir AK, Enon S, Okten I, Ozdemir
N, Gungor A, Akal M, Akay H.J Invest Surg. Parenchyma-preserving surgery

in the management of pulmonary hydatid cysts. 2006 Jan-Feb; 19(1):61-8. doi:
10.1080/08941930500444586.

6. Karimi M, Rostami A, Spotin A, Rouhani S.J Parasit Dis. Ruptured pulmonary hy-
datid cyst: a case report. 2017 Sep;41(3):899-902. doi:10.1007/s12639-017-0880-z

7. Kuzucu A, Soysal O, Ozgel M, et al. Complicated Hydatid Cysts of the Lung :
Clinical and therapeutic issues. Ann Thorac Surg 2004;77:1200-4. 10.1016/j.athorac-
sur.2003.09.046

8. Nabi MS, Waseem T. Pulmonary hydatid disease : What is the optimal surgical strat-
egy. Int J Surg 2010;8:612-6. 10.1016/.1jsu.2010.08.002

9. Thapa B, Sapkota R, Sayami P. Surgery For Pulmonary Hydatid Cyst: Our Experi-

= .'%:ka“-,-\
= By

52 https Iljournals mdexcopernlcus comlsearchldetalls’?ld 123026&Iang—ru

;-_1__&._ — - ;\-7_\_——"\-9-'—_? e e s e ey EE TS re e
Er— = —r = =



MUTAFAKKIR 2023 (13) May

ence With Thoracoscopy. JSSN 2013;16:79-82. _
10. Usluer O, Ceylan KC, Kaya S, et al. Surgical Management of Pulmonary Hydatid
Cysts. Tex Heart Inst J 2010;37:429-34.

._https Iljourna S. dexcoperﬁiéhs_comléearéhldetailsﬂd 123026&Iéng—ru ' 53



MUTAFAKKIR 2023 (13) May

SIYOSAT VA SIYOSIY REKLAMA
O’zjoku Siyosiy-huqugqiy jurnalistika Bahodirova E’zoza Sunnatillo qizi

Annotatsiya: Hozirgi davrda siyosatning kommunikativ komponentlari,
murakkablashuvlari fonida siyosiy jarayonda kommunikatsiyaning roli ortib bormoqda,
bu esa siyosiy munosabatlarning bir turi bo‘lgan siyosiy mulogot muammosiga e’tiborni
belgilab beradi. Siyosiy reklama zamonaviy jamiyatdagi aloga shakllaridan biridir.
Bu so’nggi yillardagi zamonaviy dunyoning yorqinroq va bundan tashqari, noaniq

hodisalaridan biridir.
Kalit so‘zlar: saylov, reklama, aloqga, siyosiy, nomzod.

O‘rganilayotgan mavzu katta ijtimoiy-siyosiy ahamiyatga ega, chunki zamonaviy

jamiyatda aloqga kabi ijtimoiy hodisaning ahamiyati tez sur’atlar bilan o’sib bormoqda.

Bu holat mutlaqo tabiiydir, chunki sanoat jamiyatining global o’zgarishi nafaqat
jamiyat hayotining har bir sohasiga kommunikatsiyaning kirib borishi, sifat jithatidan
yangi turdagi kommunikativ tuzilmalar va jarayonlarning paydo bo’lishi va rivojlanishi
bilan birga keladi. ijtimoiy-kommunikativ sohadagi o’zgarishlarning mohiyatini,
jamiyat rivojlanishidagi aloganing o‘rni va rolini, uning ijtimoiy munosabatlarning
tabiatiga ta’sirini chuqur gayta ko‘rib chiqish. Ammo siyosiy kommunikatsiyaning
turli jihatlariga bag’ishlangan juda ko‘p adabiyotlarga qaramay, uning tahlili shuni
ko’rsatadiki, siyosiy reklamaning manipulyativ ta’siri sohasidagi ilmiy tadqiqotlar
yetarli emas. Bunday masalalarga taalluqli ishlar qatorida birinchi navbatda S.G.Kara
- Murzaning “Ongni manipulyatsiya qilish”1 asarini, E.Egorova - Gantman va

D.Pleshakovning “Siyosiy reclama” monografiyalarini alohida ta’kidlash kerak.

Bu mualliflar siyosiy reklamani siyosiy muloqot shakli sifatida tahlil qilib, asosan
siyosily reklamaning kommunikativ funksiyalari kabi masalalarga to‘xtalib o‘tadilar.
Hozirgi davrda siyosatning kommunikativ komponentlari, murakkablashuvlari
fonida siyosiy jarayonda kommunikatsiyaning roli ortib bormoqda, bu esa siyosiy
munosabatlarning bir turi bo’lgan siyosiy muloqot muammosiga e’tiborni belgilab
beradi. Siyosiy reklama zamonaviy jamiyatdagi aloga shakllaridan biridir. Bu so’nggi
yillardagi zamonaviy dunyoning yorqinroq va bundan tashqgari, noaniq hodisalaridan
biridir. Siyosiy reklama o°‘z ichiga siyosiy kuch asos bo‘lgan platformaning

mazmunmohiyatini ko‘rsatish, ushbu siyosiy kuchning mohiyati haqida zarur g‘oyalarni
1 Hymamze A. M. [Tonutudeckne MaHUIYIISIIIMK WITA TIOKOPEHUE Tob / A. M.

Hynanze. — M.: Anroputm. 2015. — 348 ¢.91
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shakllantirish, natijada saylovchiga xaridorlarga kerakli bo‘lgan to‘g‘ri tanlov qilishga
ko‘maklashish vazifalarini 0‘z ichiga oladi. Zamonaviy jamiyat yagona tarmoqlangan
axborot tizimini shakllantirishdan manfaatdor. Ammo axborot tizimining mukammal
ishlashi uchun barcha xilma-xillikda aloqa jarayonlarini rivojlantirish kerak. Shu bois,
bugungi kunda murakkab jamiyatning ishlab chiqarish salohiyati kabi rivojlanishning
ajralmas sharti uning turli elementlari o’rtasida axborot almashinuviga aylandi. Hozirgi
o‘ta oldindan aytib bo‘lmaydigan va tez o‘zgaruvchan sharoitda to‘g‘ri tashkil etilgan
ma’lumotlar osongina gayta tiklanadigan va turli nosozliklarga moslashuvchan javob

beradigan, shuningdek, tez yaxshilanadigan kafolat bo‘lib xizmat qilishi mumkin.

Siyosiyreklamajamiyatvahukumato’rtasidaaloganio’rnatishvaqo‘llabquvvatlashga
yordam beradi va saylov davrida - rahbar lavozimga nomzod. U kuch va inson o’rtasida
aloga o’rnatadigan g‘oya, ramz, tasvirni beradi. Siyosiy reklama yordamida jamiyat
partiyalar, nomzodlar bilan tanishadi, ularning ma’lum bir muammo bo‘yicha nuqtai
nazarini bayon qiladi, afzalligini ochib beradi, taklif va harakat haqida ma’lumot beradi,
bir so‘z bilan aytganda, ma’lumotlarni o‘z ichiga oladi. Siyosatda yuqori raqobat
mavjud bo’lib, siyosiy reklama o‘z ob’ektini ko’plab boshqalardan ajratib turadigan,
mafkuraviy yoki ijtimoiy yo‘naltiruvchi funktsiyani bajaradi. Siyosiy reklamada
magqsadli auditoriyaning ongli reaktsiyasi bilan bog’liq bo’lgan oqilona va ongsiz

reaktsiya bilan bog’liq bo’lgan irratsional ta’sir usullari qo’llaniladi.

Siyosiy reklama siyosatshunoslik va iqtisodiy sohadagi bilimlarni o’zlashtirdi, bu
esa marketing kabi bilimning o’ziga xos tarmog’i bilan ifodalanadi. Bundan tashgqari,
siyosiy reklama ommaviy ongga ta’sir o’tkazishni magsad qilganligi sababli, bu uning
predmeti sotsiologiya, ommaviy kommunikatsiya nazariyasi va reklamaning umumiy
nazariyasiga, shuningdek, psixologiya, ijtimoiy psixologiya va boshqa fanlarga oid

bilimlarni 0’z ichiga olishini talab qiladi.

Shunday qilib, siyosiy reklama siyosiy tanlov sharoitidabevosita siyosiy muloqotning

tabaqalashtirilgan, ko‘p magsadli, ko‘p funksiyali shaklidir, deb taxmin qilish mumkin.

U turli saylov guruhlariga maqsadli ta’sirni qisqa va esda qolarli shaklda taqdim
etadi. Bir paytlar taniqli amerikalik reklama mutaxassisi Jorj Luis ta’kidlagan edi:
«Yaxshimi yoki yomonmi, haqigat shundaki, reklama nomzodning o’zining fazilatlari
haqida gapirishning yagona usuli. Reklamasiz2, barcha nomzodlar, ularning olijanob
fazilatlaridan qat’i nazar, shunchaki yo‘q qilinadi, hech kim ularga e’tibor ham

bermaydi®“. Darhaqiqat, bu soha olimlari va mutaxassislari tasdiqlaganidek, siyosiy
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reklama — bu jamoatchilik ongiga, shuningdek, saylovchilarning xulg-atvoriga ta’sir
ko‘rsatish maqsadida siyosiy xarakterdagi axborotni tarqatish bo‘yicha maqgsadli
faoliyatdir. Ko‘p jihatdan siyosiy reklama tijorat reklamasiga o’xshaydi, chunki u
iste’molchilar tomonidan qabul qilinadigan haqigatga ham ta’sir o’tkazishga harakat

qiladi.

Reklamaning ayrim turlari bizning e’tiqodimizga ta’sir ko’rsatishga garatilgan
bo’lsa,boshqalari ko’proq his-tuyg’ularga qaratilgan, shuning uchun siyosiy
reklamaning psixologik usullari juda keng tarqalgan. Ayniqsa, vatanparvarlik chorlovi
samarali bo‘ladi, chunki bayroq kabi ba’zi ramzlar siyosiy reklamalarda deyarli doimo

mavjud.

Ayrim tasvirlar, masalan, mashhur yodgorliklar yoki milliy tarixiy timsollar ham

keng qo‘llaniladi?

Siyosiy reklamaning asosiy magqsadi saylovchilarning munosabatini o’zgartirish
degan fikrga garamay, juda kam siyosiy reklama harakatlari har ganday odamning
ongiga shunday ta’sir qiladiki, odamlar o0’z tanlovini o’zgartiradilar. Shunga
garamay, siyosiy reklama mavjud munosabatni kristallashtirishga yordam beradi va
uni takomillashtirishga yordam beradi. Xuddi shu nuqtai nazardan, siyosiy reklama
ishonchsiz saylovchilarni tarafdorlar «davrida» ushlab turish uchun mavjud fikrlashni
kuchaytiradi. Bu sozlama saylov kuni ishlashi uchun va raqib nomzodning o’rnatilgan
vaziyatni o’zgartirishga urinishlariga qarshi turish uchun qo’llab-quvvatlanadi. Siyosiy
strateglar har doim o‘z nomzodiga xayrixoh, lekin unga unchalik sodiq bo’lmagan
saylovchilarning zaif qo‘llab-quvvatlanishidan xavotirda. Aksariyat reklama tadbirlari
aynan shunday odamlar uchun mo’ljallangan. Ba’zida siyosiy reklamalar saylovchilarni
bir nomzoddan uzogqlashtirib, boshga nomzodga jalb qiladi, biroq bunday holatlar
kamdan-kam uchraydi va hatto internet tarqalishi bilan ham o‘smaydi. Bularning
barchasi uchun saylovlar ba’zan oz foiz ovozlarning ustunligi bilan hal qgilinganligi

sababli, bunday holatlar muhim ahamiyatga ega.

Zamonaviy davrda bizning siyosiy dunyo haqidagi g‘oyalarimiz ko‘p jihatdan
ommaviy axborot vositalarining mahsulidir. Ommaviy axborot vositalari, xususan,

televideniyening siyosatdagi o‘rni haqida qizg‘in bahs-munozaralar olib borilmoqda.

Shunga garamay, ommaviy axborot vositalari siyosiy dunyoni — siyosat haqidagi
bilimlarimiz asosini yaratishi va sub’ektlarning ushbu sohadagi keyingi xattiharakatlari

uchun asos bo‘lib xizmat qilishiga shubha yo‘q.
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Siyosiy reklama madaniyat elementi sifatida ong va xulg-atvor shakllarini,
umuman, haqiqatni, shu jumladan siyosat sohasida o‘rnini bosadigan simulyatsiyalarni
ommaviy ravishda tarqgatishga olib keladi. Oxirgi holatda gap matkura o‘rniga g‘oyalar
— badiity adabiyotlarni targatish, siyosiy jarayonda o‘yin, ertak, shou unsurlaridan
foydalanish, real siyosiy iroda va harakatlar o‘rniga taqlid qilish hagida bormoqda,
bu esa 0‘z navbatida. muayyan g‘oyalar targ’ibotini targ‘ib qiladi yoki odamlarning

xohishirodasidan qat’i nazar, ongni nazorat qilishni amalga oshiradi.

Shunday qilib, siyosiy reklama saylov guruhlariga ixcham, original, eslab qolish
oson shaklda tanlash, maqsadli ta’sir qilish nuqtai nazaridan siyosiy muloqot shakli
bo’lib xizmat qiladi. Siyosiy reklama muayyan siyosiy kuchlar siyosiy platformasining
mohiyatini aks ettiradi, saylovchilarni ularni qo‘llab-quvvatlashga majbur qiladi,
ommaviy ongga ushbu siyosiy kuchlarning tabiati haqida ma’lum bir g‘oyani

shakllantiradi va kiritadi, ovoz berishga kerakli psixologik munosabatni shakllantiradi.

Siyosiy reklamaning o’ziga xosligi uning sub’ekt vazifasini aniq belgilashda, uning
kommunikativ ta’sirining faol, “kuchli” xususiyatidadir. Bugungi kunda siyosiy reklama
reklama kampaniyalarini ishlab chiqishning strategik g‘oyasining akkumulyatori,

saylovchilarning xatti-harakatlarini tartibga soluvchi hisoblanadi.
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MARKAZIY OSIYO MINTAQASI IQTISODIY XAVFSIZLIGIGA
ZAMONAVIY TAHDIDLAR

Bojxona instituti katta o‘qituvchisi, PhD M.Abulkasimov

Annotatsiya: Maqolada Markaziy Osiyo mintaqasi iqtisodiy xavfsizligi tavsifi
unga ta’sir etuvchi omillar va tahdidlar tahlili keltirilgan. Hozirda mintaqa iqtisodiy
barqarorligiga tasiri kuchayotgan omillar to‘g‘risida alohida to‘xtalib o‘tilgan. Marka-
ziy Osiyoda barqaror iqtisodiy o‘sishga erishish masalalarini yoritishda mintaga mam-
lakatlari o‘rtasida turli sohalarda hamkorlikni kuchaytirishga alohida e’tibor garatilgan.

Abstract: The article presents theoretical aspects of ensuring economic security
in the Central Asian region and an analysis of the factors and threats affecting the issue.
The actual threats affecting the economic stability of the region are discussed sepa-
rately. In highlighting the issues of achieving sustainable economic growth in Central
Asia, special attention is paid to strengthening cooperation between the countries of the
region in significant fields.

AHHOTanms: B crarbe uH3ydyeHa HEKOTOpPHIE AacCHEeKThl XapaKTEPUCTUKHU
HKOHOMHUYECKOI Oe3omacHoCTH [[eHTparbHOA3HaTCKOTO PErMoHa a TaKXKe MPOBEICH
aHanu3 (DaKTOPOB U Yrpo3 BIUSIONINX HA IKOHOMUUYECKYIO KOHBIOHKTYPY peruona. OT-
JIETBbHO PACCMOTPEHBI HanboJiee akTyaabHbIe (PaKTOPHI BIUSIONINE HA 9KOHOMUYECKYIO
cTabmiIbHOCTh pervoHa. [Ipu ocBeleHuH BOIPOCOB JIOCTHUKEHHUS YCTOMYHUBOIO
SKOHOMHUYECKOTO pocta B lleHTpanbHON A3uu 0cob0e BHUMAHUE YACNACTCS
YKPEIUICHUIO COTPYHHYECTBA MEXK/Ty CTPAaHAMU PETMOHA B Pa3IUYHBIX cdepax.

Bugungi kunda Markaziy Osiyo mintagasining jahon xo‘jaligi uchun ishlab
chiqarish jarayonining muhim ishtirokchisi hamda transport imkoniyatlarini oshib
borishi natijasida ahamiyati oshib bormoqda. Zamonaviy siyosiy tushunchada Marka-
ziy Osiyo Qirg‘iziston, O°‘zbekiston, Turkmaniston, Tojikiston, Qozog‘iston va
Afg‘onistondir. Boshqa ta’riflar ham mavjud, xususan - UNESCO ma’lumotlariga
ko‘ra - mintagaga Mo‘g‘uliston, G‘arbiy Xitoy, Panjob, Shimoliy Hindiston va
Shimoliy Pokiston, Eron shimoli-sharqi, Afg‘oniston, Rossiyaning tayga zonasidan
janubdagi hududlari va Markaziy Osiyoning boshqga respublikalari kiradi. Yuqorida
ta’kidlanganidek Markaziy Osiyo mintaqasini oltita respublika miqyosida o‘rganib
chigamiz. Markaziy Osiyo mintaqasi jahon iqtisodiyotida kamtarona ulushni egallaydi
- taxminan 0,3%'. Aholining dunyo aholisidagi ulushi qariyb 1,4 foizni tashkil etgan
holda, jami quruqglikning 3 foizdan ko‘proq maydonni egallaydi.

Markaziy Osiyo mintagasining yangi iqtisodiy roli bir qator omillar mavjudligi
bilan belgilanadi:

— mintaqa ko‘plab turdagi qazilma boyliklarga boy hudud hisoblanadi;

— Yevroosiyo qit’asining markazida joylashgan mintaqa qit’aning boshqa qism-
lari xavfsizligi va barqarorligini saqlashda muhim rol o‘ynaydi,

1 Jahon banki tashkilotining ochiq ma’lumotlari: https://data.worldbank.org/indicator/NY.GDP.
MKTP.CD https://data.worldbank.org/indicator/SP.POP.TOTL
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— keng transport-kommunikatsiya tarmog‘ining mavjudligi tufayli mintaga
davlatlari tranzit davlatlar sifatida o‘z imkoniyatlarini rivojlantirish orqali jahon
xo0‘jaligidagi roli ortib bormoqda.

Jahon iqtisodiyoti ishtirokchilari uchun Markaziy Osiyo mintaqasi mamlakatlari
birinchi navbatda, qazilma boyliklariga boy mintaqa sifatida katta qiziqish uyg‘otmo-
qda. Mintagada neft, gaz, ko‘mir, turli metallar va boshqa resurslarga boy bo‘lib, 0‘z
navbatida gishloq xo‘jaligi mahsulotlarini ishlab chigarish tendensiyalari jadal o‘sish
sur’atlariga ega.

So‘nggi yillarda O‘zbekiston Respublikasi va Markaziy Osiyo mintaqgasida
joylashgan mamlakatlar bilan iqtisodiy, madaniy va ijtimoiy aloqgalar jadal rivojlanish
tendensiyasiga ega. Jumladan, 2016 yilda mamlakatimiz tashqi savdo aylanmasida
mintaqa mamlakatlarining ulushi 12 %ni tashkil etgan bo‘lsa, 2022 yilda bu
ko‘rsatkich 17 %ni tashkil etdi, o‘sish sur‘ati 40 %dan ortiq (1-jadval).

1-jadval.

O‘zbekiston Respublikasining tashqi savdo aylanmasi tarkibida qo‘shni
davlatlar salmog‘i, min. AQSh dollarida’

Ne Mamlakatlar 2016 y. 2017 y. 2018 y. 2019y. 2022 .
1. | Qozog‘iston 1898.,9 2055,7 2919,6 33349 4621,0
> | Qirg‘iziston 167,4 253,6 402,8 820,3 1260,0
3. | Tojikiston 197,0 237,8 390,5 480,5 674,4

4. | Turkmaniston 209,0 177,9 302,7 5544 926,3

5 | Afg‘oniston 519,7 617,8 004,6 619,9 759,9

6. | Markaziy Osiyo 2994,1 3345,1 46223 5812,1 8472,7
7. | Jami TSA 242322 26566,1 33430,0 41751,0 50 008,4
g | MO va Afg‘oniston 12% 13% 14% 14% 17%

Ta’kidlash joizki, bugun Markaziy Osiyo davlatlari oldida muhim strategik vazifa turib-
di. U ham bo‘lsa, mintagamizning nafaqat iqtisodiy xavfsizligini, balkim tom ma’noda
milliy xavfsizligini ta’minlash global masala bo‘lib qolmoqda.

Mintaqaviy xavfsizlik — mintagada (hududda) shaxs, jamiyat va davlat, mintaga
iqtisodiy manfaatlarining ichki va tashqi tahdidlardan ganchalik himoyalanganligini,
mintaganing ijtimoiy-iqtisodiy jihatdan rivojlanishi barqarorligining ta’minlanganlig-
ini ifodalaydi’.

Markaziy Osiyo mintaqasi iqtisodiy xavfsizligiga ta’sir etuvchi omillar hamda
tahdidlar kelib chiqish sabablari va ko‘rinishi bo‘yicha turli bo‘lib, ularni quyidagicha
keltirish mumkin:

1. Suv resurslarining chegaralanganligi va ulardan foydalanishda sa-
2 O‘zbekiston Respublikasi Prezidenti huzuridagi Statistika agentligi ma’lumatolari asosida
muallif tomonidan tuzildi.

3 Igtisodiy xavfsizlik. O‘quv qo‘llanma: jamoa muallifligida. — T.: DBQ BI, 2021, - 156b.
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maradorlik ko‘rsatkichlarining yuqori emasligi;
2. Transport va logistik imkoniyatlarning chegaralanganligi;

3. Ekologik tahdidlar;

4. Yirik markazlar manfaatlarining mintaqada to‘qnashuvi ehtimoli
mavjudligi;

5. Mintaga mamlakatlarida va ular o‘rtasida turli yo‘nalishlarda
nizolar kelib chiqishi ehtimoli;

6. Ikkilamchi sanksiyalarning qo‘llanilishi natijasida iqtisodiy yo‘qo-
tishlar;

7. Yangi turdagi moliyaviy xizmatlarni nazorat etishda yagona mex-

anizmning mavjud emasligi;

8. Markaziy Osiyo mintagasi iqtisodiyotida xom ashyo resurslarining
roli yuqoriligi va boshqalar.

Tahlillar shuni ko‘rsatmoqdaki, Markaziy Osiyo davlatlarida eksportida xom
ashyo resurslarining ulushi salmoqli bo‘lib qolmogda. Shuningdek, Markaziy Osiyo
davlatlarining transport xarajatlari boshqa davlatlarga nisbatan birmuncha yuqori.
Jumladan, Markaziy Osiyo davlatlaridan Xitoyning Shanxay shahriga bitta konteyner
yetkazish Turkiya va Polsha davlatlariga nisbatan 5 barobar qimmat. Dengizga chiq-
ish imkoniga ega bo‘lmagan davlatlar eksport daromadlarining 18 foizini transport
xarajatlariga sarflanadi. Taqqoslash uchun, bu ko‘rsatkich rivojlangan mamlakatlarda
9 foizni tashkil etadi®.

Bugungi kunda ekologik omillar va suv resurslari bilan bog‘liq masalalarning
mintaqga iqtisodiy xavfsizligiga ta‘siri ortib bormoqda. Xususan, sohadagi sel ko‘chishi,
cho‘llashish, qurg‘oqchilik va toshqinlar kabi muammolar kuchayishi ozig-ovqat tan-
qisligi va gumanitar muammolarni keltirib chigarishi mumkin. Ma’lumotlarga ko‘ra,
so‘nggi 30 yilda Markaziy Osiyo mintagasida ekologik muammolardan ko‘rilgan zarar
10 mlrd. AQSH dollarni tashkil etgan bo‘lishi mumkin, natijada deyarli 10 mln. kishin-
ing kundalik turmushida sezilarli o‘zgarishlar yuz bergan. Tabiiy ofatlardan ko‘rilayot-
gan zararlar bugun mintaqa yalpi ichki mahsulotining qariyb 2 %ini tashkil qilmoqda®.

1-rasm. Markaziy Osiyo mintaqasida suv resurslarining bir kalendar yil
davomida iste’mol hajmi®

Markaziy Osiyo mintagasida aholi sonining ortib borishi, Afg‘onistonda ekin
maydonlarining ko‘payishi, turli gidrotexnika inshootlarining qurilishi va iglim
o°zgarishi natijasida suv bilan bog‘lig muammolar dolzarbligi saqlanib qolmogda. Suv
resurslarining notekis tagsimlanganligi, ulardan foydalanish samaradorligining yuqori

4 Iqtisodiy xavfsizlik. O‘quv qo‘llanma: jamoa muallifligida. — T.: DBQ BI, 2021, - 156b.

5 news/2021/08/05/pragmatik-tashqi-siyosat-ekspert-bilan-markaziy-osiyo-muammolari-va-
ularni-hal-qilishda-ozbekistonning-orni.

6 Yevropa atrof-mubhit agentligi ma’lumotlari asosida muallif tomonidan tuzildi.
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emasligi muammoni bartaraf etishdagi o‘ziga xos jihatlari bo‘lib hisoblanadi. Yevropa
atrof-muhit agentligi ma’lumotlariga ko ‘ra mintaqada aholi jon boshiga eng ko‘p
suv iste’moli haymi Turkmanistonda bo‘lib, 5952 m3ni tashkil etadi. Qozog‘istonda
samaradorlik ko‘rsatkichlari yuqori bo‘lib 1319 m3ni tashkil etadi, O‘zbekistondagi
ko‘rsatkich 2158 m3ga teng. Yevropa ittifoqida o‘rtacha bir kishi yil davomida 484 m3
hajmda suv iste’mol qilishini hisobga olsak mintagada bu yo‘nalish bo‘yicha ko‘plab
ishlar amalga oshirilishi kerakligi xulosa qilinadi.

Mamlakat iqtisodiy rivojlanishi mintaqada sodir bo‘layotgan jarayonlar bilan
bevosita bog‘liq ekanligi, Markaziy Osiyo davlatlaridan o‘zaro iqtisodiy, madaniy
va boshga yo‘nalishlardagi hamkorlikni yanada rivojlantirishni talab etadi. Mintaqa
iqtisodiy xavfsizligini ta’minlashda mavjud tahdidlarni monitoring qilish va yangi
turdagi xatarlarni o‘z vaqtida aniqlash hamda ularga qarshi chora-tadbirlarni o‘zaro
hamkorlikda ishlab chiqish iqtisodiy xavfsizlikni ta’minlashdagi muhim omil
hisoblanadi. Bizning fikrimizga ko ‘ra mintaga iqtisodiy xavfsizligi masalalariga ko ‘proq
e’tibor garatish, ushbu yo‘nalishda olib borilayotgan ilmiy izlanishlarni ko‘paytirish,
mavjud va potensial tahdidlarni monitoring qilishning yangi turdagi yondashuvlarini
ishlab chiqish magsadga muvofiq hisoblanadi.

Foydalanilgan adabiyotlar ro‘yhati:
1. X.Abulkasimov, M. Abulkasimov. Iqtisodiy xavfsizlik: nazariya va amaliyot. O‘quv
qo‘llanma. — T.: 2019. — 620.
2. Abulkasimov H.P., Mamatov A.A., Mamatov S.A., Saidgazieva S.S. Iqtisodiy
xavfsizlik. Darslik. , - Toshkent. O’zbekiston Respublikasi Jamoat xavfsizligi
universiteti, 2022.-732bet.
3. Igtisodiy xavfsizlik. O‘quv qo‘llanma: jamoa muallifligida. — T.: DBQ BI, 2021.
4. X.S.Asatullayev, Z.G.Allaberdiyev, B.O.Tursunov. Iqtisodiy xavfsizlik. Darslik
1-qism. T.: “Iqtisod-moliya” 2020 y. — 252 b.
5.Sh.R. Qobilov, Sh.A.Allayarov, X.S.Asatullayev Iqtisodiy xavfsizlik. Darslik 2-qism.
T.: “Igtisod-moliya” 2020 y. — 376 b.
6. M.Abulkasimov. Shaxsning iqtisodiy xavfsizligini ta’minlashning nazariy asoslari
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OMMAVIY AXBOROT VOSITALARI VA MEDIANING IMIDJ
SHAKLLANISHIDAGI O’RNI

Shohinur Mirzayev,
0’zJOKU, Noshirlik yo’nalishi magistr talabasi.

Annotatsiya. Usbu maqolada Ommaviy axborot vositalarining huquqlari va imi-
djini himoya qilish haqida o’rganildi.

Kalit so‘zlar. Ommaviy kommunikatsiya texnologiyalari, imidj, stereotip, virtual
obyekt

AHHoOTaums. B nanHoii crarbe paccmarpuBaercs 3amura npas CMU u umuxa.
KiroueBbie cioBa. TexHOIOTHHM MacCOBBIX KOMMYHHKAIMKA, 00pa3, CTEPEOTHTI,
BUPTYaJIbHBIN OOBEKT.

Abstract. This article examines the protection of media rights and image.
Keywords. Mass communication technologies, image, stereotype, virtual object

Axborot texnologiyalarining, aynigsa televidenie (XX asrning ikkinchi yarmi)
va Internetning rivojlanishi (XX asr oxiri - 21-asr boshlari) insonning atrofdagilarni
to’g’ridan-to’g’r1 idrokini bosqichma-bosqich almashtirishga sabab bo’ldi.

Ommaviy axborot vositalari tizimi vogea va tomoshabinlar o’rtasida vositachi
bo’lib, haqigatda dunyoning virtual qiyofasini shakllantiradi, bu haqigat bilan moslig-
ini tekshirish deyarli mumkin emas.

OAV tomonidan yaratilgan atrofdagi dunyoning Imidjlari tomoshabinlar tomoni-
dan haqiqiy imid;j sifatida qabul qilinadi, shuning uchun jamoatchilik fikriga bog’liq
bo’lgan axborot oqimlari bilan shug’ullanadiganlar uchun o’zlarining faoliyatini emas,
balki uning yo’li va shaklini nazorat qilish tobora muhim ahamiyat kasb etmoqda. Shu
munosabat bilan ommaviy kommunikatsiyalar aktyorlari dasturiy ravishda o’zlarining
imidjini yaratish, axborot iste’molchilariga efirga uzatish masalasiga duch kelishdi.

OAVda imidjni magsadli yaratish usullari bo’yicha tadqiqotlar G’arbda boshlangan:
“imidj” so’zi ushbu mavzu bo’yicha nazariy ishlarda uchraydi.

Tadqiqotchilarning ko’pchiligi imidjni reklamaning bir turi deb ta’riflaydi.

Umuman olganda, ommaviy axborot vositalari imidj va brendni yaratish va saqlash-
da muhim vosita hisoblanadi. Ular sizga shaxs, mahsulot yoki xizmat haqida ma’lumot
tarqatish, kompaniyaning ma’lum qiyofasini yaratish va iste’molchilar bilan muloqot
qilish imkonini beradi. Ushbu jarayon — jurnalist tomoshabinga ushbu obyektga nis-
batan simpatiya yoki antipatiya kayfiyatini uyg’otishi yoki shunchaki fikr hosil qildira
olishidir. Qanday kayfiyat uyg’otishi bu jurnalistning maqsadiga, tajribasiga bog’liqdir.
Masalan, bir turdagi xabarni jurnalist tajribasiga qarab hohlasa ijobiy, hohlasa salbiy,
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hohlasa neytral qilib berishi mumkin.

Misollar:

Neytral: Shohjahon Ergashev va Shahram G‘iyosov o‘rtasida jang bo‘lishi mum-
kin! (Sports.uz) lloxxaxon Oprames Ba [llaxpam Fuécos ypracuna xaur Oyaumm
mymkuH! (Buneo) (sports.uz)

[jobiy: Shohjahon Ergashev Shahram G‘iyosovni Buxoroga borib yengishiga ishon-
mogqda. (youtubedan)

Salbiy: Shohjahon Ergashev Shahram G‘iyosovni Buxoroga borib “do‘ppo-
slamoqchi”.  (Qalampir.uz) https://qalampir.uz/news/ergashev-giyesovni-bukhoro-
ga-borib-dupposlamok-chi-80579

Birinchi neytral misolda xabar beruvchi jurnalist Shohjahon Ergashev va Shahram
G‘iyosov jangiga e’tibor qaratmoqda. Ikkalasidan hech biriga yon bosmayapti. Lekin
yashirin tarzda jangning ahamiyati haqida o’quvchiga simpatiya uyg’otish orqali jang-
ning imidjini yaxshilashga intilyapti. Qay biri kuchli ekanligi haqida fikrni o’quvchiga
qoldiryapti. O’quvchi bu maqolani yengil qabul giladi.

Ikkinchi 1jobiy xabarda “Shohjahon Ergashev Shahram G‘iyosovni Buxoroga borib
yengishiga ishonmoqda” (Sports.uz), — deb ozgina birinchi raqibni ikkinchisiga nis-
batan imidjini yaxshilab ko’rsatishga intilmoqda. Bu holatda o’quvchi ikkita auditori-
yaga bo’linadi. O’quvchilarning bir qismi ushbu fikrga qo’shiladi, ikkinchi qismi “esa
unday bo’lmasligi ham mumkin”, degan fikrga borishi mumkin. Lekin ushbu xabarni
o’qishda asosan birinchi tanishtirilayotgan raqibga ozgina simpatiya uyg’onishi ehti-
moli ko’progq. O’quvchi bu magolani o’rtacha gabul qiladi.

Uchinchi salbiy xarakterdagi: “Shohjahon Ergashev Shahram G‘iyosovni Buxoroga
borib “do‘pposlamoqchi”. (Qalampir.uz) maqolada ikkinchi raqibga nisbatan ozgina
salbiy xarakterdagi bayonot berilmogda. O’quvchi bu maqolani yengil qabul qila ol-
maydi. Bunda o’quvchining reaksiyasini qo’zg’atish orqali tomoshabin ikkiga bo’lina-
di. Ikkinchi bokschining tarafdorlari bo’lsa agar, bu bayonot ularni javob berishga
chagiradi. Aksi bo’lishi mumkinligi haqidagi keskin javoblar, kommentariylar, fikrlar
uyg’onadi.

Ommaviy axborot vositalarida obyektlarning turli xil ko’rinishlarining mavjudligi,
holatlarni ifodalashning jurnalistik turining ustunligi, tadqiqotda nafaqat aks ettirish,
balki voge’likni qurish mexanizmlarini ham hisobga olish zarurligi haqidagi xulosalar
chiqarishga undaydi.

Vizual kontentning kuchini hech qachon kamsitmang. Suratlar yordamida siz brend
yaratishingiz, yaxlit hikoyani bir surat orqali aytib berishingiz, ishonchni mustahka-
mlashingiz va mijozlaringiz bilan bog‘lanishingiz yoki aksiga erishishingiz mumkin.
Bundan tashqari, siz bir vaqtning o’zida ko’pchilik odamlarga murojaat qilasiz, undan

e e e e e e

https Iljournals mdexcopernlcus comlsearchldetalls’?ld 123026&Iang—ru 63




0’z manfaatingiz uchun foydalanishingiz imkoniyati mavjud. Shu sababli, dunyoning
eng rivojlangan kompaniyalari ommaviy axborot sohasi vakillari va media kontentlar
bilan hazillashishmaydi. Sizning axborotingizni garama-qarshi ta’sir qiladigan holatga
keltirib, bera olish imkoniyatlari mavjud.

1-Rasm: Holatni salbiy imidjda ko’rsatish mumkinligi.

Imidjlarning tomoshabinlarni idrok etish va jalb qilishga ta’siri.

Imidjlar kompaniya, brend yoki mahsulot imidjini shakllantirishda muhim rol
o’ynaydi. Ular iste’molchilarda hissiyotlar va assotsiatsiyalarni uyg’otishi mumkin, bu
ularning brendga nisbatan idroki va munosabatiga ta’sir qiladi. Bundan tashqari, Imi-
djlar kompaniyaning muayyan uslubi va imidjini yaratish uchun ishlatilishi mumkin,
bu esa raqobatchilardan ajralib turishga yordam beradi. Misol uchun, reklamalarda
yorqin va ko’zni gamashtiruvchi g’oyalardan foydalanish iste’molchilar e’tiborini jalb
qilishi va 1jobiy his-tuyg’ularni uyg’otishi mumkin. Shuningdek, odamlarning fotosu-
ratlaridan foydalanish kompaniyaning shaxsiy va ishonchli imidjini yaratishga yordam
beradi.

Obraz - keng ma’noda - san’at olamiga mansub bo’lib, amaliy, hayotiy funktsiyadan
mahrum, sun’iyligi ko’p hodisa. Qasddan, tomoshabinlarda ma’lum, “zarur” reaksi-
yani uyg’otish uchun jamoatchilikning magsadli guruhlariga ta’sir qilish uchun Imidj
yaratilgan.

Shu bilan birga, imidjni “amaliy” tushunish ham, bizning fikrimizcha, ba’zi qo’shim-
chalarni talab qiladi.

Insonning har ganday madaniy xulg-atvori ma’lum bir jamiyatda shakllangan ste-
reotiplar bilan bog’liq. Shuning uchun har qanday madaniy xulg-atvor ramziydir va ste-
reotipga amal qilish fakti deyarli har doim ongsiz mavzu bo’lib qoladi, ya’ni madaniy
stereotiplar ongsizdir.

Jamiyatning xulg-atvor kodekslari uning tarixiy rivojlanishi jarayonida shakllan-
gan. Bir tomondan, ular huquq sohasini ifodalaydi va qonun bilan tartibga solinadi,
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ikkinchi tomondan, “yaxshi” yoki “yomon” deb baholanadigan xatti-harakatlar nor-
malari haqidagi ko’pchilik g’oyasiga asoslangan urf-odat va an’analar Imidjni bahol-
ash uchun asosdir. Xulg-atvor va axloqiy me’yorlar, asosan, ijtimoiylashuv jarayonida
tabily o’rganish, obro’li shaxslar - ota-onalar, o’qituvchilar, “bizning hovlimizdan kel-
gan bola”, san’at asarlari gahramonlari, ommaviy axborot vositalari xodimlariga taqlid
qilish orqali o’zlashtiriladi.

Ba’zi hollarda axloq va odob sohasidagi me’yorlarni tagdim etadigan maxsus o’quv
qo’llanmalari bo’yicha “yaxshi xulg-atvor” ni sun’iy ravishda o’rgatish mavjud.

[jtimoiy ahamiyatga molik obrazlar, xulg-atvor va dunyoqarash stereotiplarini shak-
llantirishda aynan ommaviy axborot vositalari asosiy rol o‘ynaydi. Ommaviy aloga
vositalari ramzlar orqali stereotipik jamoaviy tasavvurlarni takrorlaydi va insonning
1jtimoily makonda bo’lishini ta’minlaydi.

Ommaviy kommunikatsiya texnologiyalari virtual haqiqatni yaratishga qaratilgan
bo’lib, unda imidjlangan real obyektning xatti-harakati virtual obyekt - obyekt prototi-
pining fazoviy-vaqtinchalik xususiyatlarini takrorlaydi.

Shunday qilib, obyektlarning ularning sifatlari va xususiyatlarini namoyon qilish,
puxta o’ylangan texnologiyalarga muvofiq taqdim etish ham imid;dir.

Zamonaviy jamiyatda farqlovchi omil rolini 0’ynaydigan eng muhim qadriyat kom-
ponenti - bu turmush tarzi.

“Hayot tarzi” tushunchasining rivojlanishi ijtimoiy, marketing, reklama, imid;j yarat-
ish strategiyalari asosida yotadi. Maqom, obro’-e’tibor, obro’-e’tibor ommaviy axborot
vositalari tizimidagi ob’ektlarning Imidjini loyihalash vektorlarini belgilaydi. Ijtimoiy
maqomning odatiy belgilari - daromad darajasi, ma’lumoti, kasb nufuzi - iste’molning
uslubiyati bilan almashtiriladi. Uslub, ta’rifiga ko‘ra, obrazli turkumlarning birligi va
uyg‘unligi, ya’ni obrazlar tizimidir.

Ommaviy aloqa tizimi iste’mol imidjini yaratadi, iste’mol tizimini uslublashtiradi,
iste’molni belgi tizimiga aylantiradi va shu bilan ish, 0’yin-kulgi, xarid qilish, dam ol-
ish uslubi, moddiy va nomoddiy iste’mol uslubining tipik imidjlarini yaratadi.

Imidj - odamlar ongida paydo bo’ladigan ideal ob’ekt; u to’g’ridan-to’g’ri o’Icho-
vga tobe emas, faqat muloqotda, faoliyatda va tanlovda namoyon bo’ladigan munos-
abat bilan baholanishi mumkin. Imidjni yaratish g’oyadagi imidjni (ongli yoki ongsiz
ravishda) asosiy qadriyatlar bilan bog’lash orqali sodir bo’ladi. Shunday qilib, asosiy
qadriyatlar dunyoning muammoli qgiyofasini ifodalaydi, chunki qadriyatlar har doim
ramziy xususiyatlarni ahamiyati va ahamiyati nuqtai nazaridan baholash tanlash uchun
universal mezondir.

Stereotip sifatida imidj cheksiz miqdordagi tarkibiy qismlarni o’z ichiga oladi,
ammo dizaynning murakkabligi uning ommaviy idrokiga xalaqit beradi va unga nis-
batan munosabatni noaniq qiladi.

Ommaviy stereotiplar aqliy, hissiy ideal sohaga tegishli, ammo ularning vogelikni
va odamlarning harakatlarini idrok etishga ta’siri har doim katta ahamiyatga ega. Ste-
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reotiplar - bu vaziyatni idrok etish va unga javob berishning tipik usullari, shaxsning
ijtimoiylashuvi jarayonida shakllanadigan shaxsiy fazilatlar va muloqot munosabat-
larini ifodalash. Ommaviy ongni manipulyatsiya qilish har doim stereotiplar tizimini
manipulyatsiya qilish bilan bog’liq.

Ommaviy axborot vositalarining huquqlari va imidjini himoya qilish jahon tajrib-
asida muhim jihat hisoblanadi. Ko’pgina mamlakatlarda Imidj va ommaviy axborot
vositalaridan foydalanish huquglarini tartibga soluvchi qonunlar mavjud.

Dunyoda imidj huquqlarini himoya qiluvchi tashkilotlar ham mavjud. Bu tashki-
lotlar o’zlarining faoliyatini dunyoning bir nechta mamlakatida amalga oshirishadi.
Ularning asosiy magsadi imidj huquqlarini himoya qilish va ularga qarshi kelgan xa-
toliklarga garshi kurashishdir. Bu tashkilotlar orasida quyidagi katta tashkilotlar kelti-
rilishi mumkin:

1. Imidj Huquglari Mahkamasi (WIPO) - bu tashkilot dunyoda imidj huquqlarini
himoya qilishni magsad qilgan eng katta tashkilotlardan biridir. WIPO, imidj huquqlari
bo’yicha qonunlar va huquqiy asoslarni yaratish, ularga qarshi kelgan xatoliklarga
qarshi kurashish, shuningdek, imidj huquqlari bo’yicha yuridik masalalarni hal qilish
uchun xizmatlar ko’rsatadi.

2. Imidj Huquglari Qo’mitasi (ICC) - bu tashkilot dunyoda korporativ biznes-
ga yo’naltirilgan imidj huquglari bo’yicha faoliyat ko’rsatadi. ICC, imidj huquqlari
bo’yicha tarqatma, reklama va boshqa korporativ faoliyatlar bo’yicha masalalar yu-
zasidan xizmatlar ko’rsatadi.

3. Imidj Huqugqlari Vaqtinchalik Qo’mitasi (IFPI) - bu tashkilot musiqa sanoati-
ga yo’naltirilgan imidj huquqlari bo’yicha faoliyat ko’rsatadi. IFPI, musiqa sanoatida
ro’yhatga olingan musiqalarni himoya qilish, ularga qarshi kelgan xatoliklarga qarshi
kurashish, shuningdek, musiqa sanoati bo’yicha yuridik masalalarni hal gilish uchun
xizmatlar ko’rsatadi.

4. Imidj Huquglari Vaqtinchalik Qo’mitasi (ITPA) - bu tashkilot Amerikada imid;
huqugqlari bo’yicha faoliyat ko’rsatadi. [IPA, filmlar, musiqalar, kitoblar va boshqa kor-
porativ mahsulotlar bo’yicha imidj huquglarini himoya qilish uchun xizmatlar ko’rsa-
tadi.

5. Imidj Huqugqlari Vaqtinchalik Qo’mitasi (MPA) - bu tashkilot Amerikada kinote-
atr sanoati bo’yicha imidj huquqlari bo’yicha faoliyat ko’rsatadi. MPA, kinoteatrlarda
namoyish etiladigan filmlarni himoya qilish, ularga qarshi kelgan xatoliklarga qarshi
kurashish, shuningdek, kinoteatr sanoati bo’yicha yuridik masalalarni hal qilish uchun
xizmatlar ko’rsatadi.
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ZAMONAVIY BIZNES BREND TARG‘IBOTIDA PR DAN FOYDALANISH
IMKONIYATLARI
Axmedova Nodira Rustambekovna
O‘zbekiston Jurnalistika va ommaviy kommunikasiyalar universiteti

PR menejment va PR tahlil yonalishi, 2-bosqich magistranti

Annotatsiya. Usbu maqolada Zamonaviy biznes Brand targ’ibotida PR dan
foydalanish imkoniyatlari va PR texnologiyalardan foydalanish orqali brand nomi

bilan assotsatsiyalashgan tasavvurlarni ijobiy rivojlantirish usullari o’rganib chiqildi.
Kalit so‘zlar. Biznes ,marketing, tadbirkorlik, tavar, taklif, extiyoj, bozor, yuksalish,
brending, savdo-sotiq.

Kirish. Jahonda kechayotgan globallashuv jarayoni ijtimoiy-siyosiy hayotning
barcha sohalariga of‘zining sezilarli ta’sirini o‘tkazmogda. O‘zaro ma’lumot
almashinuvning cheklanmaganlik xususiyatlari oxir-oqibat iqtisodiy jarayonlarning
ham u yoki bu darajada takomili yoki inqiroziga sabab bo‘luvchi omillarni taqgdim
etdi. Boshgacha aytganda, iqtisodiy sub’ektlar, ishlab chigarish korxonalari, biznes
kompaniyalari global makonda o‘z o‘rni va nufuziga ega bo‘lishi va uni saqglab
golishi zamonaviy omil va vositalarga bevosita bog‘lanib qolmogda. Jumladan, ishlab
chiqgarilgan mahsulotni sifatini ta’minlash bilan bir gqatorda uni turli targ‘ibot usullari
bilan iste’molchiga ko‘rsata olish ham muhim vositalardan biri bo‘lib qoldi. Bugungi
kunda mahsulotni targ‘ib qgilishning yangi va zamonaviy usullari ortib bormoqda. Ular
orasida «PR» va «brending» usullari biznesning muhim yo‘nalishlaridan biri sifatida
qayd etilmoqda.

Globallashuv va ichki va tashqi bozorlarda raqobat kuchaygan davrda biznes
sub’ektlari samarali raqobatdosh vositalarga ehtiyoj sezadi va mazkur ehtiyojni
qondirish bevosita PR va brending texnologiyalari orqali erishiladi. Jahonning aksariyat
mamlakatlaridagi biznes sub’ektlari uchun PR va brending ularning bozordagi o‘rni va
rolini belgilab beradi. Ta’kidlash joizki, «Jamoatchilik bilan alogalar» texnologiyalari
biznes sub’ektlari va iste’molchi o‘rtasidagi axborot almashinuvini samarali tashkil
etishga xizmat qiluvchi usul, uslub va vositalar yig‘indisidir. Bu texnologiyalar sub’ekt
va ob’ekt o‘rtasidagi o‘zaro munosabatlarni shakllantirish, muammolarni hal qilish
jarayonida faol muloqotni ta’minlash, mavjud muammoga nisbatan jamoatchilik fikrini
o‘rganish asosida faoliyat yuritish kabi vazifalarni amalga oshirishda qo‘l keladi.

Metodlar. Bugungi kunga kelib PR korporativ munosabatlarning alohida
yo‘nalishiga aylandi. SHu sababdan, o‘z oldiga yanada taraqqiy etish, yuksalish yo‘lini
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magqgsad qilib qo‘ygan biznes sub’ektlari PRdan aniq strategik magsadlar yo‘lida
foydalanishlari o‘zini oglayotgani ayni haqiqatdir. Mualliflar I. Glebova, Yu.Tarasovalar
«Zamonaviy biznesda PR» nomli risolada ayrim muhim jihatlarga alohida e’tibor
qaratishgan. Unga ko‘ra, biznesda PR quyidagi jihatlarni 0z ichiga oladi:

» «investorlar, moliyaviy tahlilchilar, davlat amaldorlari va qonun chigaruvchilar

tomonidan kompaniyaga munosabatni aniqlash,;
» umumiy maqsadlarni hisobga oladigan aloqa strategiyasini tavsiya etish;
» matn mahsulotlarini yaratishda yordam berish;

» uchrashuvlar bo‘yicha kelishuvlarga erishish, uchrashuvlar va tagdimotlar uchun

axborot materiallarini tayyorlash;

» moliyaviy press-relizlar yozish, moliyaviy nashrlarning so‘rovlariga javob

berishy.

Yuqoridagi mualliflarning qarashlarini hozirgi zamon talablari asosida to‘ldirish
va ayrim qo‘shimchalarni ham kiritish mumkin. Masalan, zamonaviy biznesda PR
quyidagi vazifalarni ham bajarish kerak:

e Yangi mahsulotlar va xizmatlarni ishga tushirish bilan bog‘liq yangiliklarni

tarqatish;
e Mabhsulot va xizmatlarni taklif etish;
e Biznes sub’ektining ijobiy imidjini yaratish;
e Jamoatchilik fikrini o‘rganish;
e Turli targ‘ibot tadbirlari, ko‘rgazmalar tashkil etish.

PRni biznes jarayonidagi imkoniyatlarini ko‘rib chigar ekanmiz ko‘p hollarda
biznes sub’ektlarining obro‘-e’tiborini oshirish PRning asosiy vazifasi ekanini hamda
muhim rol o‘ynashini guvohi bo‘lamiz. Xususan, PR tashkilot va uning maqsadli
auditoriyasi o‘rtasida samarali muloqotni ta’minlashi, tashkilot obro‘sini, xizmatlari
va asosiy xodimlarining ijobiy imidjini shakllantirish va saqlashni ta’minlashi nazarda
tutiladi. Shu jihatdan, PR - bu yagona magsadga bo‘ysunadigan va uzoq muddatli
dastur bilan birlashtirilgan harakatlar ketma-ketligidan iborat doimiy faoliyat desak
adashmagan bo‘lamiz. Olib borilgan aksariyat tadqiqotlar shuni ko‘rsatadiki, biznesda
PR boshqga yo‘nalishlardan unchalik farq qilmaydi. O‘z navbatida, biznesdagi PR

bu reklama emas. Quyidagi manbada PRning biznesdagi an’anaviy xususiyatlari
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tavsiflangan:

Marketing sohasida PR Savdo-sotiq sohasida PR
Raqobat muhiti va bozorni o‘rganish Savdo strategiyasi

Mabhsulot targ‘iboti usullari Rejalashtirish

Y Uksalish strategiyasi Mijozlar bazasini takomillashtirish
Marketing dasturlarini amalga oshirish | Savdo jarayonini tashkil qilish
Raqobatchilarni monitoring qilish Mijozlarni qo‘llab-quvvatlash
Qaytma aloqgani to‘g‘ri tashkil gilish Real vaziyatni hisobga olish

O‘z navbatida, brending texnologiyalari ham so‘nggi vaqtlarda tez ommalashib
borayotgani ayni haqigat. Aksariyat brending texnologiyalari rivojlangan mamlakatlar
hissasiga to‘g‘ri kelishi ham isbot talab qilmaydi. Ko‘p hollarda brending xalqaro
ishlab chigaruvchilar hamda, savdo marketingi bilan shug‘ullanuvchi sub’ektlar
hissasiga to‘g‘ri keladi. Ya’ni, mahalliy ishlab chiqaruvchilarning aksariyati brending
texnologiyalaridan foydalanmaydi. Bunga sabab sifatida bir gancha omillarni keltirish
mumkin. Jumladan, o‘zi etishtirgan mahsulotni ichki bozorga realizatsiya qilish bilan
cheklanish, eksport qilish darajasidagi sifat ko‘rsatkichlarining pastligi, mamlakatda
biznes sub’ektlari eksporti uchun etarli sharoitning mavjud emasligi va h.k.

Tahlilchilarning ta’kidlashiga ko‘ra, yaqin kelajakda yirik biznes korporatsiyalari
bozorlarni nafagat mahsulot ishlab chiqarish korxonalari balki, dominant brendlarga
egalik qilish orqali nazorat qilishni afzal ko‘radi. Bu tendensiya kompaniyalarning
o‘zaro birlashib ketishining kuchayishi sharoitida yaqqol namoyon bo‘lmoqgda.
Zamonaviy jahon iqtisodiyotida ichki va tashqi bozorlar keskin raqobat bilan ajralib
turadi. Bunday sharoitda biznes kompaniyalarning barqaror pozitsiyasi va ularning
taragqiyoti bevosita kompaniyaning iste’molchilarni bozorda raqobatbardosh mahsulot
bilan ta’minlash qobiliyatiga bog‘liq. Iqtisodiy lug‘atlarda «Raqobatbardoshlik»
tushunchasi sog‘lom raqobat sharoitida haqqoniy ustunlikka ega bo‘lish sifatida
ko‘riladi. Demak, brending texnologiyalarini samarali qo‘llash biznes sub’ektlariga
boshqalarga nisbatan qo‘shimcha ustunlik beradi.

Kuzatishlarimiz shuni ko‘rsatmoqdaki, biznesning har qanday turida faqatgina
kuchlibrend bilan yuqori cho‘qqilar sari intilish va ko‘zlangan natijaga erishish mumkin.
Ko‘pincha, yirik kompaniyalar ham har doim ham haqiqiy noyob va esda qolarli brendni
yarata olmasliklari mumkin. Bu esa ularni 0‘z ustida muntazam ishlagan va brending
texnologiyalarini samarali qo‘llagan kompaniyalarga o‘rin bo‘shatib berishlariga zamin

yaratadi. Rossiyalik PR medejer Dmitriy Trepolskiyning tushuntirishicha, «Brendlash

biznesni rivojlantirishning eng muhim gismlaridan biri bo‘lib, sizning raqobatchilardan

farqingizni belgilaydi. Brend - bu sizni boshqga biznes tuzilmalaridan ajratib turadigan
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narsa va iste’molchilar siz haqingizda o‘ylaganlarida nimani his qilishini ko‘rsatib
beruvchi omildir. Bu biznesning auditoriyaga beradigan va’dasi va kompaniyaning
muvaffaqiyati bu va’daning bajarilganligiga bevosita bog‘liq bo‘ladi».

Mutaxassis jahonning yirik brendlarining o‘zgarish tendensiyalarini tahlil giladi
va tahlillar natijasida quyidagi xulosani ilgari suradi: «Ko‘pincha biznes o‘zgaruvchan
bozor talablariga moslashadi. Ammo ba’zi brendlar nima bo‘lishidan qat’ity nazar
iste’molchilar oldida o‘zlarining individualligi va ahamiyatini saqlab qolishga muvaftaq
bo‘lishadi. Agar siz buyuk brendlarga digqat bilan qarasangiz, ular birinchi navbatda
his-tuyg‘ularni sotishlari aniq bo‘ladi. Koka-Kola va McDonalds baxtni sotadi. Viza
erkinlik tuyg‘usini sotadi. Toyota erkinlik, ishonchlilik va turli sarguzashtlarni sotadi.
Ushbu brendlarning barchasi xizmat va mahsulotda ma’lum bir tuyg‘uni sotmoqda.

Brending texnologiyalari orasida mahsulot etkazuvchining his tuyg‘ularini
hisobga olish asosiy o‘rinni egallaydi. Bu ko‘proq insonga ruhiy-psixologik tomondan
ta’sir ko‘rsatishni o‘z ichiga olib, yirik biznes suyubektlari buni juda yaxshi anglashadi.
Kuzatuvchilar ganday his-tuyg‘ularni xohlashini tushunish biznes uchun juda muhimdir.
Shu holatdagina hammabop brendingni yaratish va ommaga taqdim etish mumkin.
Ko‘pincha biznes kampaniyalari faoliyati iste’molchining mahsulot yoki xizmatni
sotib olgandan keyin ganday his qilishiga emas, balki etkazib berish mexanizmlariga
qaratilgan. Xaridorlar aniq mahsulotni emas, balki xavfsizlik hissi, ishonch, baxt yoki
stressni kamaytirishga xizmat qiluvchi mahsulotni xohlashlari tobora oydinlashib
bormoqda.

O‘rganishlar  shuni  ko‘rsatadiki, yirik biznes sub’ektlari  brending
texnologiyalarini qo‘llash jarayonida asosan quyidagi savollarga javob berishga urinib,
agar mazkur savollarga to‘laqonli javob berilsagina o‘zlari yaratgan mahsulotlarning
realizatsiyasidan xotirjam bo‘lishlari mumkin.

% Biz yaratgan mahsulotni gabul qilib olgan yoki bizning xizmatlarimizdan

foydalangan iste’molchi qanday his-tuyg‘ularni boshdan kechiradi?
¢ Mijozlarimiz bizdan nimani ko‘proq kutadi?

% Qanday qilib mijozlarning his-tuygularini qo‘zg‘atish va brendga bo‘lgan ijobiy

xulosalarini shakllantirish mumkin?

¢ Biz yaratgan mahsulot (brend) yoki biz ko‘rsatayotgan xizmatimiz iste’molchi

uchun qanday natijalarga erishishga yordam beradi?

Bugun dunyoga mashhur brendlar o‘z faoliyat yo‘nalishlarini aniq strategiyasini
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ishlab chiqgishgan va unda bir yillik, o‘n yillik va hattoki, o‘ttiz-ellik yillik loyihalarni
yaratishgan. SHubhasiz, bunday loyihalar kompaniyaning uzoq yillar samrali faoliyat
ko‘rsatishini ta’minlaydi. G‘arblik mashhur brending sohasi mutaxassisi D.Aaker
brending texnologiyalarining ba’zi xususiyatlarini quyidagi qarashlarida ko‘rsatishga
urinadi: «Brendlash konsepsiyasini qo‘llash kompaniyaga quyidagi raqobatdosh
ustunliklarni beradi:

=  brend yangi raqobatchilar uchun bozorda (uning segmentida) tabiiy

to‘siqlarni yaratadi;

= kompaniyaga o‘zining yangi mahsulotlarini bozorga chiqarishni

ancha osonlashtiradi;

* kompaniyaga yangi bozor bo‘shliglarini faol ravishda o‘rganishga

imkon beradi;

= agar kompaniya faoliyat ko‘rsatayotgan bozorga real yoki potensial
xavf tug‘ilgan bo‘lsa, brend unga yanada adekvat strategiyani qabul qilish va
amalga oshirish uchun qo‘shimcha vaqt beradi va kompaniyaga bozorda qiyin
paytlarda muvaffaqiyatli omon qolishga va o‘z pozitsiyasini saqlab qolishga

imkon beradi».

Biznes sub’ektlari uchun o°‘z mahsulotini brendlash muhim ahamiyatga ega.
Ko‘pchilik mutaxassislar fikriga ko‘ra, Brendlash - bu iste’molchilarga va’da va bu
va’da marketing kampaniyasi davomida doimiy ravishda saqlanishi kerak. Aks holda,
iste’molchi tomonidan bildirilgan ishonch yo‘qotilishi mumkin. Buni rus tadqiqotchisi
M Vasileva quyidagicha izohlaydi: «Brendingizni yaratganingizda, siz o‘zingizning
biznesingiz uchun o‘ziga xos yo‘nalish yaratasiz. Keyinchalik, unga nimani qo‘shish
mumkin vanimani qo‘shish kerak emasligini, brendning missiyasiga nima mos kelishini,
kompaniyaning maqsadlariga erishishga nima yordam berishini va nimadan voz kechish
kerakligini tushunishingiz kerak. Agar biron bir harakat brendning yaxlitligini buzishga
qodir bo‘lsa, bu imkoniyatdan voz kechish yaxshiroqdir».

Yuqorida fikrlaridan biz foydalangan D.Trepolskiy «Costco» brendining
faoliyatidagi ayrim o‘ziga xosliklarni ko‘rsatishga uringan. Uning fikricha, «Eng
buyuk brendlar tasodifan o‘z atrofida hamjamiyat yaratadilar. Masalan, «Costco»
0‘z-0‘ziga xizmat ko‘rsatadigan omborlar tarmog‘ini olaylik. O‘zlarining klub
tizimini ishlab chiqishda ular jamoa yaratish haqida o‘ylamaganlar. Ammo endi, agar

«Costco» klubining bir a’zosi boshqgasi bilan gaplashsa, ertami-kechmi suhbat ularning
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mahsulotlari va xizmatlariga to‘g‘ri keladi. Ba’zi odamlar o‘zlarining qaytarish va
almashtirish siyosatini yaxshi ko‘radilar, boshqalari esa «quritilgan mangosiz» yashay
olmaydilar. Ikki kishi bir-biri bilan kompaniya bilan o‘zaro munosabatlar haqida
gimmatli ma’lumotlarni almashishi juda muhimdiry.

Aksariyat biznes sub’ektlari jamiyatdagi muhim mavqei tufayli yirik brendlar
atrofida shakllanadi. Muayyan brendning mahsulotini oddiygina sotib olib, odam
boshqalarga o‘zining afzalliklari, e’tiqodlari, dunyoqarashi haqida signal beradi.
Bu esa o‘z navbatida brendning kelajakdagi taqdirini belgilab beruvchi omillardan
biridir. Fikrimizni Trepolskiyning quyidagi Tesla brendi misolida keltirgan
qarashlari tasdiglaydi. «Agar siz Tesla sotib olsangiz, siz progressiv bayonot qilasiz.
Siz texnologiya, gayta tiklanadigan energiyaga qiziqasizmi yoki shunchaki tez
mashinalarni yoqtirasizmi? Qanday hissiy turtki sizni ushbu mashinani sotib olishga
majbur gilmasin, siz butun dunyoga Teslani sotib oladigan shaxs ekanligingizni
ko‘rsatasiz va bu bilan siz Tesla egalarining norasmiy klubiga qo‘shilasizy.

Xulosa. Zamonaviy dunyoda biznes muvaffaqiyatining zamirida PR va brending
texnologiyalari muhim o‘ringa ega. Italiyalik taniqli arbob Nikkolo Makiavellining
mashhur iborasi bo‘lmish «Magsad vositalarni oglaydi» tamoyili aynan tadqiqot
mavzuimizning asosily mazmunini belgilaydi. Zero, har ganday muvaffaqiyatga (shu
jumladan biznesda) erishishda aniq vositalardan foydalanish kutilgan samarani beradi.
Yirik biznes sub’ektlari ham o‘zining kelajak takomilini belgilashda yuqorida nomlari
keltirilgan texnologiyalardan foydalanishi shunday vositalardan hisoblanadi.

Yuqoridagilarni umumlashtirib aytadigan bo‘lsak, biznes sub’ektlarining PR
texnologiyalardan to‘g‘ri foydalanishi ular bilan iste’molchi o‘rtasidagi ishonchli
muloqotni kafolatlasa, brending texnologiyalari shubhasiz, sub’ektning muayyan
mintagada yoki umuman global makondagi nufuzini belgilab beradi. Ijtimoiy
munosabatlarda biznes sub’ektlarining faol ishtiroki ham uning nufuzi oshishiga
yordam beradi. Ular orasida eng ko‘p tarqalgan usullardan turli ijtimoiy tadbirlarda
ishtirok etish, o‘tkazish va homiylik ishlaridagi faollik, xayriya va boshqa omillarni

ko‘rsatish mumkin. Mazkur vositalar PR va brendingning keng tarqalgan ko ‘rinishidir.
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